
Resumen / Abstract
Los modelos de negocio sostenibles de las redes sociales pasan necesariamente por una adecua-
da gestión de soportes publicitarios, al ser su target más importante joven. Por ello, no es cuestión
baladí conocer cómo son usadas estas plataformas, pues ahondar en el modo de uso en buena me-
dida permitirá incrementar la eficacia de la comunicación publicitaria a través de ellas gestionada.
Este trabajo empírico ahonda en el de uso de las principales redes sociales usadas entre universi-
tarios españoles, y relaciona las conclusiones con las principales acciones publicitarias y de relacio-
nes públicas que pueden realizarse en estas plataformas

Sustainable business models for social networks necessarily require an appropriate management of ad-
vertising platforms, as young people are its most important target. Therefore it is vital to acquire a 
deeper knowledge of how these platforms are used in order to increase the efficiency of advertising it-
self. This empirical work delves into the use of social networks among Spanish university students. Results
are later compared to major advertising and public relations campaigns that can be performed in the-
se platforms.
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