
EL CO-BRANDING COMO ELEMENTO 
DE CAMBIO EN LA DIMENSIÓN 

COMUNICATIVA DE LAS LUXURY 
FASHION BRANDS 

Autor: Isabel Muñoz Frontaura
Director: Elena Fernández Blanco

Fecha: 17-06-2020

UNIVERSIDAD PONTIFICIA DE SALAMANCA
Facultad de Comunicación

1

Universidad Pontificia de Salamanca


