REDC 52 (1995) 657-712

LA DELEGACION
DE MEDIOS DE @OMUNICACION SOCIAL
DE LAS DIOCESIS ESPANOLAS

1. INTRODUCCION

La Iglesia Catdlica ha mostrado a partir del Segundo Concilio Vaticano
una incesante preocupacion hacia lo que pudiéramos denominar «plausibili-
dad social» sobre la naturaleza, el mensaje y la actuacion de esta institucion .
Un interés marcado por la evolucion que la comprension del fendmeno
de los medios de comunicacion ha sufrido en el seno de la comunidad de
creyentes a lo largo de los tiempos. Un proceso de aprehension caracterizado
en nuestros dias, segin algunos autores, por la ambigiiedad: Se ha dado una
profunda ambigiiedad en la cultura catélica respecto a los mass media. Los
catdlicos perciben que en cierto sentido estos medios son influyentes, pero al
mismo tiempo dejan que se pierdan como insignificantes o bien, mis a menu-
do, como corruptores- 2. Al plantearnos el analisis de los 6rganos de Comuni-
cacion Institucional que la Iglesia constituye para facilitar las relaciones con
los instrumentos de comunicaciéon debemos tener en cuenta las actitudes de
cautela y reserva que ha practicado a lo largo de su historia. Una situacion,
en un primer momento, de sospecha en trinsito hacia la aceptacion volunta-
riosa y la comprension utilitaria. Aceptacion siempre encaminada al uso,
desde la consciencia de la relevancia de estos instrumentos, y que originara
la necesidad de plataformas que faciliten los flujos de informacién 3.

1 Cf. J. Helmes, ‘La democratizacion y el control de los medios de comunicacion: las cuestiones
y el debate’, en Concilium, 250, 1993, 37-59.

2 R. White, ‘Los medios de comunicacion social y la cultura del catolicismo contemporaneo’, en
R. Latourelle (ed.), Vaticano II: Balance y perspectivas. Veinticinco afios después (1962-1987), Sala-
manca 1989, 1178.

3 Cf. J. Iribarren, El derecho a la verdad. Doctrina de la Iglesia sobre prensa, radio y television
(1831-1968), Madrid 1968, 35*; F. Martinez Dicz, Teologia de la comunicacion, Madrid 1994, 48;
G. Panteghini, Quale comunicazione nella Chiesa? Una Chiesa tra ideali di comunione e problemi
di comunicazione, Bologna 1993, 40.
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Como recoge E. Baragli en su Enchiridion, el pronunciamiento de la
Iglesia sobre los medios de difusién ha sido constante a lo largo de los
siglos 4. A partir del nacimiento del periodismo moderno (primera mitad
del x1x) se intensifica esta relacion caracterizada por movimientos de sistole
y didstole. Un proceso que nos catapulta hacia la centralidad del Decreto
JInter Mirifica» (4-12-1963), del Concilio Vaticano II 3: «Il Concilio ha posto le
basi di una nuova teologia e di una nuova prassi della comunicazione
soprattutto con l'ecclesiologia della Lumen Gentium e della Gaudium et
Spes. Ha prodotto anche un documento specifico sui mezzi di comunicazio-
ne sociale, el decreto «Inter Mirifica» del 1963, che ha péro un limite: quello
di essere nato prematuramente, mentre la nuova ecclesiologia istituzionale
e alla sua ottica strumentalista. 11 documento prende atto dell influsso pro-
fondo che i mass media esercitano nella nostra societa e stimola i cattolici a
utilizzarli in funzione pastorale, ma non sembra ancora sufficientemente
avvertito della specifica funzione dei diversi mezzi nel processo comunicati-
vo e nella “mediazione” del messaggio»®. A partir de este documento no
podemos olvidar dos luminarias: la injustamente olvidada Instruccién Pasto-
ral Communio et Progressio (1971) y la reciente Aetatis Novae (1992).

Este desarrollo de comprension y entendimiento mutuo, y las conse-
cuencias pricticas de la dimensioén pastoral, tiene una vertiente que se refleja
en las normas candnicas de la Iglesia. En el marco de la utilizacién de la pren-
sa como medio de pacificacién de los espiritus y de la pugna con las doctri-
nas adversas y erroneas, encontramos en el CIC 17 las referencias a la censu-
ra de los escritos destinados a las publicaciones diarias y periddicas”’, y la
obligacion del beneplicito del Ordinario, o la licencia del Superior Mayor en
el caso de los religiosos, para escribir o dirigir diarios, hojas y revistas ®. Tam-
bién nos topamos con la recomendacién de no publicar, a no ser por causa
justa y razonable, en medios impresos contrarios a la religion °.

El vigente Codigo de Derecho Canénico inicia su Libro III, De la fun-
cion de enseniar, con una referencia a la utilizaciéon de los medios de comu-

4 Cf. E. Baragli, Communicazione, Communione e Chiesa, Roma 1973,

5 La rocambolesca historia de la elaboracién del Decreto, seglin Joaquin Luis Ortega la «ceni-
cienta del Concilior, se puede estudiar en R. de Andrés (ed.), Instrumentos de Comunicacion Social,
Madrid 1966; J. M. Pascual, Los medios de comunicacion social en la doctrina de la Iglesia, Madrid
1976; A. Gonzailez Molina, La Iglesia en la encrucijada de la comunicacion social, Madrid 1971,
C. M. Stachlin-P. Cebollada, Decreto sobre los instrumentos de comunicacion social. Texto y comenta-
rio, Madrid 1965.

6 G. Panteghini, o. ¢, 40-41.

7 CIC 17, can. 1348.

8 CIC 17, can. 1386.

9 CIC 17, can. 1386.
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nicacién social en el anuncio y predicacion de la Iglesia 1°. En el Titulo I,
«Del ministerio de la Palabra Divina», el dltimo canon explicita la necesidad
de los medios de difusion en la ensenanza de la doctrina cristiana !!. La pre-
dicacion de la Palabra de Dios se debe atener a las prescripciones estable-
cidas por el obispo diocesano, segin el canon 772, que, ademas, especifica
que «para hablar sobre temas de doctrina cristiana por radio o televisién se
han de cumplir las prescripciones establecidas por la Conferencia Episco-
pal» 2. Cuando se concreta el aspecto de la formacion catequética, en el
capitulo II del Titulo I, otro canon propone la necesidad de utilizar los
medios mas eficaces 13. En el Titulo III, -De la educacion catdlica», se afirma
que la ensenanza y educacion religiosa catdlica en escuelas y medios de
comunicacion depende de la autoridad de la Iglesia .

El Titulo IV se dedica a los instrumentos de comunicacidn social, espe-
cialmente a los libros. Después de ofrecer un marco general en el canon 822,
se encomienda a los pastores la obligacion y el deber de velar para que
ni la utilizacion de los medios de comunicacion social, ni los escritos, dafien
la fe y las costumbres de los fieles cristianos 1. El canon 831 recoge, ade-
mids, la temdtica del canon 1386 del CIC 1716. Por Gltimo, nos encontramos
en el capitulo IV del Libro II, «De las obligaciones y derechos de los institu-
tos y de sus miembros», con el significado canon 666 sobre la necesaria dis-
crecion en el uso de los medios en los casos en que pueda ser nocivo para
la vocacién o peligroso para la castidad de la persona consagrada.

El Cédigo de Cinones de las Iglesias Orientales dedica dos impor-
tantes normas a los instrumentos de comunicacion social. Arranca con el
canon 651, marco general similar al canon 822 del CIC 83, en el que resalta
la obligacion de utilizar los medios adecuados en la misién de anunciar el
Evangelio a todo el mundo. Se descubre un mayor aquilatamiento en los
conceptos con la referencia a los informadores y su tarea de colaboracion
en la accién pastoral, de acuerdo con la Aetatis Novae n. 10. Otra novedad
importante es la necesidad de formacion, «on ayuda sobre todo de institu-
ciones de ciencias de la informaciéon» V7.

10 CIC 83, can. 747.

11 CIC 83, can. 761.

12 CIC 83, can. 772, 2.

13 CIC 83, can. 779.

14 CIC 83, can. 804.

15 CIC 83, can. 823.

16 El Decreto General sobre la presencia de la Iglesia en los medios audiovisuales de comuni-
cacion social aparece promulgado en ¢l Boletin Oficial de la Conferencia Episcopal (BOCEE) 3, 1986,
115-116.

17 CCEO, can. 652.
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En el proceso de conciencia eclesial sobre el fendémeno mediatico
aparece como 6rgano fundamental el Consejo Pontificio para las Comuni-
caciones Sociales. Un mecanismo que en su dilatada vida ha hecho suya
la realidad de la aldea global y ha orientado de forma clarividente las ini-
ciativas locales. Una vida que se estructura en dos etapas: <l Pontificio
Consiglio delle Comunicazioni Sociali ha avuto una sua evoluzione, in cui
si possono distinguere due tappe principali. La prima si pud definire come
quella di una Comissione allo stato di formazione (dal 1948 al 1964); la
seconda tappa, invece (dal 1964 fino oggi), come quella del Pontificio
Consiglio delle Comunicazioni Sociali sotto I'aspetto attuale. En da sotoli-
neare che nella seconda tappa questo Organismo della Curia Romana si
occupa di tutti gli scs nel loro insieme, con i problemi ad essi connessi» '®.
De la «Comision Pontificia para la Cinematografia didictica y religiosa»
(1948) a la constitucion del Consejo Pontificio para las Comunicaciones
Sociales ¥, en su nueva denominacion, han transcurrido unos afios clave
en el decurso de la aceleracion historica, en los que se manifiesta un nota-
ble esfuerzo de la Iglesia por adaptarse a los signos mediaticos de los
tiempos.

En nuestro pais, los Estatutos de la Conferencia Episcopal Espanola
nos proponen un modelo de organizacion operativa de institucion ecle-
sial, «con el fin de promover la vida de la Iglesia, fortalecer su misiéon
evangelizadora y responder de forma mas eficaz al mayor bien que la Igle-
sia debe procurar a los hombres» . A la Comision Episcopal de Medios
de Comunicacion se le ofrece el siguiente marco estatutario: segun el articu-
lo 29, las Comisiones Episcopales «son 6rganos constituidos por la Confe-
rencia para el estudio y solucion de algunos problemas en un campo de
la accion pastoral comin de la Iglesia en Espana, en conformidad con las
directrices generales aprobadas por la Asamblea Plenaria» #'. Cada Comi-
sion constard de un presidente y de un nimero variable de miembros
(art. 32), que se reuniran al menos dos veces al afno (art. 33). Dentro de
las variadas funciones de la Comisidn se encuentra la de «2.° Promover a
la Comisién Permanente la creacion de Secretariados y otros organismos
técnicos y, en su caso, dirigir los ya creados;» #2. La Conferencia Episcopal

18 P. Duzniak, Il Pontificio Consiglio delle Comunicazioni Sociali: Storia, Struttura e Funzioni,
Roma 1991, 54.

19 Juan Pablo II, Const. Apost. Pastor Bonus, 28 iunii 1988, arts. 169-170.

20 Conferencia Episcopal Espafiola, Estatutos de la Conferencia Episcopal Espanola, en
BOCEE, 30, 1991, 43, art. 1.1.

21 Ibid,, art. 29.

22 1Ibid,, an. 35.
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Espafola ha insistido varias veces en la necesidad de establecer similares
organismos en las didcesis 2.

2. ANALISIS DE LA SITUACION ESPANOLA

2.1. Antecedentes y contexto bistérico

La preocupacion de la Iglesia por establecer puentes con el universo
mediitico en nuestro siglo, mediante organismos ad casum, parte de la ini-
ciativa de las reuniones de la Junta Nacional de la Prensa Catdlica (1924-
1956) %, En el libro que recoge el Acta de la Junta Nacional de Prensa, del
25 de abril de 1950 #, aparece una breve cita del proyecto de D. Jesus Iri-
barren sobre una Oficina General de Informacion y Estadistica de la Iglesia.
El propio Iribarren nos relata en sus Papeles y Memorias® la trayectoria de
constitucién de la citada oficina, después de su regreso del Congreso Inter-
nacional de Prensa Catodlica celebrado en Roma el mes de febrero del Afio
Santo de 1950:

«En abril de 1950 presenté ya un proyecto que podria asi resumirse:

1.° Era inviable una nueva o resucitada agencia cat6lica de informacion
general.

23 Conferencia Episcopal Espanola, ‘Los cristianos laicos, Iglesia en el mundo. Lineas de
accién y propuestas para promover la corresponsabilidad y participacion de los laicos en la vida
de la Iglesia y en la sociedad civil’, en Boletin Oficial de la Conferencia Episcopal Espariola, 33,
1992, 14-41, nn. 108-110.

24 La Junta Nacional de Prensa Catdlica se cre6 después de la Asamblea de la Buena Prensa
celebrada en Toledo en 1924. En las Actas de los Metropolitanos se recoge el momento de su funda-
ciébn en estos términos: <137. La relacién hecha por el Emmo. Sr. Cardenal Presidente acerca del extra-
ordinario éxito de la Asamblea de la Buena Prensa celebrada en Toledo, cuyos resultados practicos
son la publicacion de una revista infantil, ya iniciada; otra grifica, en preparacion; una serie de nove-
las cortas, a punto de salir a Ia luz, y un gran rotativo de caricter general, con ediciones especiales
para diversas profesiones, ha merecido los mas calurosos elogios de los demas metropolitanos. El
Emmo. Sr. Presidente se encargara de constituir la Junta Nacional de la Prensa Catdlica, determinar
sus atribuciones y sefialarle medios de subsistencia. Esta Junta dard cuenta de su gestién a los metro-
politanos cada vez que estos se retnan-. (V. Carcel Orti led ), Actas de las Conferencias de Metropoli-
tanos Esparioles, Madrid 1994, 196). En las reuniones de noviembre de 1932 y noviembre de 1946 se
realizan diversas reestructuraciones de la Junta Nacional de la Prensa Catdlica, previas a la trascen-
dental de 1959, a la que luego nos referiremos.

25 Actas de la Junta Nacional de la Prensa Catolica: Acta de la Junta Nacional de Prensa del
25 de abril de 1950, vol. orig., sin paginas.

26 J. Iribarren, Papeles y Memorias. Medio siglo de relaciones Iglesia-Estado en Espara: 1936-
1986, Madrid 1992.
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2.° No era imprescindible en las circunstancias actuales una agencia de
noticias religiosas, pues el campo estaba suficientemente cubierto por las
otras, con criterios aceptables.

3.° Habia un vacio en la Iglesia espanola, que en algin sentido compren-
dia la informacion religiosa; pero que la desbordaba vy, saliendo de la com-
petencia de la Junta Nacional de Prensa Catolica, afectaba al Episcopado en
pleno, cuya anuencia habia que solicitar.

4.° Fra una Oficina de Informacién y Estadistica de la Iglesia en Espana,
con el siguiente contenido:

b) Hace falta una informacidn intraeclesial que mantenga a los obispos,
superiores mayores de 6rdenes religiosas, Roma, etc., al dia en sucesos e
ideas que los hombres de gobiemo deben conocer. El Estado tiene, de una
forma u otra forma, esos servicios de informacién para autoridades: la Igle-
sia carece de ellos y los dirigentes se limitan a su periédico.

¢) Un complemento Util puede ser la informacion religiosa al exterior, de
cuanto la jerarquia crea necesario divulgar con caracter oficial u oficioso.
En este tercio de plan podria actuar la antigua Prensa Asociada si la resuci-
tdbamos con un papel restringido e integrado en el nuevo conjunto, mas o
menos como boletin. La Iglesia espafola tenia también que preocuparse de
informar al extranjero, donde tan desconocida y atacada era- %

En el Acta del 15 de julio de 1951 de la Junta Nacional de la Prensa Cato-
lica, punto cuarto, se resena la necesidad de encontrar medios para iniciar la
Oficina de Informacién (OFIES). Las Juntas Nacionales de los dias 19 de noviem-
bre y 10 de diciembre de 1951 volvieron a abordar el problema y la necesidad
de la creacion de esta Oficina. Creada ya la Oficina de Informacién, una de
sus principales tareas fue la confeccion de un Boletin para los Reverendisimos
Prelados, ciclostilado y sin periodicidad fija. De nuevo, D. Jesis Iribarren nos
relata la vida de este medio de informacion y formacion:

«En cuanto tuve como instrumento respaldado por la jerarquia la Oficina de
Informacion y Estadistica, comencé a distribuir, policopiado, un Boletin
para los Reverendisimos Prelados, con periodicidad irregular. El primer
nimero lieva fecha de 1 de enero de 1952. Sus destinatarios eran todos y
s6lo los obispos, mis la Nunciatura y la Secretaria de Estado.

El Boletin siguié publicindose hasta 1957, pero ese ano lo suspendi,
abrumado por la desconfianza de algunos pocos, que suponian que en la

27 ]. Iribarren, ibid., 124,
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simple seleccion de originales se transparentaba alguna hostilidad del direc-
tor hacia valores estimados intangibles- #.

La Conferencia de Arzobispos Metropolitanos creard, en su reuniéon del
27-29 de noviembre de 1956, la Comisiéon Episcopal de Cine, Radio y TV:

967. Asimismo se acordd crear una Comision Episcopal de Cine, Radio y
Television, presidida por el Emmo. Sr. D. Enrique Delgado Gémez, arzobis-
po de Pamplona, e integrada por los Excmos. Sres. D. Abilio del Campo,
obispo de Calahorra, y D. Antonio Ona, obispo auxiliar de Lugo» .

En cada di6cesis se fueron creando Secretariados de Cine, Radio y Tele-
vision. Sus representantes se reunieron, por primera vez, el 12 de abril
de 1958, para, entre otros temas, tratar el reconocimiento legal de la Red de
Emisoras que la Iglesia iba formando, su estructuracion y ordenamiento, las
frecuencias, la técnica y la pastoral . En la Asamblea de Metropolitanos del
2-7 de enero de 1959 se creard otra Comision Episcopal relacionada con los
Medios de Comunicacion, en este caso con la Prensa:

«1109. En el tema XV, que decia asi: Reorganizacién de la Junta Nacional
de la Prensa Catdlica, fue ponente el Emmo. Sr. Cardenal Primado, y se
adoptd el siguiente acuerdo: “Se crea una Comision Episcopal de Prensa e
Informacién, de la cual dependerin la Junta Nacional de Prensa Catodlica,
con la Agencia Prensa Asociada, y la Oficina de Informacion y Estadistica
de la Iglesia, todas las cuales cubririn sus propuestas con la colecta del
Dia de la Prensa e Informacion de la Iglesia”™ .

Con esta reunion, la Conferencia de Metropolitanos aprueba las bases
para la reorganizacion de la Junta Nacional de Prensa Catdlica. En este ano,
clave para el apostolado catdlico en los medios de comunicacion, la Memo-
ria de la Junta Nacional de Prensa Catodlica dedica su capitulo cuarto a las
delegaciones diocesanas 32. El primer apartado, bajo el titulo «Reorganiza-

28 J. Iribarren, ibid., 140.

29 V. Circel Orti (ed), o. ¢, 528.

30 Cf. J. Remirez Muneta, El Concilio Vaticano II. La Radio y la Television, Madrid 1965, 178.

31 V. Carcel Orti (ed.), 0. ¢., 575. Las dos Comisiones Episcopales de temdtica comunicacional
se uniran con el acuerdo de la Asamblea de Metropolitanos de julio de 1964: «1326. Se acuerda fundir
en una sola las actuales Comisiones Episcopales de Prensa e Informacion y de Cine, Radio y Televi-
sion. La nueva Comisién Episcopal para los Medios de Comunicacion Social estard presidida por el
Excmo. Sr. D. Pedro Cantero Cuadrado, Arzobispo electo de Zaragoza, y serin miembros los Excmos.
Sres. Obispos de Calahorra, Lugo, Santander, Malaga y Auxiliar de Sevilla-. Ibid., 646.

32 Junta Nacional de Prensa Catblica, Actividades en 1959 de la Junta Nacional de Prensa
Catdlica, cuad. multicopiado, pp. 17 y ss.
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cion de los organismos diocesanos», recoge la siguiente declaracion de
intenciones:

«Con el noble afian renovador de los organismos de prensa catolica, en las
fechas inmediatas al “Dia de la Prensa e Informacién de la Iglesia”, por el
Sr. obispo presidente se transmitid a los Rvdmos. prelados el deseo que en
cada didcesis existiese una Delegacion Diocesana de Prensa Catélica, que,
alentada por la persona que delegase el ordinario de la dibcesis, viniese a
reemplazar a las sucesivas actividades que, conforme a las diversas etapas
de la Junta, han venido desempenando el cometido.

Dada la trayectoria seguida después de la constitucién de las Comisiones
Episcopales y de sus Secretariados, se estimo que, asimismo, la Comisién
Episcopal de Prensa e Informacién deberia tener, en cada una de las didce-
sis, un Secretariado promotor de sus actividades.

Correspondiendo a la peticion del Sr. obispo presidente, en 31 diécesis que-
daron constituidas las Delegaciones Diocesanas de Prensa Catolica, cuya
labor, en el tiempo transcurrido, ha sido verdaderamente eficaz y ha contri-
buido, en una parte muy notoria, a realizar los planes de la Junta en cada
una de las didcesis, principalmente en la preparacion y celebracion del “Dia
de la Prensa e Informacion de la Iglesia” 3.

La Junta convocd en los dias 25 y 26 de mayo de 1959 la I Reunion
Nacional de Delegados diocesanos, que se celebré en los locales del Ins-
tituto Central de Cultura Religiosa Superior. Asistieron a la reunién veinti-
cuatro delegados, de las siguientes diocesis: Albacete, Almeria, Astorga,
Avila, Barbastro, Burgos, Coria, Cuenca, Huelva, Ibiza, Jaén, Madrid, Palen-
cia, Pamplona, Salamanca, Segovia, Sigliienza, Teruel, Toledo, Urgel, Valencia,
Valladolid, Vitoria y Zamora 3. Dos conclusiones destacan principalmente:
duplicar la colecta del «Dia» y promover la constitucién de Hermandades
diocesanas de periodistas. Con motivo de la reunion se instal6é en los loca-
les adyacentes una exposicién de Prensa Catdlica. Entre otras actividades, la
«Editorial Catolica» recibi6 a los delegados en su nuevo domicilio. Al final
del capitulo IV de la Memoria se especifican las didcesis en las que estd

33 Ibid., 17.

34 Los nombres de los delegados eran los siguientes (por el orden citado de las didcesis):
D. Francisco Fuentes Garcia y D. Vidal Martinez, D. Marino Alvarez Minguez, D. Esteban Carro Cela-
da, D. Teodoro Garcia Robledo, D. Benjamin Plaza, D. Bonifacio Zamora Usabel, D. Antonio Arias
Crespo, D. Martin Garcés Masegoés, D. Ildefonso Torres Cardona, D. Andrés Molina Prieto, D. Luis
Marcos, D. Zacarias Gama, D. José Maria Diaz Mozaz, D. Lamberto de Echevarria, D. Lucas Garcia
Borreguero, D. Saturnino Marfil Gallego, D. Eduardo Pérez Baselga, D. Francisco Vidal Soler, D, Joa-
quin Mur, D. Juan Comes Domenech, D. Martin Hernandez Gonzilez, D. Santiago Ibaz y D. Nicolas
Rodriguez Fernandez.
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constituida la Delegacion de Prensa Catolica: Albacete, Almeria, Astorga,
Avila, Bilbao, Burgos, Coria, Cuenca, Granada, Huelva, Huesca, Ibiza, Jaén,
Madrid, Mondonedo, Orihuela, Osma, Oviedo, Palencia, Pamplona, Sala-
manca, Segovia, Sevilla, Sigiienza, Teruel, Toledo, Valencia, Valladolid, Vich,
Vitoria y Zamora. Son 31 Delegaciones de las que tiene constancia la Junta.
Aun faltan por erigirse estos organismos en Badajoz, Barbastro, Barcelona,
Cadiz-Ceuta, Calahorra, Canarias, Cartagena-Murcia, Ciudad Real, Ciudad
Rodrigo, Cordoba, Gerona, Guadix, Jaca, Leon, Lérida, Lugo, Milaga, Mallor-
ca, Menorca, Orense, Plasencia, Santander, Santiago, San Sebastiian, Segor-
be, Solsona, Tarazona, Tarragona, Tenerife, Tortosa, Tudela, Tuy, Urgel y
Zaragoza.

Como hemos podido observar, 1959 marca una nueva etapa en la his-
toria de la Comunicacion Institucional de la Iglesia. Una Junta Nacional de
Prensa renovada, consciente de la necesidad de estos organismos llamados
Delegaciones Diocesanas de Prensa Catolica, antecedentes proximos de
nuestras Delegaciones de Medios de Comunicacidon Social. Se resalta el
caricter central de la Jornada, o Dia, de la Prensa e Informacion en la Igle-
sia, asi como el trabajo con los profesionales. No quedaba lejana la insis-
tencia de la Iglesia en nuestro pais por la responsabilidad del periodista y
su funcion de mediador social.

2.2. La Comision Episcopal de Medios de Comunicacion Social
de la Conferencia Episcopal Espariola

La Comisioén Episcopal de Medios de Comunicacion de la Conferencia
Episcopal Espafiola nacié como tal en la Asamblea Plenaria de 26 de febre-
ro-4 marzo de 1966, momento en que se constituyo la propia Conferencia .
Su fruto mis joven y relevante fue el Boletin del Secretariado de la Comi-
sion Episcopal de Medios de Comunicacion, publicado por primera vez con
fecha de 8 de febrero de 1969. Supone el principal esfuerzo de cohesion,
en esa época, en la labor de la Iglesia, tanto de cara a las didcesis como de
definicion de su tarea.

Ya en su primer nimero se resena la reunion de delegados diocesanos
celebrada en Murcia el 14 de enero de 1969, con la participacion de los
representantes de Murcia, Madrid y Gerona. En la pagina 4 se recoge el
siguiente manifiesto:

35 Cf. Oficina de Sociologia y Estadistica de la Iglesia, Guia de Medios de Comunicacion Social
de la Iglesia en Esparia, Madrid 1976; Oficina de Estadistica y Sociologia de la Iglesia, Medios de
Comunicacion Social. Iglesia Catolica en Espana. Guia 1991, Madrid 1991.
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«UNA COOPERACION MUY URGENTE:

De los cambios de impresion que ya hemos tenido sobre la “figura” del
Delegado Diocesano, delegaciones, labor, etc., va sin duda perfilindose
algo que podriamos llamar el ESTATUTO del Delegado Diocesano de Medios
de Comunicacién Social. Incluso algo escrito se estd preparando. Mis que
en el papel lo importante es que en su actuacion —en la didcesis y en el
plano nacional— se vaya configurando la Delegacidon Diocesana y el dele-
gado.

Uno de los puntos que habra que tratar es el del delegado diocesano como
informador de los hechos religiosos en su didcesis, para un conocimiento
de toda la comunidad espanola. De momento y URGENTEMENTE el Secreta-
riado ruega a los delegados diocesanos la siguiente colaboracion:

1. Que interesen a su propio prelado, obispos auxiliares o vicarios epis-
copales en que aquellos documentos que puedan tener interés “nacional”
(y son casi todos, dada la importancia actual de la noticia religiosa), nos
hagan llegar —o directamente o mejor por medio del delegado— informa-
cién lo mas completa posible, y LO ANTES POSIBLE, incluso con anticipacion,
para que oportunamente se pueda preparar y dar la informacion adecuada.
Nota importante—No se trata de una mera propaganda o de copiar frag-
mentos de las cartas pastorales de los prelados, sino de recoger de las deci-
siones y doctrina de los obispos espanoles aquello que tenga interés infor-
mativo y sefiale alguna actividad constructiva de la Iglesia espafola- %.

Como se puede ver, en la primera reunion aparece la cuestion de la
definicion de la figura y mision de la Delegacién y del delegado. Nos es
dificil conocer cuiles son los modelos en los que se fijan y cudles sus refe-
rencias en instituciones del mundo civil. Otro aspecto es la configuracion y
el caracter juridico de estos entes, que se reflejara en los Estatutos aludidos.
No debemos olvidar la estrecha relacion de la mision de estos organismos
con la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales. Motivo que apare-
ce en el Boletin namero 2, del 14 de marzo de 1969:

“ESQUEMA DE ACCIONES DE UN SECRETARIADO DIOCESANO:
1. Carta pastoral del Sr. obispo sobre la Jornada

Mons. Cantero les escribe previamente y les envia un dossier doctrinal sobre
la Jornada y su lema. Este material lo reciben también, mas amplio, los dele-
gados.

Labor del delegado: insistir y difundir con tiempo.

36 Secretariado Nacional de la Comision Episcopal de Medios de Comunicacion, Boletin del
Secretariado, 1, 1969, 4.
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2. Carta a los sacerdotes (especialmente a los pirrocos) sobre la Jornada
firmada por el Sr. obispo o el vicario general o pastoral, o por el delegado.
Rogandoles cooperacion y avisandoles del envio de material.

3. Envio a los sacerdotes (mejor unos dias después de la carta) de material
(folleto sobre la Jornada, esquema de homilia, preces de los fieles), que
facilitard el Secretariado nacional.

4. Interesar al Consejo del presbiterio, al Consejo de pastoral, etc., de la
Jornada, por carta o en alguna reunioén que celebren.

5. Difusion en los colegios dependientes del obispado, parroqunas etc.,
del texto de una leccion sobre medios de comunicacion.

6. Recabar colaboracion de las asociaciones y movimientos apostolicos
familiares, recordando el lema de las Jornadas de este ano.

7. Mantener contacto con los cine-forum y tele-clubs de las dibcesis, inte-
resindoles en la programacion de temas referentes a las comunicaciones
sociales.

8. Enviar a la Agencia Prensa Asociada informacion sobre las diversas ini-
ciativas diocesanas, para su publicacion.

9. Contacto personal con los directores de prensa local y radio locales (con
una copa o comida). Agradecerles la colaboracion que prestan; anunciarles
la Jornada y objetivos concretos; darles material (preparado por la Delega-
cién Diocesana o el Secretariado Nacional).

10. Reunion del Sr. obispo con los directores de Prensa y Radio (para agra-
decerles...).

11. Editar con tiempo en el Boletin Oficial del Obispado y en la Hoja Dio-
cesana material sobre la Jornada. En la Hoja Diocesana hacerlo en el nime-
ro del 11 de mayo, principalmente. Si hay emisora COPE, incorporar al
director en el montaje y preparacion de la jornada.

12. Proximo el dia mundial, preparar algin acto de cierto relieve: confe-
rencia (para una minoria interesada). Seria atil recalcar la cooperacion de
la Asociacién de la Prensa local. Sesion de cine (para sacerdotes, religio-
sos, etc.): una pelicula importante, con una introduccion de cinco minutos
sobre la pelicula y la jornada.

13. Interesar personalmente a quienes corresponda para la insercion de
articulos, noticias, etc., sobre la Jornada en prensa y radio locales. Publica-
cion del cartel.

14. Misa de los Medios de Comunicacion Social (habrd que garantizar un
minimo de asistencia), homilia especial y preces hechas por los represen-
tantes de los medios» ¥7.

37 Boletin del Secretariado, 2, 1969, 3 y 4.
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Estas indicaciones se repetiran en el Boletin en sucesivos anos. Como
se puede observar, se cargan las tintas en la preparacion de la Jornada.
Desde la concienciacion del obispo y los responsables eclesisticos hasta la
de los directores de medios pasando por los grandes actos. Normas muy
pricticas, garantizar un minimo de asistencia a la misa..., para llevar a buen
término la estrella de las actividades de las Delegaciones. En este escrito se
conjugan los dos campos de actuacién que a partir de ahora empezarin a
delimitarse: actividades ad intray ad extra.

En el Boletin del 18 de febrero de 1970 se habla de la reunién de dele-
gados, en la que se ha nombrado una comisién para el secretariado, sin
mis especificaciones 3.

La combinacién de indicaciones tedricas y practicas por parte del Bole-
tin va configurando el camino hacia la clarificaciéon de lo que puede ser
una Delegacion de Medios de Comunicacion Social. Un servicio, dentro de
la Curia Diocesana, que se ocupa principalmente de los ambitos de las rela-
ciones con los medios, de las relaciones publicas y de la edicion del Bole-
tin eclesidstico y las incipientes Hojas Diocesanas. Todavia faltarin muchos
anos para abordar el problema de la formacién de la imagen publica de los
lideres, obispos en este caso, y de la institucion. En este iter aparece como
fundamental un documento publicado por el Boletin del Secretariado en
junio de 1970 %, de la Secretaria General de la UCIP (Unién Catdlica Inter-
nacional de la Prensa), sobre las relaciones entre las organizaciones de
periodicos y periodistas catolicos y los organismos episcopales de medios
de comunicacion, bajo el titulo PERIODISTAS CATOLICOS Y JERARQUIA ECLESIAL. NO
aparece la fecha en que la UCIP ha redactado este documento. En la intro-
duccidn se aclara que o facilitamos a los delegados diocesanos por estimar
que posee un doble interés: informativo, en primer lugar, y orientador para
las Oficinas diocesanas de Informacion y Comunicacion Socials.

Uno de los problemas que nos empezamos a encontrar es el de la
denominacion de este organismo. Problema atn no resuelto, ni desde la
legislacion, ni desde la practica de la pastoral de los medios %,

PERIODISTAS CATOLICOS Y JERARQUIA ECLESIAL consta, segin el esquema pre-
vio, de cinco puntos: La jerarquia organiza sus «Relaciones Publicas», las
publicaciones de caracter apostdlico, Prensa de informacion de la Iglesia,
Prensa de los catélicos y catolicos en la prensa, y Apoyar a las oficinas de
MCS. El documento tiene una parte clara de concienciacion de lo que es la

38 Boletin del Secretariado, 6, 1970, 5.
39 Boletin del Secretariado, 13, 1970, 1 y ss.
40 Cf. AAVV., La Curia Episcopal. Reforma y actualizacion, Salamanca 1979.
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identidad del medio y del periodista catélico y de lo que supone el aposto-
lado catolico. En el principio del escrito se define y aplica el principio de
subsidiariedad como base de actuacién de las iniciativas que surgen del
Pueblo de Dios, para después referirse a la atencion pastoral que sobre
estas iniciativas ejerce la jerarquia. La pregunta clave aparece en las prime-
ras lineas: «Si las oficinas nacionales que la jerarquia eclesiastica desea orga-
nizar en todos los paises a las 6rdenes directas de una Comision Episcopal
o de un obispo delegado llegan en efecto a constituirse como organismos
de accion pastoral, ;podra decirse que la UCIP tiene por funcién ayudar a
las oficinas nacionales a cumplir la misién de éstas y estudiar los aspectos
mundiales del apostolado por medio de la prensa?

O, por el contrario, la prensa (considerada en general) ;estd entre las
actividades profesionales nacidas del “pueblo”, orientadas, pero no organi-
zadas o dirigidas, o utilizadas como instrumento propio por la jerarquia?
¢Cudl es el grado de autonomia organizativa que deben disponer los peri6-
dicos, los periodistas catdlicos, las escuelas de periodismo, las agencias cato-
licas de prensa, sus asociaciones nacionales e internacionales? ;Cuil es su
enlace con los organismos pastorales? 4. Estas cuestiones aparecen como
preambulo a la parte que a nosotros mas nos interesa. Son significativas del
contexto en el que se estd desarrollando la creacion de los organismos
nacionales y diocesanos de informacién. Organismos que se justifican en el
apartado [:

«LA JERARQUIA ORGANIZA SUS “RELACIONES PUBLICAS”

Toda organizacion modernamente concebida (industrial, comercial, reli-
giosa, politica...), en cuanto sobrepasa cierto tamafo minimo, necesita
montar su propia informacion sobre la base y la cumbre: de lo contrario el
mando queda aislado (de los obreros, de los clientes, de los fieles, de los
ciudadanos). De la buena o mala organizacion de la informacién interior
depende en mucha medida el acierto de las 6rdenes de los superiores, su
aceptacion sincera por quienes han de cumplirlas, el entusiasmo en la
accidbn coman o bien conflictos innumerables y, en definitiva, la ineficacia.
La informacion interior, en las dos direcciones, es el primero y mas elemen-
tal capitulo de lo que hoy se conoce como “relaciones humanas” de una
empresa.

A las “relaciones humanas” se anaden las “relaciones pablicas”. Las orga-
nizaciones modernas saben que hay que exponer los propios puntos de
vista, prevenir las reacciones contrarias de la opinion pablica, neutralizar
las campanas adversas cuando éstas se han producido, y todo ello sin faltar

41 Boletin del Secretariado. 13, 1970, 2.
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a la verdad ni presionar injustamente sobre las ideas o los sentimientos de
los otros, pero tratando de presentar una imagen favorable que, en definiti-
va, corresponda a la realidad. También las “relaciones publicas” bien lleva-
das son hoy condiciéon sine qua non de la eficacia de la vida social. Todos
los estamentos eclesidsticos van cayendo en la cuenta de que, como cual-
quier marca industrial o cualquier oficina del Estado, necesitan poner en
marcha servicios de documentacion (biblioteca, fototeca, estadisticas) al
servicio de todo el que solicite datos; de que deben, cuando sea preciso,
celebrar una rueda de prensa o dar a conocer un comunicado; de que
tienen la imperiosa necesidad de mantener el contacto con los profesiona-
les de la informacién. 2.

A partir de aqui el documento se dedica a reflexionar sobre el papel
de la UCIP en este sistema de contribucion para el desarrollo de una comu-
nicacion interna fluida, tanto en los paises como en las regiones, y en la
formacion de esa imagen publica de la Iglesia. Aconseja esta organizacion,
en el marco interior, que «a colaboracion de la prensa y de los periodistas
catolicos a las relaciones publicas de la Iglesia jerarquica podria ser muy
intensa. Un resultado indirecto, pero importante, de esa colaboracién podria
ser descargar a las oficinas de informacion (o de relaciones puablicas) de la
Iglesia de mucho peso muerto (burocracia, personal, presupuesto...); ya que
no se verian obligados a hacer directamente todas aquellas cosas que la
prensa y los periodistas catélicos harian gustosamente en su lugar» 3. La
contribucidn de esta organizacion, y de los periodistas catolicos, apunta a la
responsabilidad en las tareas, haciendo una acusaciéon velada de excesiva
burocratizacién de las delegaciones. Después, el documento explicita una
de las funciones de las delegaciones cuando se refiere a las publicaciones de
caracter apostolico. «En el primero de los casos, a la jerarquia le correspon-
de de manera estricta la direccion, organizacion, coordinacion de “su” pren-
sa. Esta tarea de impulso y coordinacién permanente puede ser delegada
en una Comisidn ad boc. Y, en efecto, a las comisiones episcopales de MCS
en cada nacion y diocesis les esta encomendada tal funcion» #. Al final, y
refiriéndose a la prensa que denomina «de informacion de la Iglesia» preo-
cupados por el problema de fondo de la autonomia frente al status jerar-
quico, el documento hace la siguiente advertencia: «Hay el peligro de que
organice “dentro de si”, encerrindose en lugar de abrirse al exterior. Exami-
nando de cerca algunas oficinas nacionales de MCS se observa una compo-
sicion exclusivamente o al menos preponderantemente eclesistica: sacer-

42 Ihid, 2y 3.
43 Ibid., 3.
44 Thid., 4.
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dotes, religiosos, religiosas, miembros de asociaciones apostoélicas. Todo el
mundo auténticamente profesional (prensa, radio, television, oficinas de
informacion, relaciones publicas, escuelas, agencias) sigue su marcha para-
lela, al margen de la jerarquia» .

El Boletin del Secretariado continGa en anos sucesivos en el servicio de
luminaria en las actividades que se pueden organizar, a la vez que recoge
noticias de las diocesis a modo de caja coman de ideas y actividades. De
entre las propuestas podemos destacar el esquema para un posible documen-
to pastoral sobre las Jornadas de Medios de Comunicacién Social para los
obispos *; modelo de plan para las actividades que un sacerdote, una comu-
nidad de religiosos/as pueden hacer con motivo de la celebracion de la Jor-
nada ¥7; modelo de carta a los curas para hablar de la Jornada o guion radio-
fonico de las cufas para la Jornada de Medios de Comunicacion Social 8,

De entre las paginas del 6rgano de comunicaciéon-comunion del Secre-
tariado merecen destacar en este periodo dos informaciones. La primera
hace referencia a la publicacion, en el nimero 28, de una informaciéon de
Albacete, con un breve esquema de la finalidad de la Delegacion para ese
curso, que puede servirnos como ejemplo de lo que habitualmente se esta
haciendo y se difunde en el Boletin:

FINALIDAD DE ESTA DELEGACION:

— Informaciéon y coordinacion de hechos de la vida diocesana que reper-
cutan en los fieles.

SE CONCRETO:

1. Mandar, por medio de esta oficina, a los Medios de Comunicacion loca-
les las Pastorales que el Sr. obispo hace con motivo de las diversas celebra-
ciones.

2. Convocar una rueda de prensa con el Sr. obispo, en torno al Afo Santo,
que se esti celebrando en la didcesis.

3. Que el delegado diocesano haga un boceto de Reglamento de esta Dele-
gaci6n y mandarlo a cada miembro antes de la proxima reunion. ¥,

La segunda referencia viene determinada por la reorganizacion de las
Comisiones Episcopales en la Conferencia Episcopal Espafola, con el
siguiente programa de la de Medios de Comunicacion:

45 TIhid., 8.

46 Boletin del Secretariado, 18, 1972, 72-73.
47 Boletin del Secretariado, 31, 1974, 74-75.
48 Boletin del Secretariado, 40, 1975, 25 y ss.
49 Boletin del Secretariado, 28, 1974, 12.
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«OBJETIVOS CONCRETOS DE LA COMISION EPISCOPAL DE MEDIOS DE COMUNICACION
SOCIAL:

Con motivo del Proyecto de reorganizacion de las Comisiones Episcopales,
el Secretariado de la Comision de MCS resumid los objetivos concretos de
dicha Comision de la siguiente manera:

1. Representacidn oficial de la Iglesia en el dmbito social de los MCS:

— Relaciones con los organismos correspondientes de la administracién

publica.

— Representacidon de la Conferencia ante Radio Popular de Madrid y la
COPE.

— Relaciones con los medios —privados y estatales— de comunicacién
social.

— Representacion oficial de los MCS dentro de los organismos y asociacio-
nes eclesiales.

2. Informacién oficial de la Iglesia, tanto de ésta hacia la sociedad, como
dentro de la misma Iglesia.

Son objetivos de esta informacién:
— Notificar las decisiones de la Conferencia Episcopal.

— Difundir los documentos emanados de la Santa Sede y organismos ecle-
sidsticos (funciones que ejercita tanto por medio de su Secretariado como
por medio de su Agencia y su emisora central).

— Comunicar las diversas actividades o acciones de distintos sectores de la
vida de la Iglesia (funcion, principalmente, de su agencia).

3. Formacion pastoral en materia de MCS, funcién que realiza especifica-
mente con la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, segin orde-
n6 el Concilio.

— Formacioén para profesionales de MCS (Escuela de Periodismo).
— Formaci6n para religiosos (CIFMER).
— Formacioén de la opinién piblica y de los fieles (Jornada Mundial).

— Servicios y medios especiales para la formacién son su red de emisoras
de Radio Popular, las Delegaciones de su secretariado, Publicaciones del
mismo, etc.

4. Difusion del mensaje evangélico a través de los MCS:

— La predicacion apostolica, en el mundo actual, como recuerda el Conci-
lio y la encuesta del Sinodo 1974, se entiende en su mayor parte a través
de los medios habituales que utiliza la sociedad: MCS.

— Es objetivo de la Comision cuidar que el mensaje se comunique a esca-
la supradiocesana, especialmente en Radio y TV (a este objetivo alude la
proposicion 5.* de la XVIII Asamblea Plenaria del Episcopado).
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— Cuidar que el mensaje no sea desvirtuado a escala supradiocesana (ase-
sores religiosos de programacion)» ¥,

Nos introducimos en una nueva etapa que tuvo su primer fruto en
un nuevo Boletin del Secretariado, que salié con su nimero 0 en octubre de
1975, después de la reunion con los delegados diocesanos celebrada del 29 de
septiembre al 1 de octubre de 1974, y de la que el P. Rafael de Andrés, SJ, por
entonces director del Secretariado Nacional de MCS, da la siguiente cuenta:

) Dada la acogida undnime a la idea de un Boletin de MCS, manifestada
por todos los que asististeis a la altima Reunidn, celebrada del 29 de sep-
tiembre al 1 de octubre en este Secretariado, ahi va el nim. 0. Como os
indiqué de palabra y por escrito, la finalidad del Boletin es la de poner en
conocimiento de los delegados diocesanos y otros organismos, y personas
a quienes pueda interesar, una informacién de todo lo relativo a MCS que
se produce en el mundo, en sus aspectos humanos, éticos, profesionales,
técnicos y religiosos.

I) Este nimero 0, sin embargo, estard dedicado a resumir la Gltima reu-
nién de delegados y a preparar la proxima, que todos nos comprometimos
a celebrar hacia finales de ano. Este resumen, podra servir de recordatorio
a los asistentes y de informacién a los que no asistieron.

IV) Por voluntad expresa de todos los delegados asistentes, se fijo la pro-
xima reunion nacional para fin de este trimestre, por urgencia de algunos
de los temas seleccionados por ellos mismos: 1) Asamblea Episcopal sobre
MCS para 1976; 2) Preparacion de la X Jorada Mundial de MCS...

VID Acerca del Organigrama de las Delegaciones Diocesanas de MCS fue
muy interesante el informe oral que disteis los asistentes a la reunion. Pero,
como todos consentimos entonces, €s muy conveniente tener por escrito las
de todas las didcesis para mutuo conocimiento de lo coman y variante, que
puede enriquecernos a todos. El esquema podria ser: 1) NOMBRE / 2) PERSO-
Nas (sacerdotes, religiosos, seglares) / 3) DEPARTAMENTOS / 4) ACTIVIDADES» 3!,

A la citada Reunion de Delegados Diocesanos > asistieron los repre-
sentantes de las siguientes didcesis: Albacete, Almeria, Astorga, Barbastro,

S0 Boletin del Secretariado, 36, 1974, 493-494.

51 Boletin del Secretariado, época 11, 0, 1975, 1-3.

52 Presidida por Mons. José Maria Cirarda. obispo de Cordoba y presidente de la Comisién
de MCS; D. Ramon Cunill, delegado general de dicha Comision, y el P. Rafael de Andrés, SI, director
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Barcelona, Bilbao, Ciudad Real, Ciudad Rodrigo, Coérdoba, Granada, Logro-
filo, Madrid, Malaga, Mallorca, Oviedo, Pamplona, Santiago de Compostela,
Segorbe-Castellon, Seo de Urgel, Santander, Sevilla, Tarazona, Toledo, Tor-
tosa, Valencia, Valladolid, Vich y Zaragoza (28). Excusaron su asistencia los
delegados de Badajoz, Burgos, Coria-Caceres, Huelva, Jaén, Solsona, Tuy-
Vigo y Vitoria (8). No contestaron: Cadiz, Canarias, Cartagena-Murcia, Cuen-
ca, Huesca, Ibiza, Jaca, Ledn, Lérida, Lugo, Menorca, Mondofedo-El Ferrol,
Orihuela-Alicante, Salamanca, San Sebastiin, Segovia, Tarragona, Tenerife,
Teruel y Zamora (20). Segin el Boletin no tenian delegados: Avila, Gerona,
Guadix, Orense, Osma-Soria, Palencia, Plasencia y Sigiienza (8).

En el orden del dia de la asamblea la primera comunicacion corrié a
cargo del obispo presidente. En un balance de la Comision Episcopal, decla-
r6 que «especto al pasado no puede afirmarse que la Comision Episcopal
no haya hecho nada; ha sido una labor callada y delicada que no podia
trascender a la calle. Radio Popular de Madrid ha absorbido a la Comision
hasta el punto de impedir otras acciones. Las relaciones con la Administra-
cion del Estado, por cuestiones de emisoras y mas ain de revistas, han sido
multiples y delicadas. Tanto el obispo presidente como el delegado general
han tenido que renovar sus planteamientos a cuatro ministros de Informa-
cion y Turismo. Por otra parte, el Secretariado Nacional ha padecido una
crisis interna, agravada porque la Comision Pontificia de MCS de la Santa
Sede se llevo al Vaticano al director anterior» . De entre los objetivos que
Mons. Cirarda marca para esta nueva etapa se encuentra el de «potenciar
los Secretariados Diocesanos, urgiendo a los Sres. obispos a que atiendan
esta tarea en sus dibcesis: creando secretariados donde no los hay, enrique-
ciendo los ya existentes, etc.» *!. Se hace mucho hincapié en la potenciacion
de la COPE para «que llegue a ser una cadena auténtica de emisoras, no
s6lo para que subsista- 5. Otro de los puntos es la preparacion de una Asam-

del Secretariado de MCS. Segin testimonio oral, al hacer la reforma de las comisiones se mantuvo a
D. Ramon Cunill al frente de un cargo honorifico como delegado general, y se cred el nuevo equipo
del Secretariado.

53 Boletin del Secretariado, época 11, 0, 1975, 3 y 4.

54 Ibid., 4.

55 Interesante el informe que present6 el director general de radio Popular, S. A., D. Valentin
Sebastidn. Y que se recoge en el Boletin nimero 0 de la siguiente forma: «La cadena de emisoras de
la Iglesia consta de 45, y son concesion del Estado a los sefiores obispos. Once de ellas dependen
de los jesuitas, seis de los dominicos y las demis de los propios obispos o entidades comisionadas.
Radio Popular, S. A, en su version comercial, tiene una mision puramente publicitaria; es una perso-
na civil, con funcion técnica y representativa. Cada una de las emisoras son auténomas y de dificil
coordinacion, lo que ocasiona problemas estructurales muy serios. El momento presente es esperan-
zador, por lo que se ha conseguido progresivamente, pero las dificultades de todo tipo, incluso ante
la Administracion, son preocupantes. Importa que la COPE exista. Es pricticamente la Gnica cadena
independiente. A pesar de las limitaciones, es importante saber que las emisoras de la Iglesia transmi-
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blea Plenaria de los obispos sobre Medios de Comunicacion, que sirva para
concienciar a los prelados de la importancia de estos instrumentos.

Un nuevo impulso se estaba intentando en relacion con el binomio Secre-
tariado de la Comision Episcopal de Medios y Delegaciones Diocesanas. La
COPE vya ha adquirido, segtn se colige, cierta autonomia. Quizi se plante6 una
nueva hora de actuacion, con nuevos métodos y otras formas, ante un contexto
social-cultural y politico diferente. Sobre las relaciones con la llamada Adminis-
tracién y los ministros de Informacion y Turismo no debemos olvidar la comi-
sion formada por el Gobierno y la Conferencia Episcopal que adopto el Decreto
2246/1966, de 23 de julio, por el que se establecia el Estatuto de las publicacio-
nes de la Iglesia. Se diferenciaban asi diversos tipos de publicaciones:

— Los Boletines o publicaciones oficiales de la Conferencia Episcopal,
los boletines de las distintas di6cesis, asi como reproducciones de
textos que puedan hacer éstas y que puedan considerarse separa-
tas, Boletines Oficiales de Ordenes, Congregaciones e Institutos reli-
giosos. Todas estas publicaciones tienen como caracteristica que la
edicion, impresion y distribucion quedan excluidas de los precep-
tos de la Ley 14/606, de Prensa e Imprenta, quedando sometidas a
la autoridad eclesiastica.

— Las publicaciones periddicas de informacion general editadas por
instituciones eclesiasticas que estarin sometidas en todo a la Ley
de Prensa.

— Las publicaciones de instituciones eclesisticas sometidas a la autori-
dad episcopal previo informe o propuesta de la Comision de MCS de
la Conferencia Episcopal al Ministerio de la Presidencia estan someti-
das a las normas de la Ley de Prensa, pero podrin ser eximidas de la
exigencia del articulo 14 del director periodista, y también de la obli-
gacion de las inserciones de notas de la Administracion publica a que
se refiere el articulo 6 de dicha ley, asi como de las disposiciones
que regulaban la inscripcién en el registro de empresas periodisticas.

Sobre las Delegaciones Diocesanas en relacién con la radiodifusion
conviene recordar el Decreto de 23 de diciembre de 1964, en el que se con-
cede a la Comision Episcopal una emisora en Madrid de veinte kilovatios, y
una mis por provincia, de dos kilovatios *.

ten un espiritu cristiano en su concepcion programdtica general. Sin embargo, el problema estructural
de la COPE —absoluta autonomia de cada emisora— puede dificultar el porvenir: 0 nos unimos estre-
chamente o nos espera un futuro problematicos.

56 L. de Echevarria, ‘Posicion juridica de la Iglesia en Espana ante los Medios de Comunicacion
Social’, en Constitucion y relaciones Iglesia-Estado en la actualidad, Salamanca 1978, 162, nota 25.
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Algunos datos que debemos tener en cuenta en este periodo son:

— Como consecuencia del Concilio pastoral de Galicia comenzé a fun-
cionar la Oficina de Informacion de la Iglesia en Galicia (ODIGA).

— El Boletin del Secretariado urge a las didcesis para que les envien
los informes de las actividades para darlas a conocer en el Boletin®’.

2.3. La XXIX Asamblea Plenaria
de la Conferencia Episcopal Espaniola de junio de 1978

El Boletin del Secretariado, a partir de este momento, se dedicara a
preparar la Asamblea Plenaria de los Obispos sobre MCS, que se celebrara,
después de un tortuoso camino de aplazamientos, en junio de 1978, hacien-
do el nimero XXIX. Alli naci6 el Instituto INTER, de exigua vida, y los
encuentros de informadores religiosos, antecedente de las recientes Jorna-
das de Comunicadores Cristianos. Una de las conclusiones de la citada
Asamblea Episcopal, la primera parte del apartado cuatro, recomienda a los
obispos la creacion o renovacion de las Delegaciones Diocesanas *. Reco-
mendacion que fue glosada por Salvador Petit, en el primer encuentro de
informadores religiosos, celebrado en la Fundacién Pablo VI en Madrid, del
1-4 de mayo de 1980, con su ponencia sobre <La di6cesis como fuente infor-
mativa-. El entonces director de la Oficina diocesana de Informacion de
Sevilla emitié un duro juicio sobre la delegaciones de medios espanolas:

«Y quién, en la practica, se encargard de convertir la vida de la Iglesia en
informacién de actualidad? Por su propia naturaleza, en el mundo moderno
este trabajo es un trabajo especializado y estd confiado a la que suele llamar-
se una oficina de prensa. A esto apunta pragmaticamente, segin sospecho,
uno de los frutos que se pretende lograr con estas jornadas: que en la Iglesia
espafiola se creen o se potencien por todas partes oficinas de prensa que se
encarguen de hacer posible esta dimension nueva que la vida y la actividad
pastoral de la Iglesia ha adquirido en la era de las comunicaciones sociales.
Quisiera dejar bien clara mi opinidén de que en Espafna no han logrado
muchas dibcesis disponer de una oficina de prensa por un error de méto-
do, queriendo empezar la casa por el tejado; o por un espejismo estéril,
hacer una estructura antes que una funcion» .

57 Boletin del Secretariado, época 11, 26, 1976, 60.

58 Cf. Secretariado de la CEMCS, La Iglesia ante los Medios de Comunicacion Social. Ponencias
de la XXXIX Asamblea Episcopal espanola, Madrid 1978.

59 Instituto Inter, La Iglesia, dato informativo. Jornadas Nacionales de Informadores religiosos,
Madrid 1980, 154 y ss.
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En el apartado final de la ponencia especifica los objetivos y las tareas
que, a su entender, debe llevar a cabo una oficina de prensa (aqui se incide
en el aspecto de las relaciones con los medios al utilizar la terminologia de
Oficina de prensa). Su proyecto se basa en la Communio et Progressio, glo-
sando los nimeros 138 a 141.

A partir de estas jornadas, que, repetimos, marcaron un nuevo hito, se
intensifica la accion del Secretariado de la Comision Episcopal de Medios
de Comunicacion para la creacion o consolidacion de las Delegaciones. Se
solidifican ciertos proyectos; las ideas empiezan a aparecer con mas nitidez.
Resumimos algunos de los avances que marcaron una nueva trayectoria:

— Publicaciéon en el Boletin de octubre de 1978 de un anexo con el
titulo Organizacion de una Delegacion Diocesana de Medios de Comuni-
cacién Social, con los capitulos: «Finalidad de este organismo», Servicios
técnicos» y «Servicios pastorales». Ademas se incluye un proyecto de estatu-
tos, con los apartados: Concepto y finalidad, Servicio técnico de la Oficina
diocesana de MCS, Pastoral de los medios de comunicacion, Personal de la
delegacion diocesana y de la oficina técnica e Instalaciones, servicios y dota-
cion de la delegacion de medios ©.

— Creacion por la Provincia Eclesidstica Tarraconense del Secretariado
Interdiocesano de Medios de Comunicacion (SIMCOS), 29 mayo 1979 ¢!,
Segtn los Estatutos, el SIMCOS «es el 6rgano creado por la CET (Conferen-
cia Episcopal Tarraconense) para procurar la recta formacion de la conciencia
de los fieles en el uso de los MCS y fomentar y orientar lo que los catélicos
hagan es este campo». Ademas «coordinard y potenciara las Delegaciones
diocesanas de MCS y establecera conexioén y colaborard a tenor de sus posi-
bilidades con la Comision Episcopal de MCS» %2. En el apartado de las fun-
ciones nos encontramos con las siguientes propuestas:

«a) El estudio atento de todo el campo de la comunicacion social.

b) La ordenacién de estos medios dentro de toda la accién pastoral.

¢) Promover el desarrollo y la colaboracion de todas aquellas asociaciones
y personas que realicen su apostolado con los MCS.

d) Orientar la adecuada preparacion de emisiones y actividades de conte-
nido religioso.

e} Comunicar oficialmente las noticias de la CET y reunir los documentos
de la Iglesia para la difusidn pablica, de manera que, comentados, los haga
mdis comprensibles a los receptores de los MCS.

60 Boletin del Secretariado, época 11, 37, 1978, 24.
61 Boletin del Secretariado, 46, 1979, 4-6.
62 Ibid., 4.

Universidad Pontificia de Salamanca



678 José Francisco Serrano Oceja

P Asegurar un cambio de noticias e informaciones que presenten la verda-
dera imagen de la Iglesia y que recoja las reacciones y los anhelos del pue-
blo, con el fin de informar a las propias autoridades eclesidsticas.

&) Para tener un didlogo auténtico dentro y fuera de la Iglesia, facilitara
los comentarios publicos y “oficiales” que oportunamente deberin llegar
a los receptores de los MCS de manera segura, adecuada y con los medios
oportunos (comunicados, telex, fotografias), dando claridad a los hechos,
en la medida que lo pidan los acontecimientos y las noticias.

b) Colaborara con la CEMCS para facilitar la produccién y distribuciéon de
films, transmisiones de Radio y de Television, de material audiovisual y
de publicaciones qtiles para el desarrollo de la comunicacién humana y de
la propia del Pueblo de Dios- .

— Un modelo vilido fue el propuesto para la Vicesecretaria de Infor-
macién de la Conferencia Episcopal creada en octubre de 1984, y que recoge
algunas de las funciones de la extinta agencia Prensa Asociada *. La labor
que a partir de ese momento realizard el sacerdote y periodista D. Joaquin
Luis Ortega al frente de ese organismo de Comunicacion Institucional de la
Conferencia Episcopal Espanola puede considerarse como modélica, inclu-
so a tenor de los resultados. ‘

En el documento mecanografiado y sin firma: Notas para la estructu-
racion de la Vicesecretaria de la CEE para informacion, fechado en Madrid
a 21 de noviembre de 1984 %, se explicita el desarrollo de este Organismo.
En el apartado de las consideraciones previas se define la Vicesecretaria
para la Informacién como:

63 Ibid,, 5.

64 Boletin del Secretariado, 106, 1984, 1. La noticia dice asi: «Con el proposito de incrementar
los servicios informativos de la Conferencia Episcopal y hacer mis presente a la Iglesia de Espana en
el dmbito de la Opinién Piblica, el Obispo presidente de la Comisién Episcopal de Medios de Comu-
nicacion Social y el Secretario General del Episcopado, Monsefiores Montero y Sebastian, han pro-
puesto conjuntamente a la Comision Permanente la creacion de una nueva Vicesecretaria para la
Informacién —que se anade a las dos preexistentes, de Asuntos Generales y de Economia, regidas
respectivamente por D. José M.? Eguards y D. Bernardo Herrdez.

En el nuevo organismo se articulardn los servicios ya existentes del Secretariado de la Comisién
Episcopal de Medios de Comunicacion y la Oficina de Informacién del Episcopado, al par que algu-
nas actividades realizadas hasta ahora por la agencia “Prensa Asociada”. Constituird una plataforma
informativa de largo alcance, impulsora y coordinadora de las obras y tareas nacionales de la Iglesia
en el campo de la prensa, la radio, el cine y la television, y en estrecho contacto con las Delegacio-
nes Diocesanas de Medios de Comunicacién Social. El titular de la Vicesecretaria serd el portavoz de
las actividades ordinarias del Episcopado. Los servicios de este nuevo organismo iniciardn su funcio-
namiento en enero de 1985.

Para el nuevo cargo ha sido designado el sacerdote burgalés, D. Joaquin Luis Ortega, de cin-
cuenta y un anos, director de Ecclesia...».

65 Notas para la Estructuracion de la Vicesecretaria de la CEE para Informacién, Documento
pro-manuscripto multicopiado, 6 pp.
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«un organismo o instrumento de la CEE que, vinculado a la Secretaria Gene-
ral junto a las otras dos Vicesecretarias existentes, se ocupa del plantea-
miento y de la realizacion de la politica informativa de la CEE.

1.2, Su existencia no contradice ni anula la del Secretariado de Medios de
Comunicacion Social. A éste, en dependencia directa de la Comision Epis-
copal de MCS y bajo su direccidn, le corresponde planificar y desarrollar
cuanto se refiere a la accion pastoral de la Iglesia a través de los MCS o
incluso en ellos mismos.

1.4. La diversidad de funciones y actividades que se integran en la nueva
Vicesecretaria y el servicio a la actualidad que suele marcar el ritmo de
trabajo de forma un tanto imprevisible y a veces absorbente, recomienda
que todas las actividades o secciones de esta Vicesecretaria cuenten con su
responsable directo, quedando el vicesecretario mis disponible para las
tareas de portavoz que se le asignan y menos delegables, para el contacto
directo con los medios y para dar respuesta a las eventualidades que se
presentan con la debida prontitud. Nétese que en este terreno la urgencia,
la anormalidad o la improvisacion pueden convertirse en habituales, requi-
riendo respuestas y soluciones pertinentes que dificilmente podrian darse
o que habria que darlas con perjuicio del normal desarrollo de las tareas
habituales que realicen las distintas secciones encuadradas en la Vicesecre-
taria» %.

La Vicesecretaria se articula en cuatro secciones: Oficina del Portavoz
(Relaciones Publicas), Oficina de Informacién, Agencia de Noticias y Cola-
boraciones y Secretariado de Medios de C. Social. Del apartado sobre la
Oficina del Portavoz, después de indicar la peculiaridad del articulo 50 de
los Estatutos de la CEE y advertir que es la tarea menos delegable, se indi-
can las siguientes tareas especificas:

«— Declaraciones de viva voz a los MCS.

— Convocatoria de ruedas de Prensa.

— Comunicados por escrito.

— Comparecencia en los MCS.

— Atencion a las demandas habitualmente presentadas por los profesio-
nales.

Funciones complementarias a las anteriores serfan:

— Preparacion habitual de “encuentros” entre obispos y exponentes de la
vida politica, cultural, de los MCS, etc.

66 Ibid., 1-2.
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— Creaci6n y mantenimiento de puentes y cauces informativos en los dis-
tintos sectores de la sociedad.

— Colocacion tempestiva de articulos, opiniones, etc., en los distintos MCS
en apoyo de campanas o intereses de la CEE, asi como negociacion de obis-
pos, tedlogos, etc., en los MCS.

— Atencidn especifica a los MCS de titularidad de la CEE (EDICA, COPE,
ECCLESIA) mediante presencia institucional en sus respectivos 6rganos.

N.B. Algunas de las funciones apuntadas, con el tiempo, cabria traspasirse-
las a una posible oficina de Relaciones Publicas. Sus tareas, aunque muy
relacionadas con la politica informativa de la Vicesecretaria, podrian dife-
renciarse orginicamente» 7,

A la Oficina de Informacién le quedarian las siguientes competencias:

«Ad intra:

— Seguimiento y clasificacion de la informacion religiosa y general en
periédicos y revistas para su posterior vehiculacion hacia los obispos, los
organos de la Conferencia, etc.

— Andlisis y discernimiento de la opinioén publica en sus grandes coorde-
nadas. Tarea ésta que podria dar origen a un gabinete especializado encua-
drado bien en esta Oficina bien en la posible Agencia de que se habla en
el apartado siguiente. '

— Confeccién de la actual revista de Prensa que se envia a los obispos.

— Confeccion del Boletin de la CEE.

— Confeccién de “dossiers” informativos para los MCS.

— Atencién a los servicios de “telex”.

Ad extra:

— Distribucién de notas, comunicados, etc.

— Vehiculacion hacia los MCS de la masa informativa generada por la pro-
pia Iglesia, la CEE o sus organismos e Instituciones.

— Distribucion de informes o “dossiers” a profesionales 0 MCS» %,

— Publicacion de los estatutos del Servicio para la Informacion y los
medios de comunicacion de los obispos del sur de Espana (ODISUR), apro-
bados por la Conferencia Episcopal de las Provincias Eclesiasticas de Gra-
nada y Sevilla el 17 de octubre de 1988 %. Segtin sus estatutos, es «un orga-
no del Secretariado General de los Obispos de las provincias eclesidsticas

67 Ibid,, 3.
68 Ibid,, 4.
69 Boletin del Secretariado, 145, 1988, 7-9.
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de Granada y Sevilla, para el quehacer informativo de la Iglesia y para la
pastoral de los Medios de Comunicacién en el ambito de las diocesis inte-
gradas en ambas provincias eclesidsticas» 7°.

— Los prelados espafioles vuelven a abordar en la LVI Asamblea Ple-
naria el tema de los MCS (18-23 de mayo de 1992). Mons. Marti Alanis,
entonces presidente de la Comision Episcopal de MCS, hacia el siguiente
balance de la situacion de las Delegaciones de MCS:

«(Después de recordar la recomendacidn de la plenaria del 78 ya citada).
Segiin nuestras informaciones, desde entonces ha mejorado sensiblemente
la situacién en bastantes didcesis, pero nuestro juicio global es que en la
mayor parte sigue siendo conveniente un esfuerzo de reorganizacion mais
eficaz. Hay bastantes di6cesis en las que el director tiene una dedicacion
muy limitada, su equipo personal estd muy poco profesionalizado, se dis-
ponen de locales insuficientes, no se tiene estatuto propio, no se cuenta
con presupuesto suficiente y se organizan muy pocas actividades formati-
vas. Otro problema que tienen la mayoria de las dibcesis es la inexistencia
de un portavoz oficial, funcidn que es asumida por personas diferentes, a
veces sin estatuto puablico y, por tanto, con serias dificultades para asegu-
rar, en momentos decisivos, una correcta comunicacion.

Procurar la preparacion profesional de algin sacerdote y algtn laico, ase-
gurar las comparecencias oportunas, contestar las agresiones, son objetivos
que todos deberiamos cubrir. En el campo de la educacioén, tanto de las
actitudes criticas de los fieles, como de un minimo saber hacer de los agen-
tes de pastoral, hay también mucho que hacer, asi como en la atencion pas-
toral a los profesionales de la comunicacion 7.

— Meses después los delegados diocesanos de MCS se retinen en
Madrid (3-4 noviembre de 1992) con la pretension de analizar la situacion
de las Delegaciones y presentar como modelos una serie de planes de pas-
toral. Una encuesta a las Delegaciones diocesanas prepar6 esta Asamblea.
Su autor nos ofrece las claves: «Para obtener una idea de la penuria en que
se mueven los servicios informativos existentes, nos referiremos a un cues-
tionario dirigido a sesenta y siete responsables de estos servicios en Espafa
durante el mes de marzo del ano pasado. Fue elaborado por quien les habla
y distribuido por la Conferencia Episcopal... El perfil genérico de estos ser-
vicios resulta asi: Carecen de regulacion juridica; son clericales; sus directi-
vos tienen una formacion especifica, una dedicaciéon y unos sueldos muy

70 1Ibid., 7.
71 Boletin del Secretariado, 169, 1992, 15.
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escasos; muchos de ellos carecen de colaboradores que, cuando existen,
son voluntarios; los medios de produccion y distribucién son artesanales, lo
que repercute negativamente en la penetracion en los medios mas influyen-
tes y en el seguimiento de la misma informacién emitida. Todo ello no obsta
para que las relaciones de estas personas con los profesionales de los
medios suelan ser excelentes» 7.

3.3. Las Delegaciones Diocesanas
de Medios de Comunicacion Social

Rastrear el proceso de creacion de las Delegaciones diocesanas de MCS
en nuestro pais no ha sido tarea facil por la escasez de fuentes documenta-
les y bibliograficas sobre esta materia. Los Boletines Oficiales de las diocesis
aparecieron, en un primer momento, como nuestros Gnicos aliados. Des-"'
pués descubririamos que las publicaciones oficiales mantenian, por lo gene-
ral, el mas absoluto silencio. Tampoco los archivos del Secretariado de la
Comision Episcopal de Medios nos ofrecieron excesivas claves. Ante la pre-
cariedad de material nos vimos obligados a recurrir directamente a las Dele-
gaciones, mediante una encuesta por correo. Enviamos la primera carta a
los delegados diocesanos de MCS el 15 de febrero de 1994. Después de
explicar el motivo de nuestro estudio y los pasos ya dados, les pediamos
los siguientes datos:

«1) Fecha completa y oficial de constitucion de la Delegacion.
2) Si en su di6cesis hubiera habido anteriormente algiin organismo similar,
cudl era su denominacién, fecha de constitucion, caracteristicas.

3) Decreto de constitucidon de la Delegacion y estatutos o reglamento de la
misma. Si es posible, indiquenos la referencia de su publicacién en el Bole-
tin Oficial de la Diocesis, o envienos una fotocopia del mismo.

4) ¢De qué organismo de la curia diocesana depende o esta encuadrado
organizativamente?s.

Las respuestas recibidas en esta primera fase fueron escasas: 20, de 67
encuestadas. Ante lo que pensibamos que era una descuido, que se unia al
trabajo de estos organismos siempre necesitados de medios, recurrimos el 19

72 G. Raigdén Pérez de la Concha, ‘Comunicacion y Pluralismo en la actividad medidtica’, en
M.# T. Aubach (coord.), Comunicacién y Pluralismo. Actas del I Congreso Internacional (25-27
de noviembre de 1993), Salamanca 1994, 592-593.
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de abril de 1994, de nuevo, al correo con una breve misiva que recogia las
preguntas formuladas por la anterior. Se enviaron 47 cuestionarios; recibi-
mos 10 respuestas mds 3. Como luego podremos observar no existe con
claridad un tipo de Delegacion o de delegado que contesta a nuestras pre-
guntas. Tal vez podamos inferir que han sido aquellos que tienen mais
medios o se plantearon alguna vez nuestros interrogantes quienes estuvie-
ron mas capacitados para responder.

Metodolbgicamente vamos a consignar toda la informacién que posee-
mos acerca de cada una de las Delegaciones diocesanas sobre cinco gran-
des apartados: Fecha de constitucion, Denominacion actual, Organismo pre-
cedente si lo hubiera tenido, Decretos y Estatuto de Constitucién y de quién
depende en la Curia diocesana. Para analizar estos datos utilizamos las
siguientes fuentes, que numeramos asi:

1. Datos obtenidos en el Boletin Oficial de la Didcesis.

2. Otros datos que aparecen en documentos del Secretariado de la
Comision Episcopal de Medios de Comunicacién o en sus publica-
ciones:

a) Boletin del Secretariado, crénica de la reunion de Delegados
de 1974.

b) Encuesta del Secretariado de la Comision Episcopal de Medios
de Comunicacion con fecha de 25 de mayo de 1992.

3. Datos obtenidos mediante nuestro cuestionario.

Al lado del nombre de cada una de las didcesis apareceri la fecha de
constitucién que viene consignada, no en todos los casos, en la Guia de los
Medios de Comunicacion de la Iglesia Espariola’™.

73 En total recibimos 30 respuestas de las siguientes diocesis (por orden de llegada): Astorga,
Burgos, Vitoria, Ledn, Sigiienza, Lugo, Tuy-Vigo, Granada, Avila, Orense, Santiago, Jerez de la Fronte-
ra, Coria-Céiceres, Tarazona, Bilbao, Alicante, Santander, San Sebastiin, Ciudad Real, Zamora, Huesca,
Jaca, Tortosa, Mallorca, Badajoz, Logrofo, Barbastro, Vich, Osma-Soria y Milaga.

Quizi nos sirva de consuelo pensar que en el Primer Congreso de Comunicacion Corporativa
(Madrid, 5 y 6 de mayo de 1994) se presentaron los datos de un estudio, realizado mediante un
cuestionario, dirigido a las personas con responsabilidad directa en comunicacién interna de las 215
primeras empresas espafolas. Las respuestas fueron 111, un 48 %. Alberto Andreu Pinillos, director
del estudio, calific este nivel de muy elevado en este tipo de estudios. Nosotros, que llegamos a un
40 %, nos damos por satisfechos y agradecemos a todos su trabajo.

La Comision Episcopal de Medios de Comunicacion realizé una encuesta, que mis tarde estudia-
remos, a las 67 didcesis espafiolas sobre sus Delegaciones de Medios de Comunicacién Social. Se
recibieron un total de 52 respuestas (77 %).

74 Oficina de Estadistica y Sociologia de la Iglesia Espanola, Guia de los Medios de Comunica-
cion de la Iglesia Espariola, Madrid 1986.
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DIOCESIS ESPANOLAS

Albacete:

2. a) El Gnico dato obtenido es una referencia a la presencia de esta
didcesis en la reunion de delegados de 1974.

b) En la actualidad se denomina Delegacion Episcopal, sin estatu-
tos; su responsable aparece como delegado.

Almeria:

1. En el Boletin de la Diécesis de noviembre-diciembre de 1986 73,
aparece la noticia de la constitucion de la Delegacion.

2. a) Asistid a la reunidon de 1974.
b) No se tienen mas datos (no contestd a la encuesta de 1992).

Alcala:

2. b) Didcesis de reciente creacion, tiene una Delegacion Episcopal,
con un delegado al frente y sin estatutos.

Astorga (1960):

2. a) Asistié a la Reunidn de 1974.

b) La Delegacion diocesana tiene un delegado al frente y sin esta-
tutos.

3. Contestd a nuestra encuesta con un proyecto de Delegacién, sin
fecha, centrado en las actividades en la COPE local: programas <El
Rastro de Dios», «Quince minutos misionaless...

Avila (1953):

2. a) No tenia delegado en 1974.

b) Se denomina Delegacion diocesana; el responsable es el dele-
gado diocesano, y no tiene estatutos.

3. La primera fecha de nombramiento oficial de delegado es de 1975,
en la persona de D. Agapito Diaz Cabrera, por el entonces admi-
nistrador apostélico Ilmo. D. Julidn Blizquez Chamorro.

75 Boletin Oficial Almeria, nov-dic. 1986, 1366 vy ss.
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Badajoz:

2. a) Excuso la asistencia a la reunion de 1974.

b) Tiene un Secretariado diocesano de Medios de Comunicacién
Social, con un director al frente. No tiene estatutos.

3. Oficialmente se constituyd el Secretariado Diocesano con el nom-
bramiento, el 8 de marzo de 1993, de su director. Depende de la
Vicaria de Evangelizacion y no tiene estatutos. En su constitucion
oficial ha jugado un importante papel el Sinodo Pacense de 1992.

Barbastro:

2. a) Asistid a la Reunidén de 1974,

b) La Delegacion diocesana tiene una Oficina diocesana de Infor-
macion; al frente esta el delegado diocesano. No tiene estatutos.

3. El primer delegado del que hay constancia oficial es D. José Maria
Ferrer Mufioz, nombrado el 31 de octubre de 1986. Depende de la
Vicaria de Pastoral.

Barcelona (1956):

1. En febrero de 1991 aparece el Decreto de Reforma de la Delega-
cibn Diocesana.

2. a) Asistid a la Reunion del 74.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

Bilbao:

2. a) Asistid a la Reunion de 1974,

3. Existe el Secretariado de Medios de Comunicacién desde 1972. El
15 de diciembre de 1993 se erige oficialmente la Delegacion Dioce-
sana de Medios de Comunicacion, dependiente de la Vicaria Gene-
ral. En su constitucion tuvo un importante papel la Asamblea Dio-
cesana celebrada los anos 1984-1987.

El Decreto de constitucion, con los estatutos, son los siguientes:

«D. LUIS MARIA DE LARREA Y LEGARRETA, POR LA GRACIA DE DIOS Y DE LA SANTA SEDE
APOSTOLICA, OBISPO DE BILBAO.

La Iglesia, especialmente desde el Pontificado de Pio XI, tomd conciencia
de la importancia singular de los medios de comunicaciéon y de la significa-
cibn que éstos tienen para el cumplimiento de la mision eclesial.
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Documentos como el Decreto Conciliar Inter Mirifica (4 de diciembre de
1963), las Instrucciones pastorales Communio et Progressio (27 de mayo
de 1971) y Aetatis Novae (22 de febrero de 1992) marcan las grandes orien-
taciones sobre el pensamiento de la Iglesia en este campo de los medios
de comunicacién. También son significativos los criterios pastorales sobre
las comunicaciones sociales, que surgen de las Asambleas Plenarias del
Episcopado Espanol de junio de 1978 y de mayo de 1992.

En nuestra di6cesis, desde el pontificado de mi predecesor Mons. Antonio
Anoveros, existe un Secretariado de Medios de Comunicacién, aunque sin
estar juridicamente constituido.

La Asamblea Diocesana (1984-1987) recogio en sus conclusiones “la nota-
ble importancia de los medios de comunicacion en la vida real, en la for-
macion de la nueva cultura, en la configuraciéon del nuevo tipo de cristiano
adulto, en la transmision de la imagen de la Iglesia y en las posibilidades
de evangelizacion”.

Con posterioridad, en el tercer objetivo especifico, primera accién reco-
mendada, del Plan Diocesano de Evangelizacién (1990-95), se sefala que
“puesto que la comunicacion es signo y vehiculo de comunién, parroquias,
sectores, vicarias, organismos autbnomos y Obispado, informaran, asesora-
dos por la Delegacidon Diocesana de Medios de Comunicacion Social, al
conjunto de la diécesis y a la sociedad acerca de sus principales activida-
des y acontecimientos, a través de distintos canales de comunicacioén pro-
pios y ajenos”.

Para responder mejor a las necesidades de la evangelizacion de nuestro
tiempo, y a las grandes posibilidades y retos que plantean los medios de
comunicacion, tras los estudios y consultas pertinentes y oido el Consejo
Episcopal,

DECRETO

Constituir en nuestra Curia diocesana la Delegacion Diocesana de Medios
de Comunicacion Social, ya existente de hecho, y que se regira por las
siguientes

NORMAS

Articulo 1. La Delegacién Diocesana de Medios de Comunicacién Social es
un organismo técnico de la Curia diocesana en el campo de la comunica-
cidn social y sus medios, que depende orginicamente del vicario general.
Articulo 2. Son funciones de la Delegacion Diocesana de Medios de Comu-
nicacién orientar, promover y coordinar la evangelizacién de los medios y
la evangelizacion por los medios, y en particular:

1.° Procurar e incrementar una presencia fiel y digna de los mensajes de la
Iglesia, de sus instituciones, de sus pastores, de las comunidades cristianas,
en los medios de comunicacion, a través de la Oficina de Prensa.

2.% Estar presente y colaborar en la planificaciéon de la programacion reli-
giosa de las emisoras de radio de titularidad diocesana, y acompanar a la
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direccion y a la redaccion de las mismas en la observancia de su propio
Ideario.

3. Acompanar pastoralmente a los periodistas cristianos de la dibcesis,
prestando especial atencién a los periodistas jovenes y estudiantes de Cien-
cias de la Informacion.

4.° Potenciar la comunicacién interna dentro de la comunidad diocesana,
fomentando la comunién, la corresponsabilidad y la opinion publica.

5.° Editar el Boletin Oficial del Obispado y otras publicaciones diocesanas
que puedan ser de interés general, ademas de asesorar las de otros organis-
mos y movimientos de caricter diocesano.

6.° Proporcionar informacién al obispo sobre hechos y acontecimientos
eclesiales y sociales de los que deba estar informado.

7.2 Asesorar a la Curia diocesana y a otros organismos, como consejos dio-
cesanos, movimientos apostdlicos y asociaciones, en la elaboracién de Jor-
nadas y Campanas.

8.° Orientar la creacién de comisiones de informacion en parroquias, secto-
res y vicarias, que fomenten la comunicacion interna en las distintas comu-
nidades.

9.° Promover la formacion de los usuarios de la comunicacion, prestando
especial atencién a los agentes de pastoral y personas encuadradas en aso-
ciaciones eclesiales y movimientos apostolicos, escuelas sociales y otros.

10.° Mantener la coordinacion y colaboracion, tanto en el intercambio de
informacién como de proyectos conjuntos, con las Delegaciones de Medios
de Comunicacion Social (MCS) de las diocesis de Euskalerria, el Secretaria-
do Interdiocesano y el Secretariado de la Comisiéon Episcopal de MCS.

11.° Disenar periddicamente un Plan diocesano de Comunicacion desde la
clave de las prioridades pastorales diocesanas, y programar las actividades
propias de cada curso.

Articulo 3. Al frente de la Delegacién Diocesana de Medios de Comunica-
¢ién Social habra un delegado, nombrado por el obispo, y dotado de potes-
tad ejecutiva delegada para los fines propios de su encomienda. El periodo
de mandato serd de seis anos, pudiendo, a su vencimiento, ser nuevamente
designado.

Articulo 4. La Delegacion Diocesana de Medios de Comunicacién Social
constard de las siguientes secciones:

a) Oficina de Prensa, a la que corresponderi la responsabilidad de la por-
tavocia diocesana, en los casos que asi lo decida el obispo. También son
funciones de esta Oficina de Prensa la convocatoria de ruedas de prensa, el
envio de informacién a los medios y el contacto con los medios de comu-
nicacion.

b) Seccién de Publicaciones. A ella corresponde la edicion del Boletin Ofi-
cial del Obispado, de las publicaciones y hojas perioddicas que edite la Dele-
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gacion de MCS, el asesoramiento técnico a publicaciones de otros dmbitos
diocesanos y a las Jornadas y Campaias que se organicen.

¢) Acompanamiento pastoral y formacion. Esta seccion es la responsable
de orientar cristianamente a profesionales de la informacién y a futuros
informadores, asi como de la formacion de los usuarios.

d) Archivo y Documentacién. A esta seccion le corresponde realizar el
resumen diario y semanal de prensa, el archivo de imigenes, videoteca y
archivo de documentacion.

e) Servicio de Audiovisuales. A esta seccion le corresponde crear, confec-
cionar y facilitar materiales para la accién pastoral de la Didcesis. Desde
este servicio se ofrecen también cursillos de formacion y aprendizaje para
la utilizacion de estos medios por los agentes de pastoral.

Articulo 5. El presupuesto anual de la Delegacién Diocesana de Medios de
Comunicacién Social, asi como el nombramiento y estatuto de su personal,
se ajustard a los criterios y normas establecidas al respecto para la Curia
diocesana en todos sus organismos.

Articulo 6. Las presentes normas tendran caricter experimental durante un
ano.

Dado en Bilbao, a quince de diciembre de mil novecientos noventa y tres.
t Luis Maria de Larrea, Obispo de Bilbao.

Por mandato del Sr. Obispo, Carmelo Ibarra Cancillers.

Burgos (1965):

2. a) Excusod su asistencia a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegaciéon Diocesana, con un delegado diocesano al
frente, sin estatutos.

3. Se constituyé como tal en octubre de 1980. La Secretaria del Arzo-
bispado asumid en tiempos pasados alguna de sus funciones. Res-
pecto a la dependencia orgénica, transcribimos la contestacion por
lo inusual de la misma:

4. Actualmente (desde 1993) la Delegacion Diocesana de Medios depende
de la Oficina de Comunicacién del Arzobispado de Burgos. Estando estruc-
turado el tema de relacién con los Medios de la siguiente manera:

— Portavoz oficial del Arzobispado: el vicario general.

— Oficina de Informacién: Un director (en este caso, periodista laico).

— Delegacion de Medios de Comunicacion Social: al frente de la cual esta
un delegado diocesano (sacerdote).

Las competencias de la Oficina de Informacién y de la Delegacion de

Medios son la elaboracion de programas de Radio y elaboracién de publi-

caciones diocesanas y comunicados oficiales, asi como la relacién directa
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con los Medios de Comunicacion locales y nacionales, y la moderacion téc-
nica de ruedas de prensa-.

Cadiz-Ceuta (1988):

2. a) No contesto a la invitacidon de la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion Episcopal y dice tener estatutos en la encues-
ta de 1992.

Calaborra-Logrorio (1988):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion Episcopal y su responsable es delegado epis-
copal.

3. La Delegacion inici6 su funcionamiento al principio de los anos 60,
con el nombramiento como responsable de estas tareas a S. Gil de
Muro Quinones, en el gobierno diocesano de D. Abilio del Campo y
de la Barcena. A la Delegacion se le dota de un Reglamento en el
gobierno de D. Francisco Alvarez Martinez, con un proyecto presen-
tado al Consejo presbiteral en junio de 1979. Depende de la Delega-
cion de Ensenanza, antes como Secretariado de la Vicaria de Pastoral.
El proyecto de Estatutos que nos remiten es similar al proyecto de
Estatutos publicado en el Boletin del Secretariado en octubre de 1978.

Canarias (1968):

2. a) No contest6 a la invitacion de la Reunién de 1974,
b) Tampoco contestd a la encuesta de 1992,

Cartagena-Murcia:

2. a) No contestd a la invitacidn de la Reunidén de 1974.

b) Tiene Delegacion Episcopal y Oficina de Informacién del Obis-
pado; al frente esta el delegado diocesano.

Ciudad Real (19606):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Se denomina Secretariado Diocesano de Medios de Comunica-
ciébn Social.

3. El Secretariado se cred el 31 de octubre de 1966, y fue reestructu-
rado por decreto de 29 de septiembre de 1977. No tiene estatutos,
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y depende de la Vicaria General como Delegacion y de la Secreta-
ria General del Obispado como Oficina de Prensa. No hubo orga-
nismo anterior.

Ciudad Rodrigo (1970):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion Diocesana, con un delegado diocesano al
frente. No tiene estatutos.

Cordoba:

2. a) Asisti6 a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion Episcopal y Oficina de Informacion Dioce-
sana. El responsable es el delegado episcopal. No tiene esta-
tutos.

Coria-Cdceres:

2. a) Excusd su asistencia a la reunion de 1974.

b) Tiene una Delegacién diocesana, con un delegado diocesano
al frente.

3. Depende del Vicariato de Asuntos Juridicos, Sociales y Economi-
cos, y se rige por los estatutos comunes de las Delegaciones Epis-
copales Diocesanas conferidos por Mons. Jesis Dominguez Gémez,
el 27 de septiembre de 1989.

Cuenca (1970):

2. a) No contestd a la invitacion de la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

Gerona:

2. a) En 1974 no tenia delegado.

b) Su organismo se denomina Delegacion diocesana, con un dele-
gado al frente.

Getafe:

2. Dio6cesis de reciente creacion.
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Granada:

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.
b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente.

3. La fecha de constitucién de la Delegacion es de agosto de 1992.
Depende organizativamente de la Secretaria General.

Guadix-Baza (1979):

2. a) En 1974 no tenija delegado.
b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente.

Huelva:

2. a) Excuso su asistencia a la Reunion de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

Huesca (1985):

2. a) No contest6 a la invitacidn de la Reunién de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente y sin
estatutos.

3. la respuesta a nuestro cuestionario fue la siguiente:

«En una dibcesis como la nuestra es muy dificil que su estructura de funcio-
namiento responda a esquemas amplios y ambiciosos.

Ha habido desde hace muchos anos:Boletin Oficial del Obispadoy Hoja
Parroquial Diocesana, con dos personas distintas al frente de esos servi-
cios.

Después se introdujo un programa de Servicios Religiosos, a través de Radio
Huesca, primero con guiones originales, después con celebracién de la
Eucaristia; en la actualidad, solamente con alguna noticia y algin breve
comentario los domingos.

El 13 de febrero de 1985 se coordinan estas responsabilidades en la llama-
da Oficina de Informacién o Delegacion Diocesana de Medios de Comuni-
cacion Social, en la que se integran los responsables de esos servicios...

Esto es lo que puedo decir. Un saludo, Agustin Caton, Vicarios.

Ibiza:

2. a) No contesto a la invitacidén de la Reunion de 1974,
b) No contesto a la encuesta de 1992,
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Jaca:

2. a) No contesto a la invitacion de la Reunion de 1974.
b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente.
3. La contestacién a nuestro cuestionario fue la siguiente:

«Muy estimado Sr:

Me apresuro a dar contestacién a su carta, en la que pide fecha completa
y oficial de constitucién de la Delegaciéon de Medios. Pues bien, no consta
oficialmente, pero el delegado de Medios lleva al frente de dicha delega-
cidén nueve afnos. Anteriormente existia un responsable de prensa o secreta-
riado. Tampoco existe decreto de constitucién de la Delegacion y estatutos
o reglamento de la misma.

El organismo de la curia, del cual depende, es la Delegacion de Medios de
Comunicacion Social.

Lamento no poder dar datos mds precisos. Le saluda cordialmente, Alfredo
Giménez-.

Jaen:

2. a) Excusd su asistencia a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion Episcopal, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

Jerez de la Frontera (1986):

2. a) No existia como didcesis en 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. La fecha de Constitucion de la Delegacion fue el 29 de junio de
1980. Anteriormente dependia de Sevilla. Segin la respuesta recibi-
da: «No depende de ninglin organismo de la curia diocesana. Es
independiente».

Leon:

2. a) No contestd a la invitacidén de la Reunion de 1974.

b) Tiene Secretariado diocesano de Medios de Comunicacion, con
un director del Secretariado al frente.

3. Se constituyd a partir del afio 1981, cuando tuvo lugar una rees-
tructuraciéon de los servicios pastorales diocesanos. A finales de
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1991 se le dio un estatuto marco. Organizativamente el Secretaria-
do estd encuadrado en la Delegacién de Medios de Comunicacion,
pero no existe ni Delegacion ni delegado. Segun el Estatuto, el
Secretariado es <un organismo de indole pastoral e instrumental que,
dentro de la Delegacion de Comunicacién Social, con la autoridad
delegada del obispo, se responsabiliza de procurar que la concien-
cia de los fieles se forme rectamente sobre el uso de estos medios
y también de estimular y organizar todo lo que la di6cesis y los
diocesanos realicen en este campo. Igualmente serd de su respon-
sabilidad coordinar este apostolado en la di6cesis y preparar la cele-
bracién de la Jornada de las Comunicaciones Sociales». Las funcio-
nes del Secretariado son:

«1.* Representar la voz del obispo y de la di6cesis ante la opinion publica.

2.2 Atender a la vida cristiana de los profesionales de los medios de comu-
nicacion social residentes en la didcesis.

3.2 Formar a todo el Pueblo de Dios en el manejo y en el empleo de los
medios de comunicacion.

4.2 Recibir y canalizar las informaciones eclesiales que convenga.
5.2 Coordinar el trabajo pastoral que, en este campo, se lleve a cabo en la
didcesis.

6.* Facilitar los datos de la vida de la Iglesia que se le soliciten-.

Los Estatutos incluyen una serie de acciones detalladas y unos instru-
mentos al servicio de este departamento (medios técnicos y humanos). En
el capitulo de los Organos propios dice lo siguiente:

«Para poder cumplir su misién, el Secretariado contara con los siguientes
6rganos personales o colegiados:

1.2 El director del Secretariado, sobre quien recae la responsabilidad maxi-
ma del funcionamiento del mismo.

2.° El equipo diocesano de MCS.
3.2 El equipo de asesores profesionales de los MCS.
4.° Fl equipo de colaboradores».

Leérida (1972):

2. a) No contestd a la invitacidn de la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacidon diocesana, con un Delegado al frente, sin
estatutos.
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Lugo (1924):

2. a) No contestd a la invitacidn de la Reunidon de 1974.

b) Tiene Secretariado Diocesano de Medios de Comunicacién
Social, con un director del Secretariado al frente, sin estatutos.

3. En la década de los 20 se nombra un responsable de relaciones
con la prensa. La primera referencia oficial al Secretariado aparece
en la Estadistica Diocesana de 1968.

Madrid:

2. a) Asistid a la reunidon de 1974.

b) Tiene Oficina de Prensa e Informacion, con un director de la
Oficina al frente, sin estatutos.

Malaga (1974):

2. a) Asisti6 a la Reunién de 1974.
b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. No consta fecha de creacion de la Delegacion. Si consta que fun-
ciona desde 1969. Actualmente estd integrada en la Oficina de Pren-
sa del Obispado, dependiendo de la Secretaria General.

Mallorca (1969):

2. a) Asistid a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. Desde 1958 habia una Comisioén Diocesana de Radiodifusion con
el encargo de crear la emisora diocesana de Radio Popular (1959).
El 30 de abril de 1974, Mons. Teodoro Ubeda Gramage crea,
mediante un Decreto de Constitucion, la Comision Diocesana de
Medios de Comunicacién Social, después de unos anos de expe-
riencia y aportando una organizacién que antes no tenia. La actual
Delegacion depende de la Vicaria General.

Menorca:

2. a) No contestd a la invitacion de la Reunidn de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.
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Mondovriedo-Ferrol (1970):

2. a) No contestd a la invitacion de la Reunion de 1974.

b) Tiene un Gabinete de Prensa, con un director al frente, sin esta-
tutos.

Orense (1972):

2. a) No tenia delegado en 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

3. No hay Decreto de constitucidn oficial de la Delegacion ni estatu-
tos. El primer delegado nombrado oficialmente lo fue con fecha de
1 de enero de 1974. Depende del Sr. obispo. El vicario de pastoral
coordina los programas de las delegaciones.

Oribuela-Alicante:

2. a) No contesto a la invitacion de la Reunion de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

3. El Secretariado Diocesano de Medios de Comunicacioén se constitu-
y6 en julio de 1990, tras la toma de posesion de Mons. Francisco
Alvarez Martinez. Aparece ya en el organigrama de la Curia en julio
de 1990. Anteriormente existia una Oficina de Prensa del Obispado
erigida en 1966, después del Concilio. Se encuadra en la Curia de
Pastoral. Aparece en un breve documento la naturaleza de Secreta-
riado.

Se concibe, dentro de la organizacién diocesana, como un servicio pastoral
de la Iglesia en el campo de la comunicacién y los medioss.

Dentro de los fines se especifican:

«1. Promover la difusion del mensaje cristiano a través de los medios de
comunicacion social.

2. Facilitar a la opinion puablica informacién sobre la vida, actividad y doc-
trina de la Iglesia universal y diocesana.

3. Estimular, promover y coordinar la actividad de los catolicos en el
campo de la comunicacion.

4. Fomentar la formacidon de los agentes de pastoral en los medios de
comunicacion.

5. Prestar atencion pastoral a los profesionales de los MCS, apoyada sobre
todo en el plano de la amistad y colaboracion-.
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Osma-Soria (1988):

2. a) No tenia Delegacion en 1974.

b) Cuenta con una Delegacién diocesana, con un delegado al fren-
te, sin estatutos.

3. Se constituye oficialmente en enero-febrero de 1989. No existe
referencia de fecha exacta, ni de estatutos o reglamento. En 1986
Mons. José Diéguez Reboredo nombr6, el 7 de diciembre, un Equi-
po Diocesano de Medios de Comunicacion Social. La Delegacion
depende del obispo, y elabora un Plan diocesano conjunto con el
resto de organismos.

Oviedo (1963):

2. a) Asisti6 a la Reunién de 1974.

b) Tiene un Secretariado Diocesano de Medios de Comunicacion,
con un director al frente, sin estatutos.

Palencia:

2. a) No tenia delegado en 1974.
b) No contesto a la encuesta de 1992.

Pamplona:

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene, en una estructura compleja, Delegacion diocesana de
Medios de Comunicacion, Secretariado diocesano de MCS y Ofi-
cina de Prensa. Los responsables son el delegado diocesano y
el director del Secretariado. Aparece, sin especificar, un Decre-
to fundacional no encontrado.

Plasencia:

2. a) No tenia Delegacion en 1974.

b) Ahora cuenta con una Delegacioén Episcopal, con un delegado
al frente, sin estatutos.

Salamanca (1963):

2. a) No contestd a la invitacidn de la Reunion de 1974.

b) Cuenta con una Delegacion diocesana, con un delegado al fren-
te, sin estatutos.
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San Sebastian (1982):

2. a) No contest6 a la invitacidon de la Reunion de 1974.

b) Tiene una Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin
estatutos.

3. La respuesta a nuestras preguntas fue la siguiente:

«A la atencion de D. Federico R. Aznar Gil.

En esta ciudad sin coso taurino desde que lo derribaron ilustres urbanistas,
me ha pillado el toro. Es una de las razones por las que no contesté a su
debido tiempo a su peticion de datos.

La segunda razén es que apenas tenemos alguno de los que Ud. solicita.
No consta en los boletines de la didcesis nada sobre la fecha de nacimiento
de algo que pudiera ser antecedente de la Oficina de Medios de Comunica-
cién Social tal como hoy se la concibe y funciona.

Si puedo decir que, organizativamente, depende de la Secretaria General.
Decididamente, no valemos para hacer historia; nos limitamos a vivir el
cada dia. No es respuesta muy académica, pero si absolutamente cierta y
real.

Firmado: Miren Jone Azurza-.

Santander (1975):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. En 1952 aparece en el Boletin de la Diécesis (78-1952) por primera
vez el nombramiento de delegado diocesano de Informacién y Esta-
distica. Se constituye la Delegacién a partir de 1957, con la anterior
denominacioén y el trabajo de D. Francisco Odriozola Argos al frente.

Santiago de Compostela (1985):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. En el afio de 1964, portico del Ano Santo Compostelano, el carde-
nal Quiroga Palacios nombr6 un delegado diocesano de Prensa e
Informacién y una Comision diocesana de Cine, Radio y Television.
Los nombramientos de delegados diocesanos se han sucedido a lo
largo de los anos hasta la actualidad. El afio 1985 se puede consi-
derar como fundacional de la Delegacion diocesana de Medios de
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Comunicacién. No consta Decreto de constitucidn ni estatutos.
Depende de la Secretaria General del Obispado.

Segorbe-Castellon (1967):

2. a) Asistioé a la Reunidén de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

Segovia:

2. a) No contestd a la invitacion de la Reunién de 1974,

b) Tiene Delegacién diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

Sevilla:

2. a) Asistid a la Reunidn de 1974.

b) Tiene Delegacion episcopal, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

Sigtienza-Guadalajara (1982):

2. a) No tenia delegado en 1974.

b) Cuenta con una Delegacion diocesana, con un delegado al fren-
te, sin estatutos.

3. El 15 de febrero de 1982 fue creada en el Decreto de reestructura-
cion de los cargos diocesanos por Mons. Jesis Pla Gandia. Con la
llegada de Mons. José Sinchez se redactd un marco orientativo.
Depende de la Curia de Pastoral, con el vicario general al frente.

Solsona:

2. a) Excusd su asistencia a la Reunién de 1974.
b) No contestod a la encuesta de 1992.

Tarazona:

2. a) Asistio a la reunion de 1974.

b) Tiene Secretariado diocesano, con un director al frente, sin esta-
tutos.

3. En 1985 se unifica la direccion del Boletin Oficial y de la Hoja
Parroquial en una sola persona, el director de Medios de Comuni-

Universidad Pontificia de Salamanca



La delegacion de medios de comunicacion social... 699

cacion Social, sin nombramiento especifico. Luego se han sucedido
los nombramientos de facto de directores. No hay estatutos y
depende de la Vicaria de Pastoral.

Tarragona:

2. a) No contesto a la invitacidon de la Reunién de 1974.

b) Tiene un Departamento de Medios de Comunicacién, con un
jefe del Departamento al frente, sin estatutos.

Tenerife:

2. a) No contesto a la invitacion de la Reunion de 1974.
b} Tampoco contestd a la encuesta de 1992.

Teruel-Albarracin (1986):

2. a) No contestd a la invitacién de la Reunion de 1974.

b) Tiene una Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin
estatutos.

Toledo:

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992,

Tortosa (1953):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion episcopal, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. Anteriormente existia un Secretariado Diocesano de Cine, Radio
y Televisién junto con la Delegacién Diocesana de Prensa. No
tenemos fechas. Depende de la Vicaria General y de la Secretaria
General.

Tuy-Vigo:

2. b) Tiene Oficina Diocesana de Informacién, con un director al
frente, sin estatutos.

3. El 28 de octubre de 1969 se constituye un delegado episcopal para

el Ministerio de la Palabra. La Oficina Diocesana depende del obis-
po, sin estatuto. Tuvo relevancia en su configuracién, a lo largo de
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los anos, el Concilio Pastoral de Galicia (1974), en su capitulo sobre
Medios de Comunicacion.

Urgell (1971):

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

Valencia:

2. a) Asistio a la Reunion de 1974.

b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, y si
declara tener estatutos.

Valladolid:

1. Creacion de la Delegacion en 1984 7.
2. a) Asisti6 a la Reunién de 1974.

b) Tiene Delegacion episcopal, con delegado. Si declara tener esta-
tutos.

Vich:

2. a) Asisti6 a la Reuniodn de 1974.
b) Tiene Delegacion diocesana, con un delegado al frente, sin esta-
tutos.

3. La Delegacion diocesana se remonta a la Junta Diocesana de Buena
Prensa, luego Prensa e Informacion de la Iglesia. En 1960, con el
nombre de Delegacién Episcopal de Radio, Cine y Television. En
1968, con el de Medios de Comunicacion Social. Depende de la
Secretaria del Obispado.

Vitoria (1983):

2. a) Excusb su asistencia a la Reunion de 1974.
b) Tiene Secretariado diocesano de MCS, con estatutos.

3. Se constituy6 el 25 de abril de 1983. Tiene como estatutos las pro-
puestas aprobadas por el Consejo presbiteral de abril de 1983 sobre

76 Boletin del Secretariado, época 11, 37, 1984, 25.
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la presencia de la Iglesia en los MCS. Depende de la Vicaria de Pas-
toral.

Zamora (1971):

2. a) No contestd a la invitacidén de la Reunion de 1974.
b) No contestd a la encuesta de 1992.

3. El 15 de enero de 1993 es nombrado el primer delegado diocesano
de MCS. En febrero de ese afno se nombra una Comisiéon Diocesa-
na de MCS. No ha habido ninglin organismo anterior similar. No
tiene decreto de constitucidn, ni estatutos. Depende de la Vicaria
General.

Zaragoza:

2. a) Asistio a la Reunidn de 1974.

b) Tiene Oficina de Informacién, con un director al frente, sin esta-
tutos.

3.4. Andlisis sistemdtico

Después de haber resenado los datos que tenemos sobre cada Delega-
cién Diocesana de Medios de Comunicacién Social vamos a consignar de
forma sistemaitica los aspectos fundamentales referidos a la denominacion,
constitucion y estructura diocesana.

a) Denominacion

Como hemos podido observar, no existe una uniformidad terminolo-
gica. Se descubre una diversidad de nombres fruto de las épocas en las que
se constituyeron estos organismos y de las conexiones entre la doctrina
canodnica y la terminologia civil. No abordamos una cuestidon baladi. De la
forma de nombrar se siguen una serie de consecuencias practicas. Nos
encontramos con las siguientes denominaciones de este organismo:

* Delegacion Diocesana de Medios de Comunicacion Social: Astorga,
Avila, Barbastro, Barcelona, Bilbao, Burgos, Ciudad Rodrigo, Coria-Caceres,
Cuenca, Gerona, Getafe, Granada, Guadix-Baza, Huesca, Jaca, Jerez de la
Frontera, Mallorca, Orense, Palencia, Pamplona, Santander, Santiago de
Compostela, Segovia, Siglienza-Guadalajara, Teruel-Albarracin, Utgell, Valen-
cia, Valladolid, Vic, Zamora.
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e Delegacion Episcopal de Medios de Comunicacion Social: Albacete,
Alcala, Cadiz-Ceuta, Calahorra-Logrofo, Cartagena-Murcia, Cordoba, Jaén,
Lérida, Osma-Soria, Plasencia, Salamanca, San Sebastian, Sevilla, Tortosa.

e Oficina de Prensa: Madrid, Milaga.

e Secretariado Diocesano de Medios de Comunicacion Social: Bada-
joz, Ciudad-Real, Ledn, Lugo, Orihuela-Alicante, Oviedo, Solsona, Vitoria.

* Gabinete de Prensa: Mondonedo-Ferrol.

e Departamento de Medios de Comunicacion Social: Tarragona.

¢ Oficina Diocesana de Informacion: Tuy-Vigo, Zaragoza.

Las denominaciones mas comunes son las de Delegacion Diocesana,
Delegacion Episcopal y Secretariado Diocesano. En estos casos prima el caric-
ter eclesiastico. Junto a ellas encontramos las de Oficina de Prensa, Gabinete
de Prensa, Departamento de Medios de Comunicacién y Oficina Diocesana de
Informacion. Creemos que cada denominacion tiene un marcado marchamo
de la época en la que se constituy6. En la utilizacion de la forma de nombrar
eclesiastica debemos tener en cuenta la naturaleza de las funciones de estos
organismos en la colaboraciéon del gobierno de la dibcesis.

«Hay que indicar, ante todo, que la organizacion del régimen de gobierno
en la Iglesia diocesana, a diferencia de lo que sucede en la sociedad civil,
no tiene unas normas generales fijas que definan claramente su estructura,
sino que, salvo en unas pocas materias, cada obispo diocesano tiene casi
una absoluta libertad en disenar y perfilar los organismos que le pueden
ayudar en su accién pastoral. Esto hace que, en realidad, sea necesario acu-
dir a la legislacion particular de cada dibcesis para conocer exactamente la
naturaleza técnica del organismo diocesano concreto, ya que el Codigo de
Derecho Canénico, como decimos, nada regula sobre ello salvo unas afir-
maciones muy genéricas. Podemos decir, de forma general, que “la curia
episcopal” (o diocesana) se estructura en departamentos (Delegaciones,
Secretariados) que asumen el estudio y tratamiento candnico y pastoral de
los distintos campos de la accion ministerial del obispo... En la determina-
cién del namero y designacién de los departamentos y en la asignacion de
las materias y de competencias se ponderarin las circunstancias de tiempo,
lugar y personas, es decir, la peculiar historia y presente pastoral de la di6-
cesis, estructurindose estos Departamentos en oficinas especializadas siem-
pre que la importancia y complejidad del trabajo lo requieran. Actuacioén
organica que se realiza en nombre del propio obispo diocesano, por lo que
hay que recurrir al decreto correspondiente para conocer la potestad con
que actlan, su 4mbito, competencias, etc.» 7.

77 F. R. Aznar Gil, 'La delegacion o el secretariado de pastoral familiar de las didcesis espafio-
las’, en Ciencia Tomista, 1994, 387.
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La Conferencia Episcopal Espanola establece en sus estatutos el caric-
ter esencialmente pastoral de las Comisiones Episcopales, similares a las
Delegaciones. Los Secretariados en este caso parecen ser organismos mas
técnicos. Siguiendo al prof. Federico R. Aznar, descubrimos que las diocesis
espanolas definen a las Delegaciones diocesanas como «departamentos de
accién pastoral que, actuando directamente bajo la autoridad y direccion
de los obispos, aseguran en todo el dmbito diocesano las acciones pasto-
rales fundamentales y proveen eficazmente a las necesidades espirituales de
los distintos grupos de fieles», 0 como <os responsables de promover, ani-
mar y coordinar su pastoral especifica»; 0 como «organismos que tienen el
cuidado de los diferentes sectores que existen... y que actian como 6rga-
nos consultivos, técnicos y de decision... El delegado tiene potestad delega-
da en aquellos asuntos que tocan a su sector; etc. 7

Respecto a los Secretariados debemos tener en cuenta las palabras de
Mons. Fernando Sebastian Aguilar:

«Las Delegaciones tienen un cardcter mis directamente jerarquico... el
delegado lo es del obispo, quien le confia la tarea de animar, promover y
coordinar la accién pastoral en un drea determinada dentro de la accién
pastoral diocesana... Los Secretariados atienden a la animacion pastoral de
algunos sectores mas especializados, tienen un caracter mas directamente
activo que las mismas Delegaciones... son organismos animadores del
sector concreto encomendado... tienen un caricter mas especializado y mas
directamente operativo que las mismas Delegaciones, indicando que das
Delegaciones no son 6rganos de gobierno, sino de reflexion, animacion y
servicio pastoral... Ni ellas ni los secretariados tienen propiamente capaci-
dad decisoria- .

Como podemos observar, la doctrina, al respecto, no esta clara. Ain se
intenta marcar las diferencias, teniendo siempre presente esa cuasi <ibertad
absoluta» del obispo en esta materia. Como resumen, sefialar las funciones
que, parece, tiene una Delegacion:

«a) tener un conocimiento completo de la realidad de su drea de compe-
tencia: problemas, necesidades, urgencias, perspectivas, relaciéon con otras

78 Obispo, ‘Estatutos por los que se rigen las Delegaciones diocesanas’, en Boletin Oficial de
Obispado de Coria-Cdceres, 115, 1989, 712-714; Obispo, ‘Nueva Curia Diocesana. Para una renovada
unidad de accion en la mision evangelizadora de la Iglesia particular. Decreto’, en Boletin Oficial del
Obispado de Oribuela-Alicante, 240, 1990, 8; Arzobispo, ‘Decret sobre modificacions a 'ordenament
dels organismes diocesans’, en Boletin Oficial del Arzobispado de Tarragona, 225, 1990, Suplemento.

79 Boletin Oficial del Obispado de Mdlaga, 125, 1993, 25-31.
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areas pastorales; b) atender a la formacién de los agentes de pastoral del
propio sector, a través de los medios adecuados; ¢) promover y seguir el
desarrollo de las acciones de un sector pastoral a todos los niveles y en
todo el territorio de la dibcesis; d) coordinar debidamente toda la actividad
pastoral de dicho sector; e) responder a las consultas formuladas por el
obispo y por otros organismos diocesanos en el drea de su competencia;
) elaborar los programas de accién correspondientes al propio sector para
que sean integrados en el programa pastoral diocesano» ¥,

La actuacién apostdlica en el mundo de los medios de comunicacion
adquiere sentido desde alguno de los flecos antes apuntados y en el marco
de la disposicion pastoral de cada diocesis.

b) Constitucion

Respecto a las épocas en que se constituyen las Delegaciones Diocesa-
nas de Medios de Comunicacién establecemos unos ciclos de influencia his-
torica determinados por los acontecimientos eclesiales o las asambleas y
reuniones nacionales que han servido de aliciente en esta labor apostdlica.

Primer nucleo, que recoge a las Delegaciones que, en linea de conti-
nuidad, se constituyen como transformacion de la Delegacion Diocesana de
Prensa Catolica (...-1959). Algunas de ellas sufririn un proceso de actualiza-
cién en fechas posteriores y que consignaremos entre paréntesis, en las cla-
sificaciones:

e Avila, Barcelona, Mallorca, Santander, Tortosa.

Segundo nucleo, que abarca desde la I Reunién de Delegados Dioce-
sanos de Prensa Cat6lica (25-5-1959) hasta la constitucion de la Conferencia
Episcopal Espafiola (febrero-marzo 1966). En esta época nacen las siguien-
tes Delegaciones:

¢ Astorga, Ciudad Real, Oviedo, Salamanca.

Tercer ntcleo, que comprende desde febrero-marzo de 1966 hasta la
XXIX Asamblea de la Conferencia Episcopal (junio de 1978), en la que se
abord¢ el problema de los Medios de Comunicacion Social:

* Albacete, (Avila), Canarias, (Ciudad Real), Ciudad Rodrigo, Cordoba,
Cuenca, Jaén, Lugo, Lérida, Madrid, Milaga, Mondofnedo, Segorbe-Caste-
ll6n, Sevilla, Urgell, Vich, Zaragoza.

80 Obispo, ‘Decreto de aprobacion del estatuto de las comisiones diocesanas de pastoral’, en
Boletin Oficial del Obispado de Cadiz y Ceuta, 132, 1986, 86-90, art. 4.
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Cuarto nicleo, desde junio de 1978 hasta el presente, con especial
incidencia en la Reunién de Delegados Diocesanos de noviembre de 1992,
en la que se analizd la situacion de las Delegaciones de Medios de Comu-
nicacién Social:

¢ Alcala, Badajoz, Barbastro, Bilbao, Burgos, Cidiz-Ceuta, Calahorra-
Logronio, Coria-Caceres, Granada, Huesca, Jaca, Jerez de la Frontera, Leon,
Orihuela-Alicante, Osma-Soria, San Sebastian, Santiago de Compostela,
Siglienza-Guadalajara, Tarazona, Teruel, Valladolid, Vitoria.

A partir de la Constitucion de la Comision Episcopal de Medios de
Comunicacion Social las didcesis espanolas formalizan su estructura. Las
fechas de constitucion vienen determinadas, en la mayoria de los casos,
por reuniones de caricter nacional o etapas en las que los responsables
nacionales crean un clima de sensibilidad hacia estas materias. No debe-
mos olvidar el periodo de la transicién espafiola que supuso la eclosion
del papel de los Medios de Comunicacién Social en nuestra sociedad, y
que crea el necesario establecimiento de interlocutores validos y compe-
tentes.

Otro aspecto relevante es la forma de constituirse. Encontramos decre-
tos de ereccidon de la Delegacion Diocesana de Medios de Comunicacién u
organismo similar en: Bilbao, Coria-Ciceres (general para todas las Delega-
ciones), Mallorca, Osma-Soria.

Excepto la didcesis de Bilbao con un modélico decreto de constitucion
que incluye los estatutos, los decretos de constitucién, en las citadas didce-
sis, son similares a éste:

<Una nueva Delegacioén Diocesana. Desde el comienzo de mi tarea episco-
pal en nuestra didcesis se ha sentido una desazén ante la falta de cauce
concreto de nuestra Iglesia para hacernos presentes en nuestra sociedad
pluriforme con un mensaje del Evangelio distinto en su presentacion del
que anunciamos en celebraciones, homilias, catequesis y reuniones de
grupos cristianos: un mensaje en los Medios de Comunicacién Social. No
bastaban los loables intentos de las Hojas Parroquiales, ni siquiera el Bole-
tin del Obispado. Tampoco la generosa oportunidad que peri6dicos y radios
locales nos han brindado. Como todo proyecto organizativo, se necesita no
s6lo del impulso generoso de un momento, sino de una tarea continua que
canalice cuanto sirva para difundir el Evangelio y la vida de nuestra Iglesia
en los Medios de Comunicacion Social.

Esta es la razén del nacimiento de una nueva Delegacion diocesana de MCS.
Como toda Delegacion necesita del mimo no sélo del delegado, sino de un
equipo y de la ayuda imprescindible de las instituciones diocesanas, sacer-
dotes y laicos que vean en este campo un poderoso medio de evangeliza-
cién. A ello os invito. No desaprovechemos la ocasién, ya tan tarde hemos
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puesto en marcha algo tan importante para la vida de nuestra Iglesia como
es comunicar, difundir, debatir, anunciar nuestra fe.

1 Braulio, obispo» 8.

En algunas ocasiones la constituciéon de la Delegacion esta unida al
nombramiento del delegado, casos de Badajoz y Tarazona.

La iniciativa de puesta en marcha de las Delegaciones suele estar liga-
da a momentos relevantes de la diécesis. En el caso de Bilbao fue la Asam-
blea diocesana; en el de Badajoz, el Sinodo diocesano, y en los de Calaho-
rra-Logrofo y Vitoria, la determinacion explicita del Consejo Presbiteral.

En nuestra investigacion hemos podido acceder a los Estatutos de las
di6cesis de Bilbao, Calahorra-Logrono, Leén y Orihuela-Alicante. Otras se
conforman con un marco orientativo a modo de estatutos: Sigilenza-Guada-
lajara. Los estatutos analizados encontrados parecen mis borradores de pro-
yectos o planes de la Delegacion que estatutos propiamente dichos. La con-
clusién a la que podemos llegar es el escaso aprecio por el marco juridico
de este organismo, en el que se privilegia mas el hacer, del dia a dia, que
la planificacién y comprension tedrico-juridica. Un sintoma claro seri la
variada inclusién en la estructura diocesana.

c) Estructuracion diocesana

Las Delegaciones de Medios de Comunicacion Social de las didcesis
espanolas, en su labor pastoral, se encuentran incardinadas en el marco
de las curias diocesanas, para colaborar «con el Obispo en el gobierno de
toda la diocesis, principalmente en la direccion de la actividad pastorals 82,
Dentro de éstas dependen de los siguientes cargos:

Directamente del obispo: Osma-Soria, Santander.

De la Vicaria General: Bilbao, Burgos, Ciudad-Real, Mallorca, Sigiienza-
Guadalajara, Tortosa, Zamora.

De la Vicaria de Pastoral: Barbastro, Orense, Orihuela-Alicante, Tarazo-
na, Vitoria.

De la Vicaria de Evangelizacion: Badajoz.

De la Vicaria de Asuntos Juridicos, Economicos y Sociales: Coria-Ciceres.

De la Secretaria General: Ciudad-Real, Granada, Milaga, San Sebastiin,
Santiago de Compostela, Vich.

81 Boletin Oficial del Obispado de Osma-Soriu, enero-febrero 1989, 8.
82 CIC 83, can. 469.
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De la Delegaciéon de Ensefianza: Calahorra-Logrono.
Y se declara en la encuesta «<independiente»: Jerez de la Frontera.

Como podemos observar no existe unanimidad a la hora de encuadrar
la Delegacidn en una linea de coordinacion pastoral. Parece claro que la
tendencia es incluirla en la Vicaria General y en la Vicaria General de Pas-
toral. Son muy importantes las relaciones que se establecen con la Secre-
taria General y con la Delegacién de Estadistica y Sociologia, alli donde
exista. Funcion que suele estar asumida por el secretario general. Sin duda,
que la dependencia Gltima es la del obispo. Y en el caso de esta Delega-
ciébn mas por la teoria de los lideres mass mediaticos y su incidencia en la
opinioén publica. Pretencioso parece declararse independiente. Este aparta-
do debiera consignarse en los Estatutos. Aspecto que aparece inédito en los
abordados, excepto en el de la di6cesis de Bilbao.

Las Delegaciones suelen estar compuestas por un responsable, que
en 38 casos es delegado; 10, director, y uno, capellin de Departamento .
En 41 casos es sacerdote diocesano; en tres, sacerdote religioso, y en ocho,
laico/a. De entre éstos, 18 son graduados universitarios en Ciencias de la
Informacion. Las Delegaciones suelen contar con un equipo de colaborado-
res: 18 con mds de 3; 1 con 3; 2 con 6; 4 con 1 y 23 con ninguno. La edad
media de los delegados es de cincuenta y cinco anos, y la de los colabora-
dores, de cuarenta y cinco.

3. CONCLUSIONES

El caricter comunicativo intrinseco del ser y del actuar de la Iglesia,
comunién y misién en cada época, no exime de la obligacion en la perfec-
cién humana de los medios.

Al delimitar las bases de los aspectos configuradores de la cultura ins-
titucional comunicativa de las di6cesis espafolas se ha descubierto un desa-
rrollo al socaire de las necesidades concretas de las Iglesias particulares, sin
un proyecto determinado y con una ausencia considerable de marco regla-
mentario, modelo unificador. Situacidén que posibilitaba y potenciaba la
actuacién de sacerdotes, religiosos y obispos en el dmbito comunicativo,
con mds buena intencién y voluntad que profesionalidad. Proceso que, en
estas fechas, no parece concluido.

83 Datos sacados de la Encuesta del Secretariado de la Comisién Episcopal de Medios de Comu-
nicacion Social de la Conferencia Episcopal Espafiola, mayo 1992, 1.
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Desde la escasa incidencia que la evolucién de las teorias de la opi-
ni6n pablica ha ejercido en la reflexion de la Iglesia, ain predomina la
concepcion hipodérmica y lineal de los efectos de los medios de comunica-
cién, junto con la ausencia de un interés cierto por combatir la retroalimen-
tacion desde la formacion de los usuarios. Aspecto que si han recalcado
algunos sinodos diocesanos, al acercarse a un didlogo inevitable con la gala-
xia mediatica, en algunos casos verdaderamente aleccionador.

El giro copernicano del Concilio Vaticano II en nuestro pais, fruto
de unos anos de cambio social y eclesial, origin6 la conciencia de la nece-
sidad de un estrechamiento en el didlogo con la sociedad, enmarcado en
el modelo de anuncio y comunioén. Los medios de comunicacion se des-
cubrian como instrumentos imprescindibles de formaciéon de las concien-
cias en una cultura mediitica y mediatizada. Surgia, de las mareas de la
vida de la Iglesia, un importante proceso de opinién publica dentro de
ella como fuerza reactivadora de la comunion. En este marco se encua-
dran las acciones proféticas de tantos hombres y mujeres de Iglesia. Cabe
destacar la ralentizaciéon en el campo de la formacion en la teoria y la
técnica de la comunicacién, mis ligada, en nuestro caso, a una practica
de sacerdotes escritores en periddicos, germen de muchos de los delega-
dos diocesanos.

La referencia constante de las didcesis ha sido la Comisién Episcopal
de Medios de Comunicacion de la Conferencia Episcopal Espaniola. Y, en
concreto, su Boletin. Sin este instrumento no se hubieran dado los pasos
de gigante que parecen descubrir las paginas anteriores. La labor de los
responsables de este organismo alimentaba un espiritu comin de unidad y
un potencial que, elevado a su mdxima capacidad, se nos mostraba irresis-
tible. Un factor determinante ha sido la Jornada Mundial de Medios de
Comunicacion Social. Los esfuerzos de permanente revitalizacién de este
dia dedicado en la Iglesia a los medios de comunicacién no parece hayan
conseguido todas las metas que se pretendian. La Iglesia, con tal cantidad
de reflexion, personal y medios posee una posibilidad de creacion de ima-
gen publica impresionante. La ausencia de relevancia, protagonismo en los
circulos de poder y afan de movilizacion frena esta fuente de presencia en
nuestra sociedad.

Se ha construido un camino con medios econdémicos y materiales
escasos. Este hecho ha condicionado la actuacién diaria de un ambito en
donde las nuevas tecnologias juegan un papel fundamental. No podemos
olvidar que, también, la partida presupuestaria para las Delegaciones de
Medios de Comunicacién ha dependido del grado de sensibilidad que se
tenga hacia la importancia de este organismo como medio de difusion del
Evangelio.
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Hemos observado c6mo no existe una nomenclatura coman, a todas
luces necesaria, a la hora de denominar este organismo, de nominar a su
responsable y de delimitar los campos de actuacion. Nos inclinamos a con-
siderar como la forma mas apropiada la de Delegacion Diocesana de Medios
de Comunicacion Social. Asumimos aqui el aspecto técnico, referencia al
concepto de Secretariado, para poner énfasis en la funcién pastoral. Recal-
camos el aspecto jerarquico desde una perspectiva mas globalizadora de la
actuacion apostolica. Incluimos el aspecto técnico en un marco mas amplio
de contextualizacion, nueva tendencia de la comunicacion global. Misién
que incluird dos aspectos: hacia dentro, comunicacién interna-servicio pas-
toral, y hacia fuera, comunicacion externa-gabinete de prensa y relaciones
publicas.

La comunicacion interna es el dmbito de interacciones entre los miem-
bros de la Iglesia. Definimos los destinatarios y sujetos desde el staff jerar-
quico: obispo/s, vicarios, arziprestes, delegados... En otro nivel, los sacer-
dotes, religiosos/as, miembros de institutos seculares y prelaturas personales
y de sociedades de vida apostodlica y los cristianos laicos, con la diferencia
entre los que participan de forma activa en movimientos de apostolado
seglar y los cristianos que se relacionan con las comunidades parroquiales,
sin mas compromiso especifico que su confesion de fe. La Delegacion debe
canalizar los flujos de entrada de informacion: informacién general y la
propia teologico-eclesiastica. Debe mantener un centro de documentacion
multimedia, con material debidamente clasificado, catalogado y de acceso
facil, adecuado a las necesidades de los potenciales usuarios. Debe saber
encontrar la informacioén, conexion con las fuentes primarias, secundarias, y
con los medios, valorarla y transmitirla.

Destacamos la necesidad de un «dossier» de prensa o Boletin de la dele-
gacion para uso interno de la curia diocesana, de periodicidad diaria, espejo
de lo que acontece en el mundo y que tenga incidencia en la mision de la
Iglesia. De tirada restringida, monografico en ocasiones. Debe adquirir el
caricter de confidencial, de fuentes multiples. Este ejercicio supondria un
medio para el anilisis de la realidad y su valoracion. Otra tarea puede ser el
asesoramiento y coordinacion de actividades publicisticas de otras delegacio-
nes, relacion necesaria a la hora de catapultar informacién al exterior. Debe
contar la Delegacion con una base de datos amplia de agentes de la comuni-
cacion y de expertos en materias tanto civiles como eclesidsticas. De entre
ellos, no estaria de mas formar un consejo editor para que determinara las
lineas generales o analizara procesos comunicativos de especial complejidad.

Un elemento necesario es el logotipo de la Delegacion junto con todos
aquellos instrumentos de imagen de marca, inmersos en un diseno ajeno a
la estética clerical.
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No debe ser ajena a la Delegacion la participacion en la preparacion
de grandes celebraciones diocesanas para fundamentar la conciencia colec-
tiva con las técnicas de la psicologia social.

Con especial cuidado debe analizar y tratar los estados de opinion
publica interna, de opinion eclesial. Coordinar actividades informativas de
organos inferiores, alejada de toda actuacion de injerencia. Ofrecimiento y
flujo de informacién y creaciéon de una pequena red de corresponsales en
parroquias y movimientos.

Una labor formativa requiere un cuidado especial. Formacién en los
distintos niveles: sacerdotes, seminaristas, movimientos apostolicos, parro-
quias... Debiera regirse por un programa de acciones que abarcara diversos
aspectos y, sobre todo, el uso critico de los medios de comunicacion. Debe
buscar férmulas de ayuda a la investigacion en el campo de las ciencias de
la comunicacion.

Introducimos la comunicacién intermedia, relaciones con otras organi-
zaciones e instituciones, en la comunicacién externa para simplificar los
procesos. La comunicacién externa se refiere a la comunicacion con la
sociedad. El centro de atencién son los medios de comunicacion de masas
que juegan el papel de protagonistas como intermediarios. La transparencia
informativa debe ser la linea dominante de actuaciéon. Hacemos especial
hincapié en la funciéon de una publicacion diocesana, a mitad de camino
entre la comunicacién interna y la externa. Una publicacion que sea vincu-
lo de comunién por la informacion, la formacién y el entretenimiento, y
que sirva para presentar la Iglesia a la sociedad. La Delegacién debe asumir
el caricter empresarial de la forma mas conveniente en cada momento. En
la practica, la periodicidad, nimero de paginas, secciones, equipo redaccio-
nal y técnico vendran determinadas por las circunstancias. Es necesario un
plan de marketing como base de cualquier iniciativa.

En la comunicacién externa nos encontramos frente a la sociedad, a
los hombres y las mujeres de buena voluntad. La base es la didcesis como
generadora de noticias. Se deben determinar las estrategias en cada caso:
intervenciones del portavoz, comunicados y notas de prensa, ruedas de
prensa, conferencias de prensa, elaboracion de «dossiers» externos, argu-
mentarios, materiales informativos, notas de rectificacion... Un apartado
importante es el trabajo sobre los documentos tanto de la Santa Sede, de la
Conferencia Episcopal como del obispo o de los diversos organismos dio-
cesanos. Todo el material debiera ser redactado en técnica periodistica y
adaptado al medio y al nivel de audiencia. Relevante es la labor de facilitar
el trabajo a los medios en asuntos referidos a la Iglesia local: concertacion
de encuentros, entrevistas, visitas a parroquias, instituciones de Iglesia,
encuentros informales con periodistas, directores... Es conveniente servir de
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agencia de opinion, no s6lo de informacion. En este marco, la funcion del
portavoz adquiere un nuevo sentido. Creemos que el portavoz debe ser el
delegado diocesano de Medios de Comunicacion Social, para asi mejor inte-
grar sus actuaciones publicas en una estrategia conjunta.

La llamada familiaridad electrénica acentia la personalizacion de la
informacion. Las noticias con rostro se hacen protagonistas principales de
los argumentos informativos en los medios. La Iglesia no escapa a esta
marea. Las informaciones referidas al obispo cobran singular fuerza, por el
contagio de esquemas en relacion con otros lideres sociales y politicos. Se
ha configurado el estatus de los lideres massmediaticos #. Aspecto tratado
por Pierre Babin cuando habla de la paradoja del comunicador cristiano,
paradoja de fuerza y debilidad #.

Un sintoma del caricter espontdneo de estos organismos es la inexis-
tencia de una cultura de formalidad juridica a la hora de constituirse. La
practica inexistencia, salvo honrosas excepciones, de decretos de constitu-
cién y de estatutos de actuacion nos indican la necesidad de estos medios
juridicos para el buen funcionamiento de las Delegaciones. Quizi, en estos
tiempos de cierta consolidacion, no estaria de mas que se elaboraran los
estatutos de las Delegaciones. Estatutos que deben comprender: una peque-
na parte introductoria del marco doctrinal de la actividad pastoral de la Igle-
sia universal y de la diocesana en los medios de comunicacion, la férmula
juridica de la constitucion de los estatutos y las normas con la definicion
del organismo en la curia, las funciones, las personas y sus denominacio-
nes, la estructura del organismo, las cuestiones relativas al presupuesto y a
los medios y la vigencia del estatuto.

Creemos que la Delegacion Diocesana de Medios de Comunicacion
Social debe depender de la Vicaria General con competencias en el campo
pastoral u organismo similar. Mantendra especial relacion con la Secretaria
General y con la administracién diocesana. Y dado el incremento de los
efectos de la persona y actuaciones del obispo como lider massmediitico,
debe estar en estrecha relacion con el prelado.

La unidad terminoldgica en la denominacién de los organismos en los
que se constituye la Delegacién, servicio pastoral y gabinete de Prensa y
relaciones publicas, debe incluir a las personas. Proponemos como mas
adecuado a la realidad el término de delegado/a diocesano de Medios de
Comunicacioén Social. En aquellas didcesis de gran actividad y con personal

84 Cf. A. Munoz Alonso et alii, Opinion publica y comunicacion politica, Madrid 1992, 354-380.
85 P. Babin, La era de la comunicacion. Para un nuevo modo de evangelizar. Santander 1990,
100 y ss.
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capacitado para cada ambito de actuacidn, se pueden nombrar un director
del gabinete de Prensa y relaciones publicas y un coordinador del servicio
pastoral; este ultimo cargo ligado, en la mayoria de los casos, a la persona
del delegado, atn en estas circunstancias. No debemos olvidar la importan-
cia de la profesionalidad y la técnica en este campo, factores que facilitan
la integracién de laicos, formados teologicamente en esta Delegacion. La
dedicacién debe ser plena para los responsables, con una remuneraciéon
digna, a tenor del Codigo de Derecho Canénico en su canon 231.

Toda delegacion debiera elaborar un Plan de Pastoral de Comunicacio-
nes segun las pautas de la Instruccién pastoral Aetatis Novae. Las Gltimas
reuniones de delegados diocesanos se han preocupado de este aspecto. El
Plan de Pastoral de Comunicaciones debe ser un instrumento mas en el Plan
de Pastoral de la Di6cesis, no un programa de actuacién independiente.

José Francisco Serrano Oceja
Universidad Pontificia de Salamanca
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