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Resumen / Abstract

En 2005 dos nuevos canales irrumpieron en el mercado de la televisién en abierto como conse-
cuencia de la modificacién del contrato concesional de Sogecable, que dejé de tener limites en sus
emisiones en abierto y que pasé a difundir su sefial en analdgico bajo la denominacién de Cuatro,
y la adjudicacién de otra concesidn que se tradujo en el nuevo canal, La Sexta. La nueva situacion
de aumento de la competencia plantea la necesidad de buscar un hueco en el mercado a través
de una oferta atractiva para los telespectadores que trasmita a los anunciantes un proyecto serio
y una imagen de marca sdlida. El estudio de la configuracién empresarial y econdmica y las estra-
tegias seguidas por las distintas cadenas para conseguir atraer a los destinatarios a través de uno
de los elementos mds demandados -el fiitbol- constituyen el objeto central del presente trabajo.

In 2005, two new channels burst into the market of free TV as a consequence of a change in Sogeca-
ble's concession contract. Sogecable could eventually broadcast for free with no restrictions, and as a re-
sult of this, Cuatro was born.After that, the awarding of a new concession led to the creation of another
new channel, La Sexta.The increased number of competitors has made it necessary to find a niche mar-
ket by creating an attractive TV offer for the audience, a serious project and a solid brand for advertisers.
This work focuses on studying the business and economic configuration, and the strategies followed by
the different channels so as to attract audiences through one of the most demanded items: football.
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