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ASPECTOS SOCIOECONÓMICOS
DE LA ÉTICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

Como consecuencia de los avances de las tecnologías de Ia
información, Ia comunicación y Ia convergencia de Ia informática,
se difuminan cada vez más los limites entre las industrias de Ia
radiodifusión y las telecomunicaciones. La desaparición de estas
barreras contribuye a desarrollar las industrias existentes (elec-
trónica de consumo general, vídeojuegos, informática, etc.) y a
crear nuevos servicios (comercio, telefonía móvil, telecompra, etc.).
Estas transformaciones exigen grandes inversiones, acentuando
así el carácter comercial e industrial de los medios de comunica-
ción y Ia importancia de los recursos económicos que precisan '.

Al mismo tiempo, el elevado coste de Ia investigación y el
desarrollo hace que las empresas se alíen para constituir grupos
multimedia de tamaño mundial, con vistas a una mayor presencia
en el mercado internacional. Los Estados, por miedo a perder una
parte substancial de sus propios medios de acción, crean organis-
mos encargados de supervisar y regular los mercados, a nivel
nacional, regional e incluso global. Por ello, en este capítulo pre-
sentaremos doce aspectos económicos, en los que podemos situar
Ia ética de los medios de comunicación.

1. ÉTICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y DEMOCRACIA ECONÓMICA

La democracia actual se caracteriza por Ia existencia de una
opinión pública adulta, con capacidad de ser bien informada, y

1 Informe mundial sobre Ia comunicación. Los medios frente al desafío de
las nuevas tecnologías, Ed. UNESCO (Madrid 1999), 51.
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