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Comunicacion,
universidad y sociedad
del conocimiento

Angel Losada Vazquez,
Juan Plaza Sanchez

y Miguel Angel Huerta
Floriano (Coords.)

Salamanca, Publicaciones
Universidad Pontificia de Salamanca,
2006, 265 pp.

Salamanca ciudad de encuentros y sabe-
res. Asf rezaba el lema de la Capitali-
dad Cultural Europea que la ciudad
defendié en 2002. Entre los encuen-
tros mds destacados de los multiples
que ese afio llenaron las salas de la ca-
pital encontramos el “IV Congreso In-
ternacional sobre Comunicacion, Uni-
versidad y Sociedad del Conocimien-
to”, cuyas actas se rescatan en esta
obra.En ella, voces autorizadas analizan
desde distintos prismas la imprescin-
dible interrelacién entre comunica-
cidn, universidad y sociedad del cono-
cimiento. Un trio indisoluble sobre la
base de funciones complementarias, la
comunicacion como socializadora del
conocimiento, la universidad como
cuna de produccidn vy distribucién del
mismo, ¥ la sociedad como destino vy
beneficiaria Uitima de aquél.

Con el proceso de convergencia euro-
pea a la vuelta de la esquina, la obra
se hace imprescindible para conocer
algunas de las pautas que no debe ol-
vidar la Universidad espafiola en este
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camino. En este libro se habla de re-
tos y oportunidades para innovar la
Universidad, desde el convencimiento
de que es a ésta a quien corresponde
seguir asumiendo el liderazgo en la re-
solucidn de los problemas vy las nece-
sidades que se le plantean a la sociedad.
No perder de vista ese cardcter de
servicio publico ni su condicién de fo-
ro para el andlisis critico permanente,
es una de las constantes en los distin-
tos trabajos que recoge la obra.

El camino para llevarlo a la préctica:
crear, difundir y aplicar el conocimien-
to. Este, ayudado por la comunicacidn,
debe ser el motor del desarrollo so-
cial. En este sentido, encontramos en el
libro aportaciones sobre hacia dénde
debe dirigir sus esfuerzos la Universidad
para lograr las transformaciones socia-
les necesarias, tanto desde el punto de
vista de la formacién de los perfiles
profesionales mds adecuados, como
de la actividad investigadora.

Una de las claves, asegura Juan Benavi-
des, es irmds alld de la Iégica comercial
imperante y aspirar al auténtico cono-
cimiento, el que se define en funcién de
su aplicabilidad. La investigacidn, afa-
de, debe ser una de las vias de escape.

Mayor reflexividad, autocritica y es-
fuerzo reformador son las recetas que
propone José Luis Dader para que las
ciencias de la comunicacion, su practi-
ca docente y los saberes profesiona-
les que las circundan se consoliden vy
superen definitivamente el estadio
pre-cientffico.



Convertir la proliferacion de informa-
ciones y contenidos en conocimiento
es, para Garcfa Galindo, uno de los re-
tos de las sociedades desarrolladas y
tecnificadas. Para ello, afiade, el comu-
nicador vy el profesor deben tener un
protagonismo especial como profe-
sionales al servicio de la socializacién de
un conocimiento democrdtico.

La educomunicacion para el siglo XX
deberfa dar prioridad, en palabras de
Garcia Matilla, a acabar con el discurso
del poder para generar un debate que
sea provechoso para el planeta. En es-
te sentido, recomienda no olvidar el
pasado, contextualizar los hechos des-
de una perspectiva histérica global,
evitar los encasillamientos empobre-
cedores y romper con tépicos y este-
reotipos. Es por esto necesario que la
ensefianza de la comunicacién se haga,
afirma, con afdn de construccién y re-
construccion permanente del pensa-
miento critico.

El papel de las TIC es otro de los temas
que aborda este libro. Partiendo de
que su desarrollo ha proporcionado
un cambio social y econdmico, Xosé
Ldpez apunta que una de las claves
para intervenir con éxito en esta socie-
dad de la informacion reside en ges-
tionar adecuadamente el conocimien-
to, de la mano de la tecnologfa digital.
Conviene aprovechar las nuevas tec-
nologfas, sugiere, pero con la cabeza,
con espiritu critico.

En el mismo sentido, Joan Majé incide en
la importancia de la adquisicidn de los
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conocimientos necesarios para la mejo-
ra de la vida de las personas. No nece-
sitamos mds informacion, afirma, sino
mads conocimientos. El autor considera
que las facultades de Comunicacién se
enfrentan al reto de proporcionar per-
files profesionales capaces de respon-
der a las necesidades sociales.

Para formar profesionales competen-
tes, creativos e innovadores, Eugenio
Oblitas propone como claves introdu-
cir en las facultades creatividad e inno-
vacion, climas emergentes, actitud inno-
vadora y habilidades funcionales.

Desde el punto de vista ético, Gabriel
J. Pérez asegura que todos y cada uno
somos responsables de la ética en los
medios de comunicacién en la nueva
era caracterizada por una red global
de la transmisién de informacién. Ten-
dremos, asegura, los medios que me-
rezcamos, segun haya sido nuestro
COMPromiso.

Inmersos como estamos en una So-
ciedad del Conocimiento, dice Miguel
Angel Quintanilla, la Universidad tie-
nen por delante el gran reto de ser
capaz de integrar el conocimiento
cientffico y tecnoldgico en una cultura
humanistica, integral, para que el hom-
bre siga siendo protagonista de su de-
sarrollo.

Sobre la necesaria transferencia de
conocimiento de las aulas a la comuni-
dad versa la aportacién de Robert F.
Scherer. El profesor debe salir de la
Universidad, sefiala. Su rol, ayudar a la
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sociedad en la utilizacidon del conoci-
miento desarrollado. Sélo entonces,
asegura, la comunicacién entre la Uni-
versidad y la sociedad serd efectiva;
sdlo entonces se construiran los
puentes.

Esta tendencia de una Universidad
mads abierta también es defendida por
Armando Teixeira, quien insiste en la
necesidad de aprovechar y optimizar
los medios tecnoldgicos disponibles
en este nuevo rumbo de la educacion
en comunicacion.

La dltima de las aportaciones recogidas
en la obra la ofrece el grupo de tra-
bajo sobre comunicacién de la UNES-
CO. Pinar Agudiez hace una doble re-
flexion: por un lado, sobre si estamos en
un tiempo en el que es posible inter-
cambiary compartir, y por otro, sobre
la necesidad de un cédigo para la
transferencia de tecnologia que ase-
gure el acceso a la produccién y a la
distribucién de comunicacién.

En la misma linea, y ante el riesgo de
desinformacién de internet, José An-
gel Castro propone la creacién de un
sello de calidad para aquellos portales
educativos que rednan los niveles de
fiabilidad exigibles. En este sentido,
apela a la responsabilidad que deben
asumir el periodista y el educador co-
mo mediadores sociales y garantes de
informacion.

Por su parte, Pérez Chica reclama la
participacion de los ciudadanos en
aquellas decisiones publicas relaciona-
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das con la regulacion del marco audio-
visual. Para ello propone un Consejo
Superior de la Comunicacién inde-
pendiente, capaz de afrontar el pro-
blema de la difusidn de contenidos ili-
Citos y nocivos.

Por Uultimo, Pedro Manuel Moreno
asegura que las profesiones de la co-
municacidn deben formularse dentro
de un sistema de solidaridad orgénica.
En este sentido, avanza que una de las
estrategias centrales de la UNESCO
serd reducir el desequilibrio electréni-
co en aras de establecer una sociedad
del conocimiento, abierta y sin exclu-
siones.

Dra. Irene Martin Martin
imartinma@upsa.es



Periodistas locales

Ana Tamarit Rodriguez
Madrid, Fragua, 2006, 243 pp.

No es habitual que los periodistas se
describan a sf mismos. Histéricamente
la imagen de esta profesiéon la ha cons-
truido el cine, una imagen difusa entre
el rufidn y el héroe, mds cercana gene-
ralmente a este ultimo. Sin embargo
en los dltimos afios, la investigacidn
académica y, en menor medida, algu-
na aportacién del mundo profesional
estdn generando una nueva imagen
del periodismo centrada, por encima
de los personajes, en la sociologfa de la
profesion. A esta linea de trabajo se
suma ahora el libro de la profesora
Ana Tamarit, Periodistas locales, una
obra que combina la minuciosidad del
trabajo cientffico con la experiencia
periodistica y un talante critico y apa-
sionado de la autora con respecto a
la profesién de periodista.

El principal objetivo del libro es dar a
conocer las peculiaridades del desarro-
llo de la profesién periodistica en el
ambito local y en concreto en Castilla'y
Ledn, un entorno geogréfico que -como
bien se intuye también con la lectura
del libro- tiene rasgos muy definidos.

El objeto de estudio es por tanto muy
claro:los periodistas de Castilla y Ledn,
periodistas de informacidn general
que trabajan en prensa, radio, televi-
sién vy agencias de noticias. En total
764 profesionales de los que finalmen-

Universidad Pontificia de Salamanca

Reseiias 189

te respondieron a la encuesta plante-
ada por la autora 538, un 70,4%. Estos
datos -muy superiores a la media de
resultados de estudios similares- avalan
la fotografia de los periodistas caste-
llano-leoneses. Una fotografia detalla-
da v a veces dura que en el libro se
nos presenta a través de los siguien-
tes elementos descriptivos: perfil so-
ciogréfico, estructura profesional, el
ejercicio de la profesidn y su influencia
y poder.

Con un estilo claro y una estructura
muy esquemadtica y organizada, Periodis-
tas locales, es un trabajo que me atre-
vo a identificar con los rasgos defini-
torios del periodismo: claro, conciso y
breve. Habla sobre lo que quiere hablar,
cuenta de lo que sabe sin rodeos ni
artificios y aporta argumentos origina-
les a los estudios de comunicacion. Es
bastante comun en las publicaciones
sobre comunicacién que uno tenga la
sensacion de que sobran palabrasy se
repiten ideas. Esta percepcidn se esfu-
ma en la lectura del libro que resefia-
mos, que acota claramente el objeto
de estudio y desarrolla los resuttados
del mismo de una manera directa y
concisa.

Las conclusiones del trabajo son igual-
mente claras e interesantes. La autora
las organiza en tres lineas argumenta-
les que desarrolla con detalle. Las tres
conclusiones principales son:

|. EI periodismo local en Castilla y
Ledn constituye un poder, aunque dé-
bil e instrumentalizado.
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2. Los periodistas que trabajan en el
dmbito de la regidn de Castilla y Ledn
desempefian, si bien con un bajo per-
fil, algunas de las tareas que tradicio-
nalmente han desarrollado los intelec-
tuales orgdnicos y burocrdticos.

3. Existen dudas razonables para con-
siderar la actividad periodistica de las
provincias como una profesién en su
sentido pleno.

El libro es un material recomendable
para todos aquellos investigadores
que de manera directa centren su tra-
bajo en la sociologia profesional, pero
también deberfa ser obligada lectura
para los futuros profesionales del pe-
riodismo, es decir, para los estudiantes
de las facultades de Comunicacion. Pe-
riodistas locales les permitird conocer
los contornos de la profesion cuando
se desarrolla fuera de los grandes cen-
tros periodisticos.

Si alguien sigue pensando todavia hoy
que el periodismo es una profesion de
mitos, nada como leer con deteni-
miento el trabajo de AnaTamarit para
abrir los ojos a una nueva realidad.

Dra. Chelo Sdnchez Serrano
csanchezse@upsa.es
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Celuloide en llamas. El
cine estadounidense
tras el 11-S

Miguel Angel Huerta
Floriano

Madrid, Notorious ediciones, 2006,
237 pp.

El gran hallazgo de la obra que nos
ocupa reside, precisamente, en adver-
tir que se puede hablar de un cine
posterior al || S que nace condicio-
nado temadtica, narrativa, estética e in-
dustrialmente, por la situacién politica
y social impuesta en Estados Unidos
tras los brutales atentados cometidos
al sur de Manhattan. La obra de Huer-
ta eleva asi el Cine a la categorfa de
medio de comunicacién con mayus-
culas, dejando muy claro que la ficcidn
que fabrica no es mds que una reflejo
deformado de la realidad que nos cir-
cunda. Por ello, el ataque a las Torres
Gemelas fue, ademds de una masacre,
un ejercicio de terror medidtico cuyas
repercusiones se han hecho notar en
la industria audiovisual mds poderosa
del mundo.

Partiendo de esta premisa, Celuloide
en llamas se puede leer como un en-
sayo sobre el cine vy la politica actual
norteamericana que analiza, con rigor
académico v agilidad periodistica, las
tensas relaciones establecidas entre el
gobierno de Bush y las majors nortea-
mericanas a la hora de pactar la imagen
del pafs, todavia sangrante, que la fd-



brica de suefios iba a exportar a todo
el mundo en tan delicada circunstancia.

Una excelente primera parte desgra-
na cémo, por parte de la industria, se
traté de eliminar de las producciones
que se preparaban cualquier discurso
o imagen capaz de acrecentar el trau-
ma instalado en la poblacidn tras el
ataque terrorista, arrastrando al sector
a una crisis de identidad de contenidos.
Simultdneamente, se analiza el papel
jugado por la administracién politica
en su deseo de contar con la indus-
tria del celuloide para la construccidn
medidtica de una supuesta “guerra
contra el terror”, lo que provocd la
division de los profesionales en dos
facciones bien diferenciadas: el incen-
diario discurso antigubernamental de
Michael Moore cuando recibid el Os-
car por Bowling for Colombine (2002)
generd en la platea pitos y aplausos
repartidos, cristalizando una imagen
ilustrativa de la dicotomfa trasladada al
gremio.

Como acertadamente sefiala el autor,
lo que estd en juego en el tenso clima
de toma de posiciones es la eterna
dialéctica libertad/seguridad instaurada
en la opinién publica tras el ataque al
corazén de NuevaYork. El cine, sin du-
da, no podia ser ajeno a la misma.

Por este motivo, la segunda parte del
libro se dedica, con profusién docu-
mental y profundidad analitica, a esta-
blecer blogues temdticos que mues-
tran las distintas opciones de repre-
sentacion ejercidas por titulos concre-
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tos en sus explicitas y, en ocasiones in-
conscientes, referencias a las secuelas
dejadas por el feroz ataque terrorista.

Una primera hornada agrupa filmes
documentales, abiertamente dispues-
tos a ejercer una actitud critica en lo re-
ferente a la visidn del pals que se pro-
yectaba desde los centros de poden
como demostrd Fahrenheit 9/1 1 (Mi-
chael Moore, 2004) y su denuncia de
las turbias relaciones establecidas entre
la Administracidon norteamericana y
Avrabia Saudi. También, desde la ficcion,
un pufiado de peliculas ha mostrado
una mirada descontenta frente a las
actuaciones gubernamentales: Buenas
noches y buena suerte (Good Night and
Good Luck, George Clooney, 2005),
plantea un duelo entre la politica y el
periodismo que confiere a la caza de
brujas ejercida por el senador Mc-
Carthy un aire de actualidad; y Syriana
(Sthepen Gaghan, 2005), por su par-
te, denuncia la trama de intereses po-
liticos y corrupcidén condensada en
Oriente Medio.

En oposicidn al activismo cinemato-
gréfico, el autor localiza otras cintas
como refugio de la exaltacién de la
ideologfa conservadora y el patriotis-
mo exacerbado en forma de entusias-
tas proclamas militaristas.Tal es el caso
de filmes como Dafio colateral (Collate-
ral Damage, Andrew Davis, 2002), que
exorcizaba un clima de terrorismo
equiparable al del || S através de un
final feliz, recurriendo a la evasion ge-
nérica como via de catarsis; o Pdnico
Nuclear (The Sum of all Fears, Phil Alden
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Robinson, 2002) esforzado ejercicio
de construccién de una imagen agil y
moderna para el Departamento de
Defensa norteamericano (al que se le
brinda una publicidad gratuita a cambio
de su ‘generosa’ colaboracién en la
produccién).

Otras historias manufacturadas en
Hollywood se afanan -como acerta-
damente advierte Huerta- en reforzar
la identidad del pueblo americano, re-
cuperando temas como la conquista
de su territorio. Por ejemplo, una peli-
cula disfrazada de cine de aventuras
como La leyenda del zorro (The Legend
of Zorro,Martin Campbell,2005) traza
una epopeya en torno a la incorpora-
cién de California como nuevo esta-
do de la Unidn, en la que las ansias de
justicia social, la misidn heroica como
designio divino, y la defensa de la fa-
milia se constituyen en mimbres propa-
gandisticos del alma americana. Tam-
bién aparecen nuevos temas directa-
mente relacionados con la accién bal-
sdmica del gobierno en los atentados,
como la mitificacién del cuerpo de
bomberos estadounidense que refiere
Brigada 49 (Ladder 49, Jay Russell,
2004), en la que se dibuja una clara
apologfa del sacrificio.

El siguiente bloque de filmes desme-
nuzados en esta revisién del cine rea-
lizado bajo las cenizas del World Trade
Center, se fija en la recuperacion de
géneros tradicionales como estrategia
para reflejar los miedos infittrados en la
afectada poblacién del primer mundo.
Asi, el thriller, la ciencia ficcion vy el terror
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experimentan un repunte de titulos
que vomitan narraciones centradas
en futuribles apocalipticos, conspira-
ciones politicas, o preocupaciones
irracionales que -al calor de los acon-
tecimientos- cobran nuevos matices.
Por ejemplo, el miedo a volar es trata-
do en dos filmes contempordneos:
Vuelo nocturno (Red-Eye,Wes Craven,
2005) y Plan de vuelo: desaparecida
(Flightplan, Robert Schwentke, 2005).
La mejor metdfora cinematogréfica
que explica los mecanismos del mie-
do irracional, -acertadamente subraya-
da por la incisiva mirada de Miguel
Angel Huerta- es El bosque (The Villa-
ge, M. Night Shyamalan, 2004), un fime
que presenta una comunidad (jEstados
Unidos?) unida por la dictadura del
temor a lo desconocido.

De forma mds minuciosa, Celuloide en
llamas toma el caso de Steven Spielberg
como uno de los directores mas influi-
do por los sucesos de la zona cero. Asf,
un espléndido andlisis de su Ultima fil-
mografia plantea cémo en La Terminal
(The Terminal, 2004) se intenta justificar
que una América edulcorada cierre sus
fronteras al extranjero como medida
de seguridad ante posibles amenazas; o
bien cdmo Minority Report (2001) ge-
nera un debate sobre la represion pre-
ventiva frente al delito; La guerra de los
mundos (The war of worlds, 2005), por su
parte, puede ser lelda como un remake
en clave metaférica de la destruccién
total terrorista;y Munich (2006) como un
canto a la diplomacia como Unica via de
resolucién de los conflictos inmersos en
una espiral de violencia interminable.



Un Ultimo capftulo nos descubre un
buen ndmero de dramas que, como
La ditima noche (25th hour, Spike Lee,
2002) proyectan una visién desencan-
tada, pesimista y critica con el clima
social reinante en el Nueva York pos-
terioral I'I'S.

Nos encontramos, en sintesis, con la
primera obra imprescindible para
acercarse al estudio del cine contempo-
rdneo desde la perspectiva que le ata a
la realidad que proyecta. Agil, amena,
rigurosa, y poco dada a tomar partido
por los hechos que refiere, constituye
un trabajo esencial en el dmbito de la in-
vestigacion cinematogrdfica de los estu-
dios de comunicacién.

Dr. Pedro Sangro Colén
psangroco@upsa.es
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Medios de
comunicacion y
religiéon en Espaifia.
Una investigaciéon

sobre el estado de la
comunicacion mediatica
Iglesia-sociedad

Fernando Vidal (Dir.), Luis
Gonzalez-Carvajal, Izaskun
Saez, Anabella Barroso,
Juan Iglesias Martinez y
Juan Maria Gonzalez-Anleo

Madrid, SM, 2006, 286 pp.

El objetivo de este libro es"identificar la
opinién que los actores implicados en
la comunicacién Iglesia-sociedad tienen
de la valoracién de la situacién y cudles
son las fortalezas, debilidades, oportu-
nidades y necesidades de mejora que
se abren en dicha situacién” (p. 77).

En la primera parte el profesor Vidal
realiza un personal, meditado, profundo
y extenso andlisis de la sociedad actual.
En su opinidn, la Iglesia debe compren-
der y asimilar las nuevas claves del siglo
XXl para comunicar su mensaje, ya que
ésta es una sus principales misiones. Im-
posible resumir ese denso capitulo, pe-
ro valga como botdén de muestra una
de sus tesis, seglin la cual “'sentido, iconos
y narraciones son las tres grandes cate-
gorfas de la cultura, los tres hechos que
organizan el contenido de la cultura y
por lo tanto deben organizar la comuni-
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cacion de una lglesia” (p. 68). Apuesta
pOr una comunicacién medidtica comu-
nional o solidaria, sapencial y democra-
tizadora, basada en la escucha dialdgica
y no en la comunicacidn unidireccional.

Habrd quien critique a esta parte,y no
sin razén, la falta de aparato critico que
refrende sus tesis. Ahora bien, si se to-
ma este apartado como un ensayo de
autor, entonces el lector no tendrd
mas remedio que admitir que estd an-
te una de las mejores reflexiones so-
bre el estado actual de la sociedad, asi
como de los retos que la Iglesia tiene
para comunicar en la misma, ya que no
sélo analiza y diagnostica, sino que
también propone soluciones, por lo
que en si mismo se justifica la compra
de este libro. Recomiendo su lectura,
aunque no sea imprescindible para
abordar la segunda parte del libro.

En la segunda parte, que conforma el
grueso de la obra, el profesorVidal sis-
tematiza y analiza las entrevistas semi-
estructuradas realizadas a un amplio y
variado grupo de personas especializa-
das en el mundo de la comunicacidn
religiosa (53 Ss). Su exposicién esta
continua y justificadamente acompa-
flada por extractos de las declaraciones
(las cuales son andnimas).

Como adelanto de lo que el lector
encontrard en esta obra paso a expo-
ner una pequefia muestra de sus re-
sultados. Se cree que la Iglesia estd es-
casa e injustamente tratada en los me-
dios. En parte se debe a que ella mis-
ma no sabe comunicarse con los
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media. Por otro lado, existen prejuicios
muy arraigados desde algunos medios
y personas, asi como falta de prepara-
cidn de los periodistas encargados de
esta seccidn cada vez menos valora-
da. Ademds, hay que tener en cuenta
que suele ser noticiable lo polémico,
el sensacionalismo, y no lo cotidiano.

Se percibe que la visién que se da de la
Iglesia es poco plural,y ademads se cen-
tra en aspectos muy concretos (p. g}, el
tema de la sexualidad, preservativos. ..).
Los entrevistados creen que en gran
medida“la Iglesia reacciona enrocdndo-
se herméticamente” (p. 85) y con dis-
cursos defensivos y de reproche.

Se percibe que mientras el Vaticano
realiza un excelente trabajo con los
medios, en Espafia la Iglesia no estd a
ese nivel, aunque si haya mejorado en
los dltimos tiempos.

Bastantes de las personas que trabajan
en medios religiosos perciben que la Je-
rarquia eclesidstica no asume la plurali-
dad de visiones, y esto se refleja en la
autocensura de muchos profesionales.

La Iglesia debe esforzarse en encontrar
una voz inteligible en la opinidn publica,
que domine en el lenguaje de los me-
dios, asi como de la sociedad actual, por
lo que deberfa priorizar mds una co-
municacidn narrativa, histérica, expe-
riencial, mds sencilla, directa y clara.

En la tercera parte se exponen “dos
lecturas del estado de la presencia
medidtica de la Iglesia”. En la primera,



y tomando como eje principal del dis-
curso el constructo identidad, las pro-
fesoras Barroso y Sdez reflexionan
acertadamente acerca del creyente
actual que ha recluido a la esfera de lo
intimo su religiosidad, de tal forma que
“decir en publico soy catdlico es co-
mo salir del armario” (p. 250). Incluyen
un andlisis critico desde el género que
ami entender es necesario para com-
prender una Iglesia que mayoritaria-
mente estd formada y sustentada en

mujeres.

En la segunda lectura, el profesor
Gonzdlez-Carvajal realiza un recorri-
do histdrico para una teologia de la
comunicacion, para después analizar la
situacion actual del binomio Iglesia-co-
municacion.

Por Ultimo me gustarfa realizar una se-
rie de anotaciones para el lector que se
aproxime a este estudio que tiene
grandes fortalezas y alguna debilidad
(que para nada lo cuestiona). La inves-
tigacion es de las denominadas cualita-
tivas y el tratamiento de las respuestas
es el tipico del andlisis de contenido, y
como tal debe ser juzgado. La muestra
es muy buena, por extensa y variabili-
dad, ya que en este tipo de estudios lo
importante es recoger las respuestas
mas variadas posibles y no tanto el co-
nocer en qué porcentaje se dan las
mismas en la poblacién.Ahora bien, en
un contexto de divulgacion de una in-
vestigacion, se echa de menos que se
hubieran hecho explicitos por un lado,
el guidn de la entrevista semi-estruc-
turada, asi como la justificacion por ob-
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jetivos de la misma;y por otro lado, las
categorfas utilizadas para el andlisis, asf
como su operacionalizacidn. Respecto
al andlisis de contenido, quizds la utiliza-
cion de los actuales programas (p. ej.,
Nudist) hubiera permitido sacar alguna
conclusidn mds, sobre todo con cru-
ces de categoras.

Respecto al andlisis tedrico, es sin lugar
a dudas donde es dificil justificar la to-
tal ausencia de teorfas de la comuni-
cacion, en especial las cercanas al cam-
po de la opinidn publica y de la teoria
de la informacidn (gate-keeper, agenda
setting, espiral del silencio. ..).

Una Ultima anotacién: después de la
publicacién los autores y personas cla-
ve relacionadas con la religion y los
medios se reunieron para compartir
ideas. Es sin lugar a dudas esta orienta-
cién la gue hace que se puedan mejo-
rar las cosas; es un ejemplo de cdmo la
universidad y sus investigadores pue-
den estar al servicio de la sociedad. En
resumen, estamos ante un novedoso,
necesario, laborioso y magniffico traba-
jo, no sdlo por su contenido vy rigor
cientifico, sino por su espiritu de servi-
cio.

Dr: José David Urchaga Litago
jdurchagali@upsa.es
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Television, valores
y adolescencia

Yolanda Montero Rivero

Barcelona, Gedisa, 2006, 220 pp.

La profunda inquietud personal de la
autora de este libro coincide con la de
muchos padres y educadores que ven
en la televisién un competidor desi-
gual a la hora de educar.

Es indudable que la formacién de los
adolescentes no se realiza sdlo en la
familiay en la escuela; tampoco sélo en
las asociaciones, iglesias o instituciones
a las que pueda pertenecer;y ni siquie-
ra basta con afiadir a la lista de transmi-
sores de valores a los amigos y compa-
fieros: las muchas horas que los ado-
lescentes pasan delante del televisor
despliegan una capacidad de socializa-
cién primordial entre los mds jévenes.
“iCémo se puede competir en la
transmision de valores con un medio
tan seductor como la televisién?”.

El clima de interés e inquietud por
parte de los educadores se alimenta
con las experiencias de unos y otros,
con las intuiciones y constataciones
ante el fendmeno televisivo y su in-
fluencia educadora. De forma especial
provocan interrogantes los procesos
de imitacidn ante los héroes televisi-
vos con quienes los adolescentes pue-
den identificarse.Y, cdmo no, el lugar
estrella lo ocupan aquellos personajes
de su misma edad que viven en la
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pantalla situaciones reales o sofiadas
en las que proyectar deseos, frustra-
ciones, miedos, ilusiones, dudas. ..

Esto es lo que decimos y discutimos a
base de intuicidn y observacién quienes
nos movemos en torno al fendmeno
pero, json asf las cosas? ;Qué dicen los
expertos! ;Qué opinan los que saben
de comunicacién, los que analizan los
mensajes audiovisuales, los que estu-
dian los comportamientos? ;Qué da-
tos aportan los investigadores?

Curiosamente, ante esta cuestion de
sumo interés y plena actualidad, son
escasos los estudios rigurosos acerca
de los valores que transmite Ia televi-
sidn a los adolescentes.

A esa carencia responde este libro.
Nacido a partir de una brillante tesis
doctoral, la obra Television, valores y
adolescentes, publicada por Gedisa, re-
coge la parte de la investigacion que
responde de forma mds directa a los
debates del dmbito académico y de la
opinién publica en torno al tema que
nos ocupa, ya que “la television realiza
una funcién socializadora fundamen-
tal mediante el entretenimiento, porque
son los programas de entretenimiento,
y en especial los espacios de ficcion,
los que concitan a muchos espectado-
res,y de modo particular a los adoles-
centes, a mirar la television”.

Dividido en cuatro capftulos, el libro
se centra, en primer lugar, en la televi-
sién como agente de socializacidn, en
su potencia y eficacia socializadora a



través de los relatos de ficcién y en el
serial televisivo como transmisor de
valores.

El segundo capftulo se ocupa del ado-
lescente como objeto de socializacidn,
teniendo en cuenta la etapa que atra-
viesa en su desarrollo, en la formacion
de su identidad y en la adquisicidn de
valores.

El capftulo tercero recoge los princi-
pales estudios de percepcidn que se
han realizado en torno a los adoles-
centes y los seriales televisivos, el esta-
do de la cuestidn -con especial aten-
cién a las motivaciones, a la percep-
cidn social y a la identidad- y los prin-
cipales hallazgos de estos estudios.

El capftulo cuarto, por fin, supone la
mayor aportacién de este libro a la in-
vestigacion, al menos desde el punto
de vista empirico. En él se recoge, de
forma sintética, lo fundamental de un
riguroso estudio sobre la serie Al salir de
clase, deTelecinco, que marcd toda una
época en los habitos televisivos de los
adolescentes espafioles. Emitida du-
rante cinco temporadas seguidas en
esa cadena, pasé después a varias redes
de television local y canales temdticos,
con lo que llegd a convertirse en un
referente de la programacion juvenil.

Tras la fundamentacién del objeto de
estudio, el planteamiento de la hipd-
tesis de trabajo y la descripcidn de la
metodologfa, este apartado analiza e
interpreta los resuftados de la investi-
gacién en torno a diversos ejes signifi-
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cativos: la valoracion de los persona-
jes, la actitud hacia los comportamien-
tos y hacia los consejos, la identifica-
cidn, la ayuda y el realismo y las pers-
pectivas profesionales, entre otras
cuestiones.

La autora, Yolanda Montero, doctora
en Ciencias de la Informacién por la
Universidad Pontificia de Salamanca y
Madster en Television por el Schuman
European Media Studies, concluye tras
su investigacidn que “el espectador es
quien dota de riqueza y profundidad a
un material que, a primera vista, puede
parecer poco profundo e infructuo-
so”, pero manifiesta la funcién sociali-
zadora de la television.

Tras la lectura del estudio, la ruptura
de algunos tépicos no documenta-
dos pone de relieve la importancia
de investigaciones rigurosas, como
esta, para manejar datos fiables a la
hora de afrontar un tema de induda-
ble interés. Ciertamente las respues-
tas no son simples, porque el proble-
ma tampoco lo es. Cada adolescente
expuesto a una serie de televisidn
protege su identidad personal y la
coherencia de su sistema de valores
y del de su grupo de iguales, de mo-
do que este agente de socializacién
actla de forma semejante a otros.
Asf, seglin la autora, la comprension
de los valores transmitidos no es
univoca, de modo que no hay tanta
uniformidad de valores y actitudes
entre los adolescentes, como en
ocasiones se afirma, ante un mismo
estimulo.
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Al final parece ser que la television in-
fluye, pero no tanto.Tal vez haya en-
tonces que preguntarse e investigar
de dénde vienen los pesimismos v te-
mores de los adultos y si, en el fondo,
el contrincante, el televisor, no es tan
fiero como lo pintan.

Lic. Ninfa Watt Pérez
nwattpe@upsa.es
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Internet Gap

Raquel Borreguero Gémez

Salamanca, Publicaciones
Universidad Pontificia de Salamanca,
2006, 226 pp.

Hartos ya de la inmensidad de estu-
dios que alaban de forma automdtica
las bondades de internet, Internet
Gap la Red como factor de divisién so-
cial es un respiro, una alternativa
franca y reflexiva sobre los efectos
que estd dibujando en la sociedad el
ya no tan nuevo medio. Ojo, no sdélo
en la sociedad simbiotizada con la
red, que de esto hay mucha tinta de-
rramada, sino de toda la sociedad.

La profesora de la Facultad de Co-
municacién de la UPSA adapta su
trabajo de tesis doctoral en esta
obra para proponernos la actualiza-
cién a las tecnologias de la informa-
cién y la comunicacion (TIC) de la
teorfa emanada por Tichenor, Do-
nohue y Olien en 1970 conocida en
el dmbito de la teorfa de la comuni-
cacién como Knowledge Gap.

Dicha teorfa argumenta que al au-
mentar la circulacién de la informa-
cién, serdn los mds instruidos o los
que disfrutan de un estatus econd-
mico superior los que asimilen me-
jor la informacién, frente a personas
menos instruidas o con recursos
econdmicos inferiores, derrumbadn-
dose asf la creencia inicial de que
mds informacion equivale a mds de-



sarrollo y beneficios de todos los
ciudadanos.

Pues bien, Borreguero postula que es-
ta teorfa se ve reflejada y en momen-
tos, superada, en el dmbito de lasTIC,
y es este punto de partida el que le
lleva a enunciar su fundamentada teo-
rfa, denominada Internet Gap.

Internet Gap se sostiene en cuatro pi-
lares:

I) Recupera la idea bdsica de que las
diferencias socioecondmicas y educa-
tivas se traducen en desigualdades en
el acceso a la informacidn de las nue-
vas redes.

2) Las habilidades comunicativas se
basan ahora, con las tecnologfas digita-
les, en el dominio de las herramientas
informdticas y comprension de entor-
nos virtuales, por lo tanto, serdn los in-
dividuos con mds recursos econdmicos
y mejor nivel educativo los que ten-
gan ventaja en este aspecto.

3) Internet no sdlo es un medio con-
vergente en el que desembocan to-
dos los medios de comunicacién ca-
paces de distribuir de informacién, si-
no que, ademads, se convierte en un
nuevo espacio de construccidn social,
que nos sitlia ante un nuevo escenario
para el pensamiento y la experimenta-
cion de la cultura.

4) Si Knowledge Gap parte de la premi-
sa de que el conocimiento es una for-
ma de construccidn social, con la llega-
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da de internet, no sdlo el conocimien-
to, sino el acceso a la informacion pa-
ra llegar a ese conocimiento, se ha
convertido en una herramienta de la
lucha politica y econdmica que ha de-
generado en usos propagandisticos y
desinformativos muy alejados de su
funcién social primigenia.

Sobre la base de estas afirmaciones, la
profesora Borreguero analiza la exis-
tencia, la composicién y las razones de
ser de la Brecha Digital en términos
globales, aportando un sinfin de escla-
recedores datos y tablas sobre la pene-
tracion, uso, conexion, distribucion so-
cial... y un largo etcétera que conflu-
yen finalmente en una gran pregunta:
Por qué tratar de proporcionar com-
putadoras y conexiones con internet a
los paises en desarrollo cuando cerca
de 900 millones de personas siguen
estando mal alimentadas? Tras esta
pregunta se encierra uno de los epi-
grafes mds interesantes del desarrollo
tedrico de esta obra que atiende al ti-
tulo de “propuestas de solucién”y en
el que se enumeran las tentativas que
instituciones, gobiernos y agentes acti-
vos en general, implicados en dar res-
puestas al desarrollo global, han ido
formulando en los Ultimos afos para
contribuir al estrechamiento de la Di-
visoria Digital. La penultima de esas
aportaciones, el portdtil de la esperan-
za, desarrollado por el Massachussets
Institute of Technologies (MIT).

Tras el amplio desarrollo tedrico que
conduce a Raquel Borreguero a enun-
ciar Internet Gap, no queda otra op-
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cién que fundamentar la consistencia
de lo afirmado con una demostracion
empirica. Este hecho se materializa de
forma precisa y sintética en la Ultima
parte de este libro, realizando una in-
vestigacion que da valor a lo aportado
y que se centra de forma mds notoria
en los aspectos relacionados con las
nuevas percepciones de la identidad y
del entorno social.

La investigacidn se centra en la recolec-
cidn de las percepciones de usuarios y
no usuarios de internet, mediante me-
todologfas cuantitativas y cualitativas,
acerca de aspectos muy diversos con
tres objetivos claros: valorar internet
como herramienta para la comunica-
cién y la informacién; relacionar la an-
tigliedad, frecuencia y grado de satisfac-
cién en el uso con la valoracién del
medio; y, comprobar la autopercep-
cién positiva que tienen los internautas
frente a la baja estima que tienen hacia
los no usuarios, tanto quienes estdn
conectados como los propios desa-
fectos de Internet.

Las conclusiones de esta investigacién
cierran una obra estructurada en tres
grandes partes. La primera, uno de los
dos frentes tedricos, titulada “‘La perso-
nay su entorno tecnoldgico” desarrolla
la historia de la llegada de los medios
digitales hasta convertirse en los prota-
gonistas en derecho de la sociedad de la
informacion.

La segunda parte, el sustento tedrico
desde donde va a nacer la aportacion
de esta obra se titula “El impacto de
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internet desde la teoria de la comuni-
cacion” y abona el campo donde ha
de germinar la teorfa enunciada porla
autora, Internet Gap, sobre el terreno
del andlisis de los efectos en la comu-
nicacion.

La tercera y Ultima parte de este libro,
engloba la referida investigacion que
precede al epilogo de la obra donde se
incluyen las conclusiones finales y las
futuras lineas de investigacion a pro-
pdsito de lo expuesto.

En definitiva, Internet Gap, se adentra en
una diseccidn mds escrupulosa que lo
habitual del fendmeno internet, al dar
luz a los efectos que el medio origina
sobre la sociedad, e intenta propor-
cionar nuevas claves para interpretar la
naturaleza del hombre como ser social
en este nuevo entorno artificial crea-
do por la sociedad de la informacién.

Fernando Galindo Rubio
fealindoru@upsa.es



Guion de ficeidn en cine

Miguel Angel Huerta,
y Pedro Sangro (Eds.)

Salamanca, Publicaciones
Universidad Pontificia de Salamanca,
2006, 200 pp.

Cada afio, los editores de Guidn de fic-
cién en cine, Miguel Angel Huerta y Pe-
dro Sangro, organizan el Mdster de
Guidn de Ficcién para Television y Ci-
ne dentro del programa de estudios
de la Universidad Pontificia de Sala-
manca. Durante nueve meses de cada
doce desfilan por su palestra los mas
destacados estudiosos y profesionales
de la redaccién de guiones (y aleda-
fios) de este pais. La obra que ahora
nos ocupa responde a la necesidad de
cristalizar algunos de los contenidos
vertidos en las conferencias y talleres
del Mdster vy recopilarlos en un volu-
men gue, mds que un manual, es un li-
bro de ruta hecho por doce autores
desde doce puntos de vista. Los edi-
tores han afrontado la labor de orga-
nizar el material desde una premisa
creativa:la primera parte, a la que han
llamado “Planteamiento”, agrupa los
articulos de corte académico y tedri-
co; la segunda, o “Nudo”, recoge los
textos que se vinculan a una perspec-
tiva mds industrial. Como el avisado
lector deducird, el tercer epigrafe es
“Desenlace”, y en él se nos explica,
por boca de sus victimas, cémo se
afronta en nuestra industria la labor
de ser guionista. Guidn de ficcion en ci-

Universidad Pontificia de Salamanca

Reseiias 201

ne es un libro que rezuma amor por su
objeto de estudio y voluntad de asis-
tencia a su destinatario explicito: el as-
pirante a guionista.

Abre el volumen el articulo “Conflicto
y guidn cinematogrdfico”. En sus pégi-
nas su autor, Antonio Sdnchez Escalo-
nilla, define y caracteriza el huidizo
concepto conflicto, piedra angular que
da forma y sustancia al drama, que
adopta diferentes aspectos y que se
ramifica por cada recoveco de su es-
tructura. Le sigue Xavier Pérez que,
con “Los argumentos universales: un
instrumento para el guidén”, vuelve a
visitar algunos de los lugares que tran-
sitara junto a Jordi Ballé en ese magni-
fico libro titulado La semilla inmortal.
De nuevo, Pérez muestra la conexion
entre textos de distintas épocas y luga-
res que tienen en comun el hecho de
participar de un caudal de asuntos y
materias primigenios de inagotable ca-
pacidad generadora.José Luis Sdnchez
Noriega se centra después en resol-
ver el problema de la adaptacion al ci-
ne de textos que vienen de otros len-
guajes. En“Veintinueve reflexiones so-
bre las adaptaciones literarias para uso
de guionistas”, Sanchez Noriega iden-
tifica los principales escollos de esta
tarea y propone rutas para sortearlos
y herramientas para acabar con ellos
sin perder de vista el itinerario general.

Los propios editores toman después
la palabra. En tono diddctico, Pedro
Sangro desmenuza, en “Cartas marca-
das en la comedia cinematogréfica”,
un modelo de construccidn de come-
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dia basado en el reparto de informa-
cion entre personajes, guionista y es-
pectador. En esta partida entre igno-
rantes y enterados (en la que los pape-
les se intercambian con frecuencia) el
escritor cinematografico actuaria co-
mo un auténtico tahur, al estilo de los
que se agazapan en las cantinas polvo-
rientas del oeste americano. Allf pre-
cisamente, qué cosas, nos conduce el si-
guiente articulo firmado por Miguel
Angel Huerta,"La narracion en el cine
de Clint Eastwood: Sin perdén o como
contar un western ejemplar’”. Mez-
clando razén con corazdn, el texto di-
serta sobre la figura y la obra de East-
wood abriendo una puerta hacia el
estudio narrativo de Sin Perdén, una de
sus mejores obras. Andlisis y homena-
je a la vez, el capitulo destila la misma
pasion que el que cierra la primera
parte del libro, titulado “Que la vida
iba en serio (Spider-man, el héroe con
pies de barro)”. Con el interés por el
renacimiento del cine de superhéroes
como coartada, Escobar abre el arma-
rio de los tebeos de la nifiez y nos
muestra un personaje complejo que
se balancea mds alld de los tdpicos
planos de sus antecesores y aterriza,
en una sola secuencia, en una nueva
era de los cdmics (y ensancha, de pa-
so, los horizontes dramdticos de sus
jovenes lectores).

En la segunda parte de la obra “Nu-
do” empiezan, como es de ley, a apare-
cer obstdculos y dificultades, en este
caso las propias de la realidad indus-
trial del sector cinematogréfico en
nuestro paifs. En primer lugar, Marisa
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Ferndndez nos muestra en "El desa-
rrollo del proyecto cinematogréfico:
posibilidades y retos en el mercado
espafiol” cdmo son los primeros v titu-
beantes pasos de una pelicula en su
fase de desarrollo. Con la autoridad
que le confiere ocuparse de esas ta-
reas en el grupo Mediapro, Ferndndez
expone de forma sencilla la realidad
de ese proceso en Espafia. Susana He-
rreras, que desarrolla labores equivalen-
tes en Sogecine, ofrece en “La vida
mds alld de la escritura del guién™ una
coleccién de consejos dirigidos a quie-
nes intentan hacer de la escritura de
guiones una actividad remunerada.

Donde la cosa se pone realmente fea
para ese prototipico lector aspirante a
guionista es en el “Desenlace”, tercer
acto del libro que nos ocupa. En esta
parte toman la palabra quienes se dedi-
can a escribir las historias que (tal vez)
terminardn en la pantalla. El realizadory
guionista Rodrigo Cortés, con “Refle-
xiones sobre la mentira (o nueve refle-
xiones, tres finales alternativos y un es-
trambote)”, y el guionista David Mufioz,
con*“Cdémo vender un primer guidn de
cine en Espafia (o por lo menos como
intentarlo)”, inciden en los problemas
que el guionista encontrard en su obliga-
da peregrinacién profesional por el de-
sierto. El primero se preocupa de des-
montar ciertos mitos con un tono que
va desde el lirismo hasta el mds intimo
horror creativo y el segundo bascula
hacia un pragmatismo mds constructi-
VO Y amistoso, pero ambos comparten
una idea: no hay férmulas de éxito pre-
establecidas para vender entradas de ci-



ne; mucho menos para vender un
guidn. El desconcierto se filtra también
en‘'Los errores mds frecuentes que co-
metemos al escribir guiones”, que nos
sefializa las curvas mds peligrosas que
encontraremos al escribir desde la expe-
riencia de Angeles Gonzdlez-Sinde, que
ademds recopila las advertencias de
otros guionistas. Yolanda Garcia Serra-
no inyecta en esta seccién una dosis de
neutralidad (que no de optimismo), de-
ja de lado desconciertos, problemas y
errores y se centra en sus experiencias
como constructora de comedias en"El
humor beneficia seriamente la salud”,
repasando los resortes del humor de
cada una de sus peliculas.

Guién de ficcién en cine cumple la pro-
mesa que enuncia en su prdlogo y
funciona a la perfeccién como un
equipo de supervivencia para guionis-
tas en ciernes del que servirse en el
camino hacia la ansiada profesionali-
dad. En él se definen bases de opera-
ciones, se balizan caminos demasiado
hollados o inhdspitos, se anuncian pe-
ligros, se proponen rutas afternativas, se
ofrecen herramientas mds o menos
afiladas y se relatan las experiencias vi-
vidas recorriendo caminos (siempre)
paralelos. Desgraciadamente, Guién de
ficcion en cine no adjunta el mapa del
cofre que guarda las reglas de oro de
la escritura de guiones, asi que su*'De-
senlace” se aplaza justo hasta que el
aspirante desista o, final feliz, haga rea-
lidad sus suefios.

Lic.Tomds Sanchez Hernandez
tsanchezhe@upsa.es
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La actividad
propagandistica

de Walt Disney durante
la Segunda Guerra
Mundial

Rodolfo Vidal Gonzalez

Salamanca, Publicaciones
Universidad Pontificia de Salamanca,
20086, 530 pp.

Este libro tiene su origen en un trabajo
de investigacién con el que el autor ob-
tuvo su titulo de doctor por la Facultad
de Comunicacién de la Universidad
Pontificia de Salamanca. Hasta su publica-
cién ha sido un texto muy solicitado por
estudiosos de distintos dmbitos de las
Ciencias Sociales. Me atrevo a afirmar,
por tanto, que su lectura estd garantiza-
day el éxito del libro asegurado. Rodol-
fo Vidal estarfa muy orgulloso de esta
edicién, cuya coordinacién ha sido reali-
zada por su companera periodista, y en-
trafable amiga, Teresa Majeroni.

Las quinientas treinta paginas de este vo-
lumen muestran, con todo rigor cientifi-
co, cémo fue la actividad propagandistica
de Walt Disney durante la Il Guerra
Mundial. Se trata de un perfodo encu-
bierto, apenas comentado en la biblio-
grafia norteamericana y desconocido en
los escasos estudios en espafiol. La indi-
ferencia y perplejidad que el autor te-
mia de los colegas se tornan en admira-
cién por la maestria con que Vidal Gon-
zdlez descubre a un Disney al servicio
de una causa. Por primera vez podemos
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conocer informaciones logradas en
fuentes inéditas, algunas de muy dificil
acceso. Su autor vigjo a EE.UU. -antes de
establecer allf su Ultima residencia- para
localizar todos los documentos, peliculas
y materiales que avalaran la hipdtesis de
su trabajo. Ahora los lectores podran
compartirlos.

La actividad propagandistica de Walt Dis-
ney durante la Il Guerra Mundial intere-
sard a comunicadores, seguidores del ci-
ne de animacién, historiadores, estudio-
sos del Arte,admiradores o detractores
de Disney. El siglo XX no se entiende sin
él'y en el XXl sigue de plena actualidad.
Mientras escribo esta resefia, se estd ce-
lebrando en Parfs la exposicién “Erase
una vezWalt Disney". Las Galerias Nacio-
nales del Grand Palais exploran la clari-
videncia del dibujante, las grandes obras
del arte occidental que inspiraron sus
relatos y las influencias que sus anima-
ciones han tenido en el arte actual.Y si
Disney regresd a EE.UU. llevandose de
Europa mds de 300 volimenes con ilus-
traciones del siglo XIX'y XX, Rodolfo Vi-
dal viajé a Norteamérica con un nuevo
dibujante que redescubrieron los inves-
tigadores de las Universidades de Ohio
y Baltimore con quienes compartié do-
cencia.

El atrevimiento y valentfa del autor ha
animado a otros a continuar la Iinea de
investigacién por él iniciada. Cada vez
extrafia menos ver el nombre de Dis-
ney en los textos universitarios. Estos
amplian y completan aspectos abordados
en el libro. Por ejemplo, en el capitulo 3,
se presenta el trabajo del estudio Dis-
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ney hasta la Il Guerra Mundial y cémo
surgid la pelicula Blancanieves y los siete
enanitos. Sobre esta pelicula acaba de
defenderse una tesina, en la Universidad
de Salamanca, acerca de su simbolismo
y estética. Estd escrita por Ivan del Arco
y dirigida por José Carlos Brasas. Ambos
tuvieron conocimiento del texto que
ahora nos ocupa y se interesaron por él.

RodolfoVidal Gonzdlez trata la actividad
propagandistica de Disney en diez capi-
tulos. El primero nos introduce en la
obra y el segundo nos aproxima a la
propaganda en el cine de animacion. Los
capftulos 3,4 y 5 presentan al estudio
Disney hasta la Il Guerra Mundial, du-
rante la neutralidad y tras el ataque de
Pear| Harbor. El capftulo 6 aborda los
efectos de la guerra. Del capitulo 7 al 10,
las peliculas y el andlisis de contenido
son protagonistas. Unos anexos muy in-
teresantes, cuya lectura recomiendo,
dan paso a la bibliograffa. Muchas referen-
cias bibliogrdficas son auténticos tesoros
descubiertos porVidal Gonzilez.

Como él mismo nos cuenta en la intro-
duccidn, su trabajo fue un tanto detecti-
vesco porque sobre la produccién de
Disney durante ese periodo bélico no
se hablaba, habfa desaparecido o estaba
fuera de acceso publico."Ademds -se-
fala el autor- se justificaba el consecuen-
te silencio afadiendo que este tema
merecfa un estudio aparte. Aquf estd el
estudio”.

Para realizarlo Rodolfo Vidal nos aden-
tra en un novedoso andlisis de las si-
guientes peliculas: The New Spirit, Der



Fuerhrer's Face, Reason and Emotion, Edu-
cation for Death, Victory Through Air Power,
Defense Against Invasién, Hookworm, Salu-
dos Amigos, Los tres caballeros. El exhaus-
tivo estudio de cada una de ellas permi-
te concluir que Walt Disney Produc-
tions hizo propaganda durante ese pe-
riodo bélico mundial en apoyo del Ejér-
cito de los Estados Unidos. Ademds
empled las técnicas y el lenguaje propios
del cine de animacién. Este fue utilizado
como instrumento educativo, formativo
y de propaganda.Y, en tercer lugar, aun-
que Disney firmd determinados contra-
tos para producir peliculas de propagan-
da, también realizé productos de pro-
paganda por iniciativa propia para con-
vencer a la opinién publica sobre lo que
él defendia: sus ideas patridticas, demo-
crdticas y contrarias al nazismo.

Hoy podemos afirmar que Disney nos
convencid. Es una marca, un icono de la
cultura popular. ;Cémo lo logré? El pro-
pio Walt Disney nos revelaba el secreto
de su éxito. Se trata de las cuatro "™
curiosidad, confianza, coraje y constan-
cia. Las cuatro le definen v le llevaron a los
primeros puestos de los cien estadou-
nidenses mas influyentes del siglo XX
segln la revista norteamericana Life.
Nuestro autor también tuvo curiosidad
al iniciar su trabajo, confianza en si mismo
y en quienes le animdbamos a seguir in-
vestigando, coraje para enfrentarse a los
multiples obstdculos que dificultaban su
trabajo y constancia para ofrecernos
una novedosa vision de la propaganda
durante la Il Guerra Mundial.Vuelven las
cuatro 'c” a darnos la clave para enten-
der por qué este libro péstumo serd un
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éxito. Su autor nos lo dejé con la otra
", la del carifio.

Dra. M* Rosa Pinto Lobo
mrpintolo@upsa.es
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;Qué son las imagenes?
Interpretaciones y
aplicaciones

Jorge Santiago Barnés

Salamanca, Publicaciones
Universidad Pontificia de Salamanca,
2006, 205 pp.

/Qué son las imdgenes? Interpretaciones y
aplicaciones es el tftulo de una reciente
publicacién que pone de relieve todos y
cada uno de los aspectos de las imdge-
nes. Con una estructura diddctica nos
introduce en las caracterfsticas de las
imagenes de forma directa para con-
templar su significado desde muchos
puntos de vista, pero con una sola re-
presentacion iconogrdfica. Un paseo
por la historia y los valores mds determi-
nantes de las imdgenes que, en la actua-
lidad, se han diversificado tanto, consi-
guiendo impregnar toda nuestra vida in-
telectual, social y emocional.

Desde su origen, el ser humano desa-
rrolla los sentidos como base filoge-
nética de supervivencia y completa
destrezas presentes en su “‘reloj biold-
gico" através de la influencia del apren-
dizaje ambiental. Los acontecimientos
vitales, los objetos, los demds seres
nos aportan una informacion tan im-
portante, que debemos clasificar en
forma de imdgenes. A ellas afiadire-
mos la interpretacién del mensaje visual
o auditivo aprendiendo del mundo en
el que estamos inmersos, accediendo
a su conocimiento y comprension.
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Respecto a la*“‘semiologfa” se han rea-
lizado trabajos en los que se hace re-
ferencia a “textos” distintos a los verba-
les como la pintura, la fotografia, el ci-
ne o la televisidn, siendo posible co-
nocer esas manifestaciones desde
otros puntos de vista. Por ello inter-
pretar las imdgenes enriquece el mun-
do artistico y abre un abanico de po-
sibilidades para saber ain mds de las
imdgenes, sobre lo que representan y
sobre los significados que adquieren
con nuestra intervencidn cognitiva.

Como se dice en el libro, de la misma
manera que hay distintos tipos de
imdgenes, también hay distintos tipos
de interpretaciones, por ello, se cons-
tituye en una fuente de riqueza poten-
cial los distintos aspectos y atributos
que contiene una imagen.

La evolucidn de la imagen y su signifi-
cado ha tenido que ver con la“*belleza”
y la“estética”, corrientes diferentes con
una presencia continua en la Historia
del pensamiento y del arte. La estética
trascendental que ha logrado enrique-
cer la vida humana a través de la inter-
pretacion y el sentido de la vida misma.
Las imdgenes nos obligan a una inter-
pretacién mental y son ellas interpre-
tacién del mundo y sus acontecimientos
para dar sentido a la realidad a través de
los mensajes, que al descifrar, se con-
vierten en el afiadido necesario para
comprender el mundo y tal vez dar
sentido a nuestra existencia.

Los soportes de la imagen han cam-
biado y han forzado el cambio de las



imdgenes adaptdndose a las nuevas
formas y tecnologfas. Esta realidad ha
revolucionado el mundo del arte, de
los negocios, de las ideas enriquecien-
do con la diversidad, pero con el se-
rio peligro de la dispersién o de la
confusién de significado entre origina-
lidad y cambio novedoso.

El mundo audiovisual en las Ultimas
décadas ha transformado la forma de
vida, la frontera de lo real y lo ficticio se
ha convertido en dificil de definir. Reci-
bimos exceso de imdgenes y de infor-
macion que modula nuestros gustos,
opiniones Yy valores. Nacen nuevas for-
mas de expresidn de imdgenes vy se
encuentran férmulas para convencer
a través de ellas. Desde su evolucidn
histdrica la imagen nos ha acompafia-
do expresando rasgos caracteristicos
de la épocay su corriente de opinidn,
en la actualidad se ha convertido en
el rasgo principal de la"‘nueva era” ba-
sada en lo audiovisual y la comunica-
cion. Desde sus diferentes formas no
sélo cumplen una funcién expresiva,
representativa, comprensiva o inter-
pretativa de la realidad, sino también
una base de refuerzo a los cambios
conductuales, modos de vida y pensa-
miento.

Es posible que la imagen haya podido
restar protagonismo a otras formas
comunicativas por la facilidad con que
se recibe y se procesa pero cuando se
concilian el lenguaje audiovisual vy el
verbal la eficacia es méxima, nos resul-
ta mds fdcil evocarlas y guardamos en
imdagenes las palabras y viceversa. Qui-
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z4s la simbiosis texto e imagen facilita
la  comunicacion intencionada del
Creador y también la recepcion del
mensaje en el espectador.

Con este titulo, los lectores que esta-
blezcan una relacidn curiosa con el li-
bro descubrirdn los aspectos mds rele-
vantes de la imagen a lo largo de su
historia, de sus manifestaciones artisti-
cas, reflejo fiel de la evolucién personal
del ser humano, y de los cambios socia-
les que influyen y a la vez son influidos
decisivamente por ellas. Quizds lo que
necesite la imagen como parte inhe-
rente de sus creaciones vy vidas en-
cuentre nuevas razones en el libro pa-
ra seguir interpretandolas y expresan-
dose con ellas.

Dr. Angel Sénchez-Anguita Mufioz
ama@upsa.es
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