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Resumen / Abstract

En este articulo presentamos dos ejemplos de nuevas técnicas de andlisis, que pueden ofrecer
respuestas nuevas al investigador y que estdn orientadas a la mejora de la capacidad predicti-
va de los resultados electorales. En primer lugar, la reconstruccion de la variable "intencién de
voto";y en segundo lugar, cdmo el andlisis de una serie temporal permite, una vez reconocidos
los factores que condicionan el voto, mejorar sensiblemente el acierto en las predicciones de
intencién de voto.

The paper presents two examples of new analysis techniques that can provide researchers with
new solutions and that are oriented to improve the predictions of election results. First, we will focus
on reconstructing the "voting intention" variable; and, secondly, on how the analysis of a temporary
series allows, once the factors conditioning the vote have been spotted, to improve accuracy in the
predictions of voting intention.
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1. Introduccién

Estimar un resultado electoral no es nunca una tarea sencilla. Las razones princi-
pales son esencialmente dos, en parte relacionadas: por un lado la falta de series
robustas de datos de partida, por el otro el retraso, en comparacién con otros sec-
tores como el marketing o la economia, en los avances de desarrollo de mode-
los explicativos y predictivos del comportamiento de voto de los electores.

Si analizamos datos de encuesta, por ejemplo, tenemos que tener en cuenta al-
gunas de las principales distorsiones asociadas a los sondeos: el error de mues-
treo o de cobertura, por ejemplo, no resultan eliminables, con la posibilidad de
afiadir mdrgenes de error importantes debidos a una equivocada formulacion
de las preguntas o ponderacién de los datos, 0 a una escasa formacion del entre-
vistador que puede llevar a una cuota mayor de respuestas no sinceras por par-
te del entrevistado (Ceri, 1997; Diaz de Rada, 2010). Por otro lado, los resultados
de las elecciones anteriores constituyen una ayuda indispensable para el investi-
gador en su objetivo de predecir los resultados electorales: pero en este caso las
series histdricas disponibles, votando cada 4 afios, son muy limitadas, con claros
reflejos en las posibilidades de desarrollo de nuevos modelos de andlisis, sobre to-
do longitudinales (o sea el andlisis de las series temporales).

Pero, sobre todo, hay que conocer bien los drivers que pueden mover el voto de
los electores y medir su importancia en determinar la decisién de voto final (Lau
y Redlawsk2006): el peso que puede tener la comunicacion politica y las campa-
fias electorales (Martinez i Coma, 2008), el peso de factores mas estructurales co-
mo las caracterfsticas socio-demogrdficas y el comportamiento de voto pasado,
el peso de variables como la valoracién del gobierno y la satisfaccion relaciona-
da con la situacién econdmica. Un conocimiento completo de estos factores es
la clave para hacer predicciones acertadas. Pero, ;cdmo podemos reducir el mar-
gen de error asociado a las predicciones electorales?! El desarrollo de nuevos
modelos matemdticos y estadisticos es una de las respuestas.

En este articulo presentamos dos ejemplos de nuevas técnicas de andlisis, que pue-
den ofrecer nuevas respuestas al investigador y que estdn orientadas a la mejo-
ra de la capacidad predictiva de los resultados electorales.

En el primer caso introducimos un modelo transversal que permite, en el andli-
sis de las encuestas electorales, la reconstruccidn de la variable “intencion de vo-
10", Esta técnica es muy Util para corregir algunas distorsiones de los datos de las
encuestas, que se notan sobre todo en los meses antecedentes a la fecha de las
elecciones. En el segundo caso presentamos un modelo longitudinal, o sea un
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andlisis de una serie temporal que permite, una vez reconocidos los factores que
condicionan el voto, mejorar sensiblemente el acierto en las predicciones.

2. Modelo transversal: reconstruccion de la intencion
de voto de las encuestas

La gran pregunta que todo el mundo se ha hecho en campo electoral en el cur-
so de este Ultimo afio ha sido la siguiente: jcudl serd el resultado de las eleccio-
nes generales! Todavia no conocemos la respuesta exacta (en el momento en el
cual se escribe este articulo faltan todavia dos semanas a la cita electoral del 20-
N), porque en el escenario persisten elementos de incertidumbre que todavia no
se han aclarado. Pero los sondeos del Ultimo afio y el resultado de las elecciones
Autondmicas y Municipales del 22-M nos han dado pistas muy claras: no hay nin-
guna duda sobre el ganador de las proximas elecciones, la Unica duda esta rela-
cionada con la consecucién o menos de la mayorfa absoluta de los escafios.

En el curso del afio 201 | hemos visto una cierta variacion en la estimacién del vo-
to: en verano, por ejemplo, una recuperacion del PSOE parecia dificil pero posi-
ble, gracias al nombramiento a candidato a la Presidencia del Gobierno de Alfre-
do Pérez Rubalcaba. Como vemos en la Figura |, que ofrece las estimaciones de
la intencién de voto del CIS en sus encuestas desde abril 2004 hasta octubre
2011, en la encuesta de Julio 201 | se registra una fuerte recuperacién del PSOE,
que reduce su distancia con el PP a 7,1 puntos (desde los 10,4 puntos de abril).
Pero, jse trata de una recuperacion real o se debe a otros factores de distorsién?
En otras palabras, si se hubiese votado en Julio 201 |, ;el PP habrfa ganado con una
ventaja de 7 puntos porcentuales? La respuesta es sencilla: probablemente no.Va-
mos a analizar el porqué.
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La literatura politoldgica habla de diferentes tipos de voto, entre los cuales desta-
can el voto de pertenencia y el voto de opinidn (existe también el voto de inter-
cambio, que no analizamos porque tiene un peso mds limitado en Espafia con res-
pecto a otros paises) (Mannheimer & Sani 1987). En el primer caso estamos ha-
blando de un voto que tiende a la continuidad: el comportamiento electoral se ba-
sa principalmente en la identificacién partidista, una vinculaciéon mds bien estable
alargo plazo. Esto significa que, si consideramos un sondeo electoral, la decision de
voto del entrevistado depende en gran medida de algunas componentes estruc-
turales como las variables politicas (ubicacidn en el eje izquierda/derecha, voto en
las elecciones anteriores) y socio-demogrdficas (la edad, el nivel de estudio, la pro-
fesidn, el drea de residencia). En el segundo caso, el voto de opinidn, estamos ha-
blando de un consenso que supone una apertura mayor a la movilidad partidaria
y al cambio politico: el comportamiento electoral depende de las evaluaciones de
los electores sobre propuestas programadticas de los partidos y sobre las percep-
ciones relacionadas con temas de actualidad social, polftica y econdmica. Reto-
mando el ejemplo del sondeo, en este caso la decisién de voto depende de las res-
puestas relacionadas con las variables de opinidn (valoracidn de la situacion eco-
ndmica, de la actuacidn del gobierno) o contingentes (opiniones sobre otros te-
mas de actualidad en el debate publico o en la campafia electoral). En la Figura2
podemos ver una representacion del esquema analizado.

En los meses anteriores a las elecciones, las variables contingentes son las que mds
influyen sobre la declaracion de voto de los entrevistados en las encuestas: una nue-

Voto de pertenencia Votode opinian

[ 4 | [ 4  J

[ i ][ Varia bles socio- ] Variables ][ Variables ]
. = demograficas de opinion contingentes

D U Ejempio variabies ,D,

Valoracion Gobierno,

o -
Opiniones sobre

Ubicacion politica Edad, nivel de Fal nuevos tema de
{izquierda/derecha), estudios, prafesidn, ) el R debate, evolucidn de
: _ E situacion economica, =
voto pasado, .. area de residencia, . la campana
glectoral, ... ]
@ @ Coracteristicas @
[ Estables a mediodargo plazo ][ Variables a medio-larzo plazo I

Figura 2.Tipos de voto y variables relacionadas con la decision de voto.
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va situacién politica (un nuevo candidato, un cambio en la composicion del gobier-
no) o un evento exdgeno inesperado (un escandalo politico, un desastre me-
dioambiental, etc.) pueden ‘alterar’ temporalmente las declaraciones de voto de
los entrevistados, produciendo cambios significativos en las intenciones de voto.
Se trata en cualquier caso de cambios tempordneos, que van a ser reabsorbidos
en el corto-medio plazo.

Hagamos un ejemplo relacionado con los datos de la Figura |:analizando los da-
tos de la encuesta del CIS de julio 201 | se nota como muchos electores con
perfil abstencionista o con colocacién de izquierda radical (y algunos también
con perfil de centro-derecha), declaran de repente, una vez hecha publica la re-
nuncia de Zapatero y la nominacion de Rubalcaba, una intencién de voto 2012
a favor del PSOE. El efecto 'novedad' les lleva a una verdadera y provisional ‘con-
versién” Pero esta condicién no es constante el tiempo: en las semanas siguien-
tes la situacién evoluciona y vuelven a ganar més peso los componentes estruc-
turales, como por ejemplo las variables polfticas, socio-demogrdficas, y las varia-
bles de opinién sobre la politica y la economfa. Si ganan peso las componentes es-
tructurales puede cambiar la declaracién y el comportamiento de voto final del
entrevistado: al final un elector que nunca va a votar, por cuanto pueda estar sa-
tisfecho con la candidatura de Rubalcaba, muy dificimente acudird a las urnas el
20-N. Lo mismo pasa con un elector del PP insatisfecho del candidato Rajoy y con
una buena valoracion de Rubalcaba: en la cabina electoral no se atreve a dar un
cambio tan radical hacia el PSOE, optando por una solucién de continuidad. Es la
cldsica eleccion del mal menor, porque la distancia ideoldgica con los socialistas es
demasiado grande en el caso concreto para ser colmada en esta circunstancia.

Seguramente la crisis financiera y econdmica a partir del afio 2008 ha cambiado
de manera radical las percepciones de los votantes en todos los paises democré-
ticos: la evaluacién de la situacién econdmica se ha convertido en el factor mds
explicativo del comportamiento electoral de los ciudadanos, casi una compo-
nente ‘estructural’ de la decisién de voto. De hecho, hace unos afios eran muy com-
plicados los movimientos entre campos politicos distintos (izquierda-derecha): se
trataba de una decision muy dificil de tomar para cualquier elector. Esta conver-
sién radical (del todo asimilable a una conversidn religiosa) existia, pero era muy
limitada en la prdctica: normalmente estos procesos suponian recorridos lentos
y graduales, conflictos internos que ponfan en discusion las creencias y las eleccio-
nes pasadas de las personas. Pues, por las razones explicadas, el votante privile-
giaba soluciones de continuidad, que no pusieran en peligro sus seguridades. Prdc-
ticamente todos los andlisis de flujos de voto en Espafia, histéricamente, sefiala-
ban esta tendencia, con elevados porcentajes de fidelidad.
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Con la crisis todo ha cambiado, y este proceso de ‘conversion’ se ha acelerado:
la insatisfaccion hacia la gestion de la situacién econdmica por parte del gobier-
no lleva una parte del electorado a apostar por un cambio radical , independien-
temente de sus valores politicos. Esto explica por qué, el 20-N, |o4s populares ob-
tendrdn su mejor resultado en la historia y los socialistas el peor .

Estos ejemplos ponen en evidencia la necesidad de elaborar nuevos modelos de
andlisis de los datos de sondeos electorales, que permitan tener en cuenta la va-
riacion temporal del peso de las variables explicativas del voto: como hemos vis-
to, en los meses anteriores a las elecciones, los electores se apoyan mucho en eva-
luaciones coyunturales (como por ejemplo el efecto ‘novedad’ de la candidatura
Rubalcaba), pero mds adelante sus creencias, sus valores, sus actitudes (las fuer-
zas disposicionales) y sus evaluaciones sobre la situacion econdmica volverdn a ga-
nar peso y espacio en el mecanismo de eleccion del voto.

Con el uso de algoritmos matemdticos y estadisticos, se puede recrear en cual-
quier momento, analizando los datos de los sondeos electorales, las condiciones
del elector en el dia del voto para las elecciones generales del 20-N. Esto signifi-
ca reconstruir la intencion de voto declarada por los entrevistados, gracias a un
modelo capaz de contestar a la siguiente pregunta: ;cambiarfa la intencidn de vo-
to actual declarada por los entrevistados (cuando todavia faltan meses o sema-
nas a la fecha del voto) si le aplicaramos el peso de los factores explicativos del
dia de la votacién? Esto significa que el modelo puede detectar en cualquier mo-
mento la probabilidad de que un elector convierta efectivamente su intencién en
un comportamiento de voto real. Este resultado se puede obtener con modelos
de regresidn logistica, que (1) reducen la aportacidn de las variables contingen-
tes a la declaracién de voto de los entrevistados, (2) atribuyen un peso mayor a
los componentes estructurales y de opinidn y (3) ‘reconstruyen’ una nueva esti-
macién de la intencidn de voto.

El modelo es el fruto de un andlisis en profundidad sobre centenares de encues-
tas personales y telefdnicas de Espaia y de los principales paises en los Ultimos
diez afios. La aplicacion de la técnica de correccidn de los datos a diferentes en-
cuestas pone en evidencia algunas regularidades, que se pueden notar comparan-
do las respuestas originales de los entrevistados a la pregunta *';Qué partido vo-
tarfa?”’y la"‘reconstruccion” de la respuesta conseguida con el modelo. En gene-
ral los aprendizajes mds significativos son los siguientes:

|.Baja la MOVILIDAD: los flujos de voto de un partido al otro disminuyen. El nivel
de volatilidad es mas limitado, mientras la fidelidad gana relevancia. En muchos ca-
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sos, cuando un entrevistado declara un voto pasado para un partido X y una inten-
cién de voto para un partido y, el modelo detecta como mas probable un nuevo
voto a favor de x;

2.Sube la DESACTIVACION: los electores que no aprueban la actuacién de su par-
tido de referencia se refugian mas facilmente en la abstencién que en el cambio de
partido. Se trata de una defeccion parcial, un primer pase hacia un cambio mas ra-
dical (que podria convertirse en efectivo en la cita electoral siguiente).Es la situa-
cién de un entrevistado que declara un voto pasado para un partido x y una inten-
cion de voto para un partido y: el modelo detecta como mds probable una absten-
cion;

3. Sube la ACTIVACION de los indecisos: en realidad muchos electores que se
declaran indecisos tienen las ideas bastantes claras, pero todavia no quieren des-
cubrir sus cartas. De hecho, en muchos casos los indecisos presentan caracteris-
ticas estructurales definidas (comportamiento de voto pasado, ubicacion ideold-
gica, valoracion de los lideres politicos) que permiten al modelo predecir una ele-
vada probabilidad de un voto a un partido determinado.

La aplicacion de este modelo matemdtico ofrece una respuesta importante pa-
ra mejorar las predicciones electorales, gracias a técnicas capaces de “incorporar”
y tener bajo control algunos de los efectos mds analizados y estudiados en la li-
teratura politoldgica internacional.

Uno de estos efectos es el llamado bandwagon o de 'subirse al carro del ganador
(Mehrabian, 1998; Goidel &Todd, 1994), efecto que en este caso se aplica a las de-
claraciones de voto y no tanto al voto en concreto. Algunas personas, de hecho,
declaran su voto por aquellos candidatos o partidos que los sondeos y la opinién
publica en general ven como ganadores probables (o, como en el caso presen-
tado anteriormente, por aquellos candidatos que se benefician de una fuerte vi-
sibilidad tempordnea). Se trata de una modificacion de las opiniones de acuerdo
al punto de vista de la mayorfa, a la base de la cual, segun las ciencias psicoldgicas,
encontramos la ‘deseabilidad social’ (Roccato, 2003): los entrevistados ajustan sus
opiniones a lo que (creen) el entrevistador y mds en general la opinién publica es-
pera de ellos. No cabe duda de que la mayorfa de los espafioles califique de ma-
la 0 muy mala la gestion del gobierno del PSOE. Pero, si un elector pensara de ma-
nera diferente, no serfa sencillo ‘nadar contracorriente’ en una entrevista telefo-
nica (y en muchos casos tampoco merecerifa la pena). El modelo consigue redu-
cir el peso del efecto bandwagon. Otro efecto contabilizado con el uso del
modelo es el llamado voto Util, cuyo peso se ve ampliado sensiblemente. De he-
cho los entrevistados, en un momento lejano al dia de la eleccidn, tienden a ex-
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presar un voto libre, que en muchos casos se dirige hacfa partidos menores, sin
darse cuenta que al final serdn casi ‘obligados’ a votar de forma estratégica. Para
evitar que su voto sea desperdiciado, direccionardn su consenso hacia preferen-
cias second-best, o sea hacia partidos que pueden ganar las elecciones o que pue-
den superar la barrera legal del 3% a nivel de circunscripcidn (y participar a la re-
particién de los escafios).

;Cudles pueden ser las ventajas tangibles obtenidas gracias a la aplicaciéon de es-
te modelo matemadtico-estadistico? Las ventajas se pueden medir bajo tres pers-
pectivas diferentes:

| El andlisis de la intencion de voto nos ofrecera resultados y estimaciones mas ad-
herentes a la realidad, que no sufren de las distorsiones proporcionadas por el
peso, variable en el tiempo, de los factores explicativos de la decision de voto.
Conseguiremos de esta forma contestar eficazmente a la pregunta ;cual seria el re-
sultado de las elecciones generales si se votara hoy?

2. La aplicacién del modelo permite obtener segmentaciones del electorado mas
eficientes. El tema de los indecisos es emblemitico: el modelo detecta los verda-
deros indecisos, que son una porcién mas reducida de los que se declaran indeci-
sos en las encuestas. No es solamente un tema numérico: la composicion de los in-
decisos en la variable original y en la variable corregida con el modelo es significa-
tivamente diferente, ofreciendo enfoques alternativos a los partidos politicos que
organizan acciones de campana ad hoc finalizadas a la recuperacién del segmento.

3. Las tendencias temporales de la intencién de voto en encuestas seguidas ense-
fiardn una variabilidad menor. Se evitara de esta forma la andadura esquizofrénica
de algunas tendencias de las encuestas, ofreciendo un panorama con volatilidad me-
nor, mas coherente, que ayudard a detectar y a medir los verdaderos efectos de los
eventos de la campafia mediatica (ofreciendo una informacion til a los expertos
en comunicacién y marketing politico).

La tabla | muestra un ejemplo del resultado de la aplicacion de esta técnica a las
bases de datos de las Ultimas encuestas publicadas por el CIS antes de las elec-
ciones Autondmicas del 22-M. Se trata de las encuestas de intencién de voto en
las |3 autonomias, publicadas en la web del CIS unas semanas antes del voto. En
este caso hemos reelaborado las bases de datos a nivel individual y hemos rees-
timado la intencién de voto con el modelo matemdtico. Los resultados son cla-
ros:la aplicacion de esta técnica reduce -en algunos casos de forma notable- el mar-
gen de error de los sondeos (error medio por partido ).
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Error medio por partido

Reconstruccion

L voto (B)
Extremadura Al atal 0,0
Castilla-La Mancha 11 0,9 -0,2
Baleares 3,5 Pl | -1,4
Aragdn 3,4 2,1 -1,3
Cantabria 2,6 2,6 0,0
Asturias 7.2 7.3 0,1
Comunidad de Madrid 153 1,0 -0,3
Comunidad Valenciana 3,6 2,2 -1,4
Murcia 2,6 Zids -0,4
Castillay Ledn 1,6 1:Z -0,4
La Rioja 0.8 0,9 L
Ceuta 2,5 1,7 -0,8
Melilla 8,2 4,5 Rl

Tabla |. Error medio por partido en las encuestas publicadas por el CIS de dmbito autondmico
antes de las elecciones del 22-M (CIS y nuevo modelo matemditico).

3. Modelo longitudinal: analisis de series temporales
para estimar los resultados electorales

Los modelos econométricos (o andlisis de series temporales) consisten en una si-
mulacién matemdtica de la realidad, que nos ayuda a conocer por qué han suce-
dido las cosas de una forma determinada, asi como a utilizar este conocimiento
para predecir un comportamiento futuro, como por ejemplo pronosticar un re-
sultado electoral con un buen nivel de precisidn. Se utiliza en este caso el mode-
lo de regresion mdltiple, que estudia la relacidn existente entre una variable de-
pendiente (el resultado electoral) y variables independientes (variables econdmi-
cas, valoraciones de del gobierno, factores exdgenos, estacionalidades, radicacion
de los partidos en el territorio, etc.). La férmula serfa:

Y=0+7XI+12X2+... +InXn +?
Donde' es la variable dependiente o explicada, X|...Xn son las variables inde-
pendientes o explicativas y ? se denomina perturbacion aleatoria (es el error aso-

ciado en todos los modelos: no podemos esperar captar toda la influencia de
unas variables en un modelo, por muy elaborado que éste sea). Estos modelos se
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han utilizado con mucho éxito en las elecciones presidenciales estadounidenses
(Lewis-Beck & Rice, 1992), gracias a la presencia de dos elementos de ventaja con
respecto a otros paises: un formato bipartidista estable en el tiempo (Republica-
nos y Demdcratas, sin otros competidores relevante con la Unica excepcion de
Ross Perot en la carrera presidencial de 1992) y una serie temporal bastante lar-
ga en comparacién con otros paises (tenemos por ejemplo |5 puntos de obser-
vacion si analizamos las elecciones entre 1952 y 2008). En los paises europeos es-
tas técnicas todavia no se utilizan mucho (el formato partidista mds variable es uno
de los problemas principales), pero no faltan intentos y experimentos exitosos en
los dltimos afios en el Reino Unido, Francia, Alemania y Espafia (Lewis-Beck & Jé-
réme, 2010).

Tomamos como ejemplo de referencia el caso de EE.UU, siguiendo el trabajo
desarrollado por Michael Lewis-Beck en EE.UU. en ocasidn de las elecciones pre-
sidenciales 2008 (Lewis-Beck & Tien, 2008). En este caso vamos a explicar el re-
sultado de las elecciones en el voto popular del partido del presidente incumben-
te’ (V) en el periodo 1952-2008 a través de 5 variables independientes:

|.P:la popularidad del Presidente en el mes de julio del afio de las elecciones (t),
medida a través de las encuestas Gallup.

2. G la variacién del producto interior bruto (PIB) en porcentaje desde el cuar-
to trimestre del afo anterior a las elecciones (t-1) al segundo trimestre del afo
de las elecciones (t).

3. E: el presidente incumbente estd presente (1) o no (0,5) en las elecciones.

4.):la tasa de crecimiento del empleo en los primeros 3 afios y medio de man-
dato del presidente.

5.1:1a ventaja del incumbente (I si el candidato del partido incumbente es el pre-
sidente, O si el candidato del partido incumbente tiene una relacion clara con el
presidente anterior, - | si no la tiene).

Analizando los valores de las variables independientes y de la dependiente des-
de el afio 1952, observamos como podemos expllcar el resultado del partido del

presidente incumbente (V) con la siguiente ecuacion’;

V=330l +025%P + | 51*(GxE) + 0,50% + 2,14% +7
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Esto significa que el resultado del partido del presidente incumbente estd deter-
minado por un nivel base de 33 puntos (o sea una cuota minima de consenso que
puede obtener independientemente de otros factores politicos y econdmicos,y
que depende de la visibilidad adquirida en los cuatro afios de mandato), al cual su-
mamos 0,25 puntos por cada subida de popularidad de un 1%, 1,51 puntos por
cada subida del PIB de un 1% (0,75 puntos si el presidente incumbente no estd
presente en las elecciones), 0,50 puntos por cada subida de la tasa de crecimien-
to del empleo de un 1%y 2,14 puntos si el candidato del partido incumbente es
el presidente. La misma ecuacidn nos permite estimar el resultado de las eleccio-
nes presidenciales si se votara hoy. A dfa de hoy (noviembre 201 |),los valores de
las variables independientes son los siguientes:

P:42% (dato Gallup).

G:+1,50%.

E = | (Obama estara presente en las elecciones del 2012).
J:-0,24%.

I =1 (Obama es el candidato del partido incumbente).

Si ponemos los valores en la férmula, el resultado estimado para Obama serfa el
siguiente:

V=3301 +025%42 + |, 51*(1,5x |) + 0,50%(-0,24) + 2,14*| + 7 =47,8%

Como vemos, actualmente Obama no ganarfa la reeleccion’. Es todavia pronto pa-
ra hacer un prondstico, pero sabemos que el nivel de recuperacién econdmica (en
términos de crecimiento del PIB, de la tasa de empleo y de la correlacionada po-
pularidad del Presidente) serdn la clave que decidird las préximas elecciones, en
gran parte de forma independiente respecto a la conduccidn de la campafa elec-
toral por parte de los Demdcratas y de los Republicanos. Una recafda en la re-
cesion (el tanto temido double-dip), podria resultar fatal para el candidato demd-
crata, mientras buenas noticias econémicas (crecimiento de la economia y recu-
peracion de empleo) serfan la palanca para mejorar su valoracidn y, consecuen-
temente, aumentar las probabilidades de reeleccidn.

En el gréfico siguiente (figura 3) resumimos la informacién principal aportada por
el modelo econométrico. La linea azul representa el dato real, mientras la linea ro-
ja corresponde al ajuste del modelo, o sea a la variacidn del resultado real expli-
cada por el modelo. Las dreas coloreadas representan el peso de las diferentes va-
riables explicativas en las elecciones presidenciales estadounidense 1952-2008: co-
mo vemos hay un nivel base del 33% (como hemos visto anteriormente: por
cuanto la situacion pueda ser mala, el partido del presidente incumbente tiene una

Universidad Pontificia de Salamanca



36 Davide Fabrizio

700 4

Popular vote

20,0 4
10,0 1

00 7 T .| TR T TR T T T y U
1952 1556 1960 1964 1968 1572 1976 15980 1984 1988 1992 1996 2000 2004 2008
-100 -
Baseline NN P | W GxE k —]  —FT

Figura 3. Modelo econométrico explicativo del resultado de las elecciones presidenciales de
EE.UU. 1985-2008

base de consenso estable cuantificable en un 33%),a la cual se suman las dreas de-
bidas a la popularidad del Presidente (azul), al crecimiento del empleo (roja),a la
variacién del PIB (naranja) y la ventaja del incumbente (verde).

La aplicacion de estos modelos en el contexto electoral de otros paises puede ofre-
cer resuftados muy interesantes, con predicciones muy fiables a pesar de la limi-
tada numerosidad de los puntos de observacién. La gran utilidad es la posibilidad
de detectar los factores estructurales capaces de mover el voto de los ciudada-
nos: esto significa que podemos predecir un resultado electoral -con un buen ni-
vel de precisién- con mucha antelacion respecto al dia de la votacién. Esto no sig-
nifica que las campafias electorales y las componentes de corto plazo no muevan
voto, pero son principalmente las componentes de largo plazo a orientar las pre-
ferencias polfticas.

4. Conclusiones

Como hemos visto el andlisis de los sondeos electorales lleva mucho retraso en
comparacién con los avances de los modelos predictivos en otros sectores co-
mo el marketing o la economia. Un poco depende de los limites del método de
recogida de la informacidn (las encuestas), un poco de la escasez de materia pri-
ma a nivel de fuente (los datos electorales, sobre todo si queremos realizar and-
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lisis longitudinales). En cualquier caso, pese a los elementos en contra, se puede
seguir en el camino de desarrollo de nuevas técnicas para mejorar las prediccio-
nes electorales. La innovacion en este campo sigue siendo fundamental. En esto
nos ayuda la aplicacién de una Iégica matemdtica y de las técnicas estadisticas: des-
cubrir nuevos elementos de evaluacidn, que nos pueden proporcionar una infor-
macion fundamental para circunscribir los factores explicativos del voto y prede-
cir con un mayor nivel de precision los resultados electorales. Esto es lo que he-
mos intentado ofrecer en este articulo: un andlisis de dos diferentes técnicas pa-
ra mejorar la estimacion de los resuftados electorales (cuando trabajamos con
encuestas y con histdricos de resultados).

Pero el punto mds importante es que los dos modelos tienen puntos de conver-
gencia: el resultado electoral, en un 80%, depende de factores estructurales, co-
mo la tendencia electoral histérica de una determinada drea o el ciclo econdmi-
co o de gobierno. No es que las campafias no muevan votos: pero mueven me-
nos consensos de lo que habitualmente nos hacen creer. Porque el consenso se
construye durante los afios de una legislatura, es una sedimentacion lenta y pro-
gresiva gue una lluvia de unas cuantas semanas, o sea la campafia electoral, no pue-
de erosionar facilmente.

Y en estos Ultimos meses estamos notando como sube el peso de los factores es-
tructurales de medio-largo plazo en la decisidn de voto de los ciudadanos:la cri-
sis econdmica ha acelerado el desgaste de los partidos al gobierno en todos los
paises (pensemos en Espafia, EE.UU,, Francia, ltalia, Reino Unido, Alemania), y al mis-
mo tiempo convierte en muy complicado cualquier intento de recuperacion en
el horizonte temporal limitado de una campafia electoral. El consenso se pierde
de manera muy sencilla y es muy complicado recuperarlo. Lo estamos viendo
en la campafia para las elecciones de 20-N. La comunicacién de Rubalcaba, que
ha empezado oficiosamente su campafia en agosto, no ha servido prdcticamen-
te para nada: frente a un desgaste tan amplio y consolidado del ejecutivo nuevas
promesas electorales no son suficientes, como no funcionan campafias de alerta
contra los recortes que practicarfan los adversarios una vez al gobierno. Una vez
perdida la credibilidad, y al final de un ciclo polftico, cualquier campafia electoral
pierde gran parte de su potencial efecto: pero hay que reconocer los factores que
mueven el consenso, es importante medir la aportacion de cada uno al resulta-
do final. Solamente de esta forma podremos conseguir nuestro objetivo, o sea me-
jorar la capacidad predictiva en el dmbito electoral. Los modelos matemdticos-es-
tadisticos nos pueden proporcionar una ayuda fundamental en este sentido, por-
que pueden agujerear en profundidad, encontrando nuevas capas de informa-
cién que un andlisis superficial de los datos no dejarfa entrever.
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Notas

(1) Merece la pena recordar que en una muestra de 1.000 electores (casi todos los
sondeos rondan alrededor de estos ndimeros), el margen de error estadistico, o sea la
diferencia posible entre el resultado del sondeo v el valor real en la poblacidn, se coloca
en un £3% (un intervalo del 6%). Esto significa que, si a un partido se atribuye el 30%
de las preferencias, en el 95% de los casos el resultado real podria estar entre el 27% y
el 33% de los votos.Y; en el 5% de los casos que queda, el dato podria estar fuera de es-
te intervalo (Natale, 2004).

(2) Es el caso de las convenciones de los partidos americanos: cuando las convenciones
de los Demdcratas o Republicanos terminan, se disparan sus estimaciones en las en-
cuestas de los dfas siguientes. Este efecto se agota en las semanas siguientes (Gelman vy
King 1993).

(3) Cambio facilitado, hay que subrayarlo, después de dos legislaturas de gobierno del
mismo partido (la afternancia es normal después de ocho afios de gobierno de los so-
cialistas).

(4) En cualquier caso los movimientos que deciden el resultado de la mayorfa de las
elecciones siguen siendo los de los indecisos y de los electores de partidos menores.

(5) Se trata de la suma, para cada partido, de los valores absolutos de las diferencia en-
tre dato estimado y dato real, dividida por el nimero de partidos en competicidn
(Mannheimer, 1989).

(6) O sea el partido del presidente que ha gobernado en la Ultima legislatura: por ejem-
plo en el afio 2000 en EE.UU. el incumbente era Al Gore, en 2004 George W. Bush, en
2008 John McCain, en serd 2012 Barack Obama.

(7) El ajuste del modelo, medido con el Rz, es muy elevadoy llega al 94%.

(8) Suponiendo la ausencia de candidatos fuertes de terceros partidos o independien-
tes.
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