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Resumen / Abstract

El impacto de internet ha modificado la parrilla de algunas cadenas de televisién creando nue-
vas formas de hacer y de ver television. Ha favorecido una relacién de fusién y difusion de la
television tradicional;ademds de posibilitar la aparicion de canales en linea y de nuevos forma-
tos. En este articulo se analizardn algunos de los formatos tradicionales de televisién que han
logrado adaptarse a internet, que incluyen contenidos en red o difunden su trabajo a través de
redes sociales. En algunos casos, se extenderd a ejemplos de formatos en internet que siguen
los canones de estética de la television tradicional.

The impact of the Internet has changed some TV networks grills, which has created new ways to pro-
duce television, as well as new forms to watch it. This phenomenon has favored a fusion and diffu-
sion relationship of traditional TV broadcasting, allowing the appearance of on-line channels as well
as new formats. In this paper we analyze some of the traditional TV formats that have made a pla-
ce for themselves in the Internet, that include specific online contents or spread their work through
social networks. In some cases, we will show examples of Internet formats that follow the aesthetic
standards of traditional TV broadcasting.
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Introducecion

“Hazte fan de Eduard Punset”, reza un anuncio en Facebook, la red social con mi-
llones de usuarios que crece a diario y forma uno de los escaparates televisivos
mds importantes de internet. Los capftulos de diferentes programas se siguen, se
bajan, se puntuan, se valoran y se vuelven a enviar a otros usuarios. Asf, han ob-
tenido difusidn y audiencia programas locales como Vaya Semanita (PaisVasco)
u OregonTV (Aragdn) logrando difusion nacional sin recurrir a la publicidad tra-
dicional.

Programas de entretenimiento, de difusion de la ciencia, programas para nifios; etc.
Todos estan buscando la férmula para la difusion en la red. Internet es cada vez
mas masiva y tiene la audiencia fragmentada por edades y por gustos, casi mejor
que la television. Sélo hay que saber utilizarla.

Algunos programas como Muchachada Nui tienen personajes expertos en la red
(como Enjuto Majamuto) que cuelgan videos del programa, escriben en el blog o
simplemente interactian como una persona mds en las redes sociales como Twit-
ter o tuenti. Una persona que comenta los capitulos del programa, que pregunta
ala gente qué le ha gustado vy qué no, etc. Se mueven como pez en el agua en in-
ternety eso les ha valido una gran audiencia. .. en internet. Las cadenas ahora in-
tentan averiguar cudl es el paso siguiente: sacar rentabilidad de esa gran influen-
cia en el nuevo medio.

Internet ha sido un claro aliado de los formatos de entretenimiento gracias a la
publicidad viral. Cada esketch que gusta se transforma en un correo que los usua-
rios envian voluntariamente a sus amigos. Esa difusiéon masiva, gratuita, ha creado
fendmenos de formatos mixtos que se nutren de contenido de la red, que la uti-
lizan para su difusion y que tienen incluso una audiencia paralela en televisién y
en internet.

Estamos hablando de una transformacién que como dice Vint Cerf,uno de los pa-
dres de internet, se acerca a un momento critico similar al que atravesé la indus-
tria musical con la llegada del MP3'Y es que segiin un estudio de la consultora iSup-
p|| los ingresos de la television por internet (IPTV) aumentaron en 2007 un
177% hasta 3.260 millones de ddlares .

Encender el televisor mientras anuncias en Twitter"'Estoy viendo House", se ha con-
vertido en un uso normal de internet y, en especial, de las redes sociales. Los
usuarios comentan los programas, los analizan. Se habla de canales de televisién,
de programas, incluso, de parrillas.
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En el futuro quien estudie Comunicacién Audiovisual deberd especializarse en
internet. En cdmo una serie con poca calidad de imagen o simplemente un vide-
oblog de un usuario anénimo puede alzarse como una oportunidad rentable en
television. En la forma en la que plataformas como adnstream.tv, Balzac.tv, laco-
muna.tv, malviviendo.com o blip:tv y wikifree.tv se abren paso como nuevas com-
petidoras en el mercado audiovisual.

En el andlisis de este fendmeno deben estudiarse, ademds, las posibilidades de lo
que se ha dado en llamar la burbuja punto com. Es decir, la creacién de negocios
en la red cuyo valor estd aumentado artificialmente. Los movimientos econdmi-
cos en la red son rdpidos y ante el minimo error encontramos resultados como
el de Balzac.com sobre todo, después de la entrada en el mercado de Google en
los videos como competencia directa de YouTube.

La influencia de internet en la transformacién de formatos tradicionales apenas
ha comenzado. La transformacién ha llegado de la mano de los programas de en-
tretenimiento y humor que son los formatos con mejor acogida para la publici-
dad viral.

A continuacidn analizaremos la transformacidn vy el nacimiento en algunos casos
de programas que son referentes por su relacion con internet: Buenafuente, Mu-
chachada Nui'y Sé lo que hicisteis.

La historia de la television e internet, por Buenafuente

No es novedad que el empresario y presentador de television ha logrado no sé-
lo adaptarse perfectamente a las necesidades de la audiencia televisiva, sino que
también ha manejado con igual habilidad las ventajas y oportunidades de la red.
Buenafuente tiene un blog, alimenta varias cuentas de redes sociales y ha creado
un rastro en web de todo lo que ha promovido en television hasta ahora.

El programa con el que saltd a la fama, Una Altra Cosa (Otra cosa), ya tenfa un
formato novedoso para el prime time de Catalufia en el afio 2000. Hoy a pesar
del tiempo transcurrido, algunos de los personajes creados | perduran y el forma-
to bdsico con el que salié al aire, también.

En los Ultimos afios, los programas de humor en television han apostado por la in-
tertextualidad. Es decir, que se han servido de la misma television (otros progra-
mas) para hacer refr. Si antes los personajes a imitar eran las folcldricas o persona-
jes famosos del mundo de la fardndula, pronto lo fueron presentadores de televi-
sidn, concursantes de un juego o cualquier persona que apareciera en pantalla.
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Retomando el caso de BNF, podemos echar la vista atrds hacia Una Altra Cosa, un
programa de televisién de humor que presentaba Buenafuente. Estuvo en TV3 des-
de el afio 2002 al 2004, emitiéndose los martes después del Telenoticies vespre a
las 21.30 con una duracién de 120 minutos. El programa se iniciaba con un mo-
nélogo que comentaba muchas veces la actualidad de la semana desde otro pun-
to de vista. El programa, que emitaTV3, todavia pueden verse en el sitio de his-
tdricos que el programa cred en su web www.tv3. cat’,

El formato televisivo del programa actual de Buenafuente no se entiende sin la red.
El presentador introduce videos populares de la red, los comenta, los analiza e in-
cluso los parafrasea como antes hiciera con cantantes o personajes de la propia
television. Ahora, los personajes de su programa hacen, cantan y bailan como
personajes desconocidos que se popularizan por la cantidad de visitas recibidas
en portales como YouTube y que tienen su minuto de gloria en la television tra-
dicional a través de programas como el del cataldn.

El dltimo caso que ha presentado, por ejemplo, es el de Susan Boyle. Al que imi-
16 en un esketch el personaje “la nifia de Sreck”.

“Os voy a mostrar un video que estd siendo muy visto en internet... Es de una
sefiora no muy guapa que se presenta a un cdsting. Es una persona mmm no
MUy mMayor que un dia fue a la tele y vamos a ver lo que pasd en un programa ame-
ricano” (Da entrada al video de YouTube y emite la actuacién completa)

Buenafuente es un programa que utiliza internet para nutrirse de contenido, pa-
ra llegar a su audiencia y promocionarse y, c&mo no, para buscar nuevos forma-
tos que le permitan mantenerse entre los programas de mayor audiencia de la te-
levisién espafiola.

Muchachada Nui: expertos en ‘Interneeeeee’

Muchachada Nui es un programa de television de humor. Con un formato origi-
nal basado en un humor un tanto absurdo y naif que en su principio, cuando se
emitia en Paramount Comedy, se llamaba La hora Chanante. Fue justamente la
difusion de videos de aquel programa en internet lo que lo popularizd y los lle-
vo a La 2 deTelevisiéon Espafiola como Muchachada Nui.

Estd creado, dirigido y protagonizado por el humorista albacetefio Joaquin Reyesg.
El formato del programa actual es igual a La hora chanante en el que Joaquin Re-
yes a través de la imitacion de un personaje famoso va dando paso a las distintas
secciones del programa
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El programa se dio a conocer de una forma viral a través de la red y con promo-
ciones que emitia RTVE. Las promociones televisivas previas al estreno de Mucha-
chada Nui'y la mayorfa de los sketchs de cada episodio fueron subidas por la pro-
pia RTVE a su canal de videos de YouTube aumentando de esa forma la presen-
cia del programa en la red y logrando verdadera notoriedad. Uno de los videos
de promocidn del programa se hizo famoso porque la popular Tita Cervera en
la piel de Joaquin Reyes le pide a sus seguidores (mayoritariamente internautas que
bajaban los videos de la red), que vean el programa en la television, ademds de en
internet. Aquella promocidn hizo historia por la forma en la que el presentador
se comunicaba con sus seguidores en internet. Dijo:"Estd bien que los videos los
vedis en Youtube; eso no estd mal, pero también tenéis que verlos en La 2. ;Por
qué!?, os preguntaréis. Porque si no tenemos audiencia, nos mandan a la mierda.
Si queréis, poned La 2 a las cinco con eso de los fids v la dejdis encendida hasta
las doce con el telediario ese que ponen por la noche”.

Tan sdlo seis capftulos después desde su primera emision, el 24 de octubre de 2007,
Muchachada Nui presentaba su propia pagina web donde estdn disponibles todos
los sketchs.

Este es un programa con un claro perfil mixto en el que la presencia en la red es
indispensable para la identidad y el formato del programa. Muchachada Nui es
desde luego uno de los programas pioneros en esta clase de formatos, ya que ade-
mds de la produccion general televisiva, se ocupa de mantener un blog, una cuen-
ta en Twitter ,forosy llamadas a la participaciéon de la comunidad.

A tal punto internet es uno de los pilares de este formato, que uno de sus perso-
najes mds conocidos, Enjuto Mojamuto, es un hdbil internauta que comparte sus vi-
vencias a través de la red. Comenta videos, sketechs y escribe por lo general, jus-
to antes del programa. Porque bien es sabido que el fendmeno de ver television
y navegar al mismo tiempo (multitareas) es cada vez mds frecuente en Espafia.

Asl, Mojamuto es el encargado de “recordar’ a los televidentes que estdn en la red
que el programa comienza en unos minutos y de adelantar algunas de las nove-
dades del programa. Pero quizds el secreto del éxito de este fendmeno de madr-
keting es justamente que no se limita a difundir las bondades del programa, sino
que ademds, comenta la red, recomienda enlaces a través de Twitter o hace
videos los que habla del funcionamiento mas elemental de internet.

A partir de la andadura de Muchachada Nui en la red, otros programas se han ani-

mado a este tipo de mixtura. A sacar sus productos a la valoracién de los inter-
nautas, tal es el caso, por ejemplo, del programa Oregonty, que graba sus sketechs
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por separado v los difunde en la red. Los usuarios son los encargados de votar-
lo y darle difusién.

En definitiva, programas pioneros como BNF o Muchachada Nui han abierto el in-
terés de las diferentes cadenas por internet, que han pasado asf de las webs es-
tdticas 1.0 a webs totalmente dindmicas que buscan la participacién vy la interac-
cién con el televidente intentado saber qué le gusta y qué no.

Asf,Antena 3, La Sexta o Cuatro poseen, ademds de sus pdginas webs donde los
usuarios pueden comentar, canales enYou Tube donde pueden ver unay otra vez
el programa o fragmento del programa que mas les ha interesado.

Los programas de television tradicionales
y los contenidos de la red

El fendmeno de combinar red y contenidos tradicionales no estd limitado a tres
o cuatro programas. Las diferentes cadenas saben que este nuevo formato “mix-
to” tiene un gran filén todavia sin explotar

Una de las primeras cadenas que ha visto claramente el negocio de la red es La
Sexta, cuya programacion se nutre, en algunos casos, con videos deYouTube.Y si
bien estas primeras incursiones de la television en la red para obtener conteni-
do fueron muy criticadas porque el material carecia de la calidad y la mayoria de
las veces eran videos no profesionales que se colgaban en la red, los televidentes
parecian aceptarlos de buena gana. Ademads, a medida que la intertextualidad en-
tre television e internet aumentd, la calidad de los videos en la red mejord ante
el incremento del consumo. Un estudio de comScoreVideo Metrix revela que en
un afio, las personas que ven videos on line han aumentado un 64%. En Estados
Unidos en un mes se vieron | 1.500 millones de videos on line.

Esta relacidn entre television e internet toma un protagonismo especial en cade-
nas que han apostado por programas basados casi exclusivamente en contenidos
de la Red como Cdmara Abierta, de la ya casi especializada RTVE, o los informa-
tivos de Cuatro que se pueden ver video a video, incluidos los personales edito-
riales a modo de discurso del periodista Ifaki Gabilondo.

Hablamos en realidad de un fendmeno que llega tarde a Espaia ya que en otros
paises evoluciona ya en una television disefiada para internet o para multisopor-
tes como los contenidos de la productora isralelf Dori Media Group, para sus fi-
liales en Latinoamérica.
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Estd claro que esta nueva oferta de TV por internet se suma a la ya disponible en
la television convencional. La estrategia adoptada por las grandes cadenas apun-
ta a que no perciben esta nueva television como un rival, sino como un aliado, da-
do que se han lanzado a abrir sus propios portales de video y a firmar acuerdos
de distribucion con estas plataformas.

Sé lo que hicisteis, el barco insigne de La Sexta en la
Red

Sé lo que hicisteis es uno de los programas de mayor rdfting de la television espa-
fola. Es un programa diario de humory actualidad emitido en la cadena espafio-
la La Sexta. El programa tiene un cuidado guién en el que los presentadores ad-
quieren diferentes personalidades v se dedican a realizar dcidas criticas a otros pro-
gramas de televisidn, presentadores y colaboradores.

La apuesta por el entretenimiento ha estado siempre clara en el programa, cuya
presentadora Patricia Conde es actriz cdmica. Las secciones y colaboradores bus-
can sketchs con los que poner en evidencia la falta de rigor en diferentes progra-
mas de la competencia.

El formato innovador y la apuesta por internet hicieron de S¢€ lo que hicisteis uno
de los iconos de YouTube, donde figura con mds de 1.500 entradas. La interaccién
entre internet y television tradicional es tal que los presentadores se permiten co-
mentar a los usuarios de la red.

Este formato mixto, en el que Miki Nadal, uno de los colaboradores, comenta
puray exclusivamente contenidos de la Red (especialmente videos de YouTube),
que refuerza con los comentarios de Patricia Conde y con datos que averigua so-
bre el material que presenta.

Actualmente el programa se ha convertido en el buque insigne de la cadena que
quiere reforzar su audiencia en busca de una fusién con otra cadena nacional.

Conclusiones

Los nuevos formatos de television mixtos que integran contenidos de la Red o
que apoyan en internet la mayor parte de su estrategia de difusién son cada vez
mas.Y aunque en este articulo no se analizaron las diferentes tecnologfas para la
transmisién de television en la red, sabemos que es un gran universo que tarde
o temprano se fusionard en plataformas como Quieroty, que intentd la integracion,
quizd demasiado pronto.
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La televisidn por internet es una tecnologfa madura con opciones que ha de-
mostrado que hay lugar para hacer negocios, pero también para hacer television
alternativa, televisién ciudadana. Existen estrategias para aficionados, para opera-
dores semi-profesionales o0 mds avanzados, para profesionales, pequefias y gran-
des empresas, y se estd convirtiendo en una parte importante de la cultura po-
pular. Sélo asf se explica la existencia de proyectos como HorizéTv que permite
al publico disefiar su propio programa. Un camino parecido al que han recorrido
los programas descritos en este articulo. Formatos que han encontrado la forma
de “consultar” en Iinea a sus teleespectadores qué les gusta y qué no.

Este futuro estd claro en la industria, ya que la reconversién de La Sexta en una
plataforma, tarde o temprano, serd la realidad de otras cadenas.

La clave entonces serd buscar los formatos mixtos v la distribucién de contenidos
a través de distintos canales (redes sociales, plataformas de video, etc.), ademds
de la segmentacion de los canales para diferentes publicos a través de una mul-
tiplataforma: television convencional, TDT, internet, méviles para fidelizar publicos
con perfiles bien identificados como los de tuenti, Twitter o Facebook.Todo ello se-
rd el acercamiento a la multitarea (ver television y navegar), y al multiproducto.

Desde luego, el modelo pasard por analizar en profundidad no sélo programas co-
mo los aqui expuestos, sino también transformaciones digitales como la realiza-
da por RTVE en la que el publico, sus gustos y necesidades son el eje central de
los cambios. La calidad serd la Unica herramienta que permitird a las cadenas, una
vez segmentado su publico, pensar en cobrar por contenido como en el resto de
Europa.
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Notas

(1) Delclés, T. (2007, Diciembre 6). El telespectador joven emigra a Internet, Suplemento
La tele que viene, El Pais, 3.

(2) En http://www.isuppli.com.

(3) A esto hay que sumar el informe realizado por Motorola en el que se indica que un
45% de los televidentes europeos sigue este servicio a través de internet. En Eicken,
Amaya, Influencia de las Plataformas de video online en la TV tradicional en
http://amayaeicken.com/.

(4) Personajes como 'El Gilipollas’y Narcis Reyerta (David Ferndndez Ortiz), Palomino
(Oriol Grau), El Follonero (Jordi Evole), El Neng y Mario Olivetti (Edu Soto).

(5) En http://www.youtube.com/watch?v=r | Wij|znPiBY&feature=related, consulta reali-
zada en marzo de 2009.

(6) El enlace directo es http://wwwitv3.cat/ptv3/tv3TotsVideos, splidint=1 19946247.

(7) En http://www.buenafuente lasexta.com/seccion/momentos-irrepetibles/nina/shrek/
directo/cantando/fea/453242.

(8) Joaguin Reyes Cano (Albacete) es un dibujante, actor y cdmico espafiol que dirige el
espacio de humor Muchachada Nui en La 2, trabaja en Camera Café enTelecinco y cola-
bora en el programa No Somos Nadie de M80 radio.

(9) Algunas cortinillas del programa estén dibujadas por Carlos Areces, también conoci-
do por su participacion en la revista £/ Jueves. Ademds, entre el plantel de guionistas apa-
recen nombres como el del Gran Wyoming.

(10) Desde noviembre de 2007 el personaje de Enjuto Mojamuto dispone de su propio
espacio en la comunidad microblogging Twitter. Desde entonces, ha logrado convertirse
en el twitter en espaiol que mds seguidores tiene en todo el mundo, con mds de 2.400
seguidores, lo que representa el puesto ndmero uno en Espafia y el treinta y uno en el
ambito mundial. En http://es.wikipedia.org/wiki/Muchachada_Nui.

Universidad Pontificia de Salamanca



